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บทคัดย่อ 
ดุษฎีนิพนธ์นี้มีวัตถุประสงค์ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี โดยผู้วิจัยได้ก าหนดรูปแบบการวิจัยแบบผสานวิธี ทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพใช้วิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน ๑๘ รูปหรือคน วิเคราะห์ข้อมูลโดยการวิเคราะห์เนื้อหาเชิง
พรรณนาและการสนทนากลุ่มเฉพาะ จ านวน ๙ รูปหรือคน เพ่ือยืนยันองค์ความรู้ และการวิจัยเชิง
ปริมาณใช้แบบสอบถาม ซึ่งมีค่าความเชื่อมั่น .๙๕๙ เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนที่มีอายุ 
๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งใน ๕ พ้ืนที่ ประกอบด้วย เทศบาลนครอุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง 
เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และองค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ จ านวน 
๓๙๙ คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะห์
การถดถอยพหุคูณ 

ผลการวิจัยพบว่า 
๑. ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี พบว่า ด้านนโยบาย

ส าคัญของผู้สมัครด้วยการแสดงวิสัยทัศน์ให้ได้เห็น ด้านการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) 
คือแรงสนับสนุนจากเครือข่ายด้วยการมีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจนที่ ด้านการตลาดแบบดึงดูด (Pull 
Marketing) คือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณาด้วยการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่
น่าสนใจ ด้านการหยั่งเสียง (Polling) คือการส ารวจความคิดเห็นด้วยการหมั่นประเมินกระแสการ
ตอบรับทีต้องมีการตรวจสอบกระแสความนิยมและสิ่งที่ต้องพัฒนาเพ่ือให้ได้รับความนิยมมากยิ่งขึ้น 

๒. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี พบว่า ๑) ด้านการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๑ แสดงว่าการสื่อสารของ
นักการเมืองท้องถิ่น สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ได้ร้อยละ ๖๒.๘ ๒) หลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น
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ในจังหวัดอุดรธานี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๕  แสดงว่าหลักสังคหวัตถุ ๔ สามารถร่วมกัน
ท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๔๖.๕ ผลจากการ
สัมภาษณ์ พบว่า การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น ประกอบด้วย ผู้ส่งสาร สาร ช่องทาง ผู้รับสาร โดย
การประยุกต์หลักสังคหวัตถุ ๔ ประกอบด้วย ทาน การให้และการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ ปิยวาจา การแสดงออก
อย่างอ่อนน้อมถ่อม อัตถจริยาการประพฤติตนเป็นประโยชน์ สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือก
ปฏิบัติ ส่งผลให้ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีเพ่ิมมากข้ึน 

๓. การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี พบว่า ด้านทานการให้และการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ด้วยการเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือส่วนรวม
ช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจและมุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์ ด้านปิยวาจาวาจาสุภาพด้วยการ
แสดงออกอย่างอ่อนน้อมถ่อมตนเป็นพ้ืนฐานการพูดจาไพเราะและจริงใจและการเป็นคนพูดจริงท า
จริงเป็นผู้ที่รับผิดชอบค าพูด ด้านอัตถจริยาด้วยการประพฤติตนเป็นประโยชน์มีส่วนร่วมในกิจกรรม
ของชุมชนเสมอ เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคมและสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วน ด้านสมานัตตตา
ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติด้วยปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียมไม่เลือกปฏิบัติรับผิดชอบหน้าที่
อยู่เสมอและเป็นคนมีความเสมอต้นเสมอปลายต้องเป็นคนที่ไม่ว่าจะผ่านเวลานานแค่ไหนก็ยังคง
ปฏิบัติดีเช่นเดิมไม่เปลี่ยนแปลง  



ค 

Dissertation Title : Buddhist Communication for Creating Political 
Popularity of Local Politicians in Udonthani Province 

Researcher : Mrs. Naruemon Kotsakha 
Degree : Doctor of Philosophy (Political Science) 
Dissertation Supervisory Committee 

: Assoc. Prof. Apinya Chatchofa, B.A.(General Management), 
M.A. (Political Communication), M.A. (Public and Private 
Management), Ph.D. (Political Communication), Ph.D. 
(Public Administration) 

: Assoc. Prof. Dr.Surapon Suyaprom, B.A. (Sociology), M.A. 
(Politics), Ph.D. (Political Science), Ph.D. (Political 
Communication) 

Date of Graduation : 

Abstract 
The objectives of this dissertation are 1) to study the political popularity of 

local politicians in Udon Thani province. 2) to study factors affecting the political 
popularity of local politicians in Udon Thani province. 3) to present Buddhist 
communication to build popularity. Political aspects of local politicians in Udon 
Thani Province The researcher has determined a research model that combines 
methods. Both qualitative research used in-depth interviews with 18 key informants 
or people. Data were analyzed using descriptive content analysis and focus group 
discussions with 9  figures or people to confirm the knowledge. and quantitative 
research uses questionnaires. which has a confidence value of . 9 5 9  Data were 
collected from a sample group of people aged 18 years and over who were eligible 
to vote in 5 areas, consisting of Udon Thani Municipality. Nong Samrong Municipality 
Nakha Subdistrict Municipality Ban Daeng Subdistrict Administrative Organization and 
Phen Subdistrict Administrative Organization, totaling 399 people. Data were analyzed 
by finding frequency, percentage, mean, and standard deviation. and multiple 
regression analysis 

The research results found that: 

1. The political popularity of local politicians in Udon Thani Province found
that the important policies of the candidates were presented with visions, and push 
marketing was supported by networks with clear support networks. Pull Marketing is 
public relations through advertising media by designing interesting public relations 

August 28, 2024



ง 

media. Polling is surveying opinions by constantly evaluating the response, which 
requires checking the popularity and what needs to be developed to increase 
popularity.  

2 . Factors affecting communication to create political popularity of local 
politicians in Udon Thani Province were found to be 1) communication of local 
politicians It affects the political popularity of local politicians in Udon Thani 
Province. With statistical significance at the 0.01  level, it shows that the 
communication of local politicians Together they were able to predict the political 
popularity of local politicians in Udon Thani Province at 62.8 percent. 2) The 4 
principles of Sanghawatthu affect the political popularity of local politicians in Udon 
Thani Province. With a statistical significance level of 0.05, it means that the 4 
Sanghawatthu principles can together predict the political popularity of local 
politicians in Udon Thani Province at 46.5 percent. The results from the interview 
found that Communication of local politicians consists of a messenger, a message, a 
channel, and a receiver by applying the 4 Sangha Vatthu principles, consisting of 
charity, giving and generosity, piyajaja, humble expression. Self-conduct is beneficial, 
samānattā, consistent self-presence, non-discriminatory. As a result, the political 
popularity of local politicians in Udon Thani province has increased. 

3. Buddhist communication to creating political popularity of local
politicians in Udon Thani Province found that in terms of giving and being generous 
by being a selfless person, doing things for the public, helping people sincerely and 
determined to create public benefits, in terms of kindness of speech, polite speech 
by expressing humility as the foundation of speaking beautifully and sincerely and 
being a person who speaks and does things sincerely, being a person who is 
responsible for his words, in terms of atthajariya, by behaving beneficially and always 
participating in community activities, being a leader in helping society and supporting 
the work of all sectors, in terms of unity, being consistent and not discriminating by 
treating everyone equally without discrimination, always taking responsibility for 
duties and being a person who is consistent, must be a person who, no matter how 
much time passes, will still behave well as usual without changing. 
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กิตติกรรมประกาศ 

ดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลงได้ด้วยความอนุเคราะห์จากบุคคลหลายฝ่าย ซึ่งผู้วิจัยขอระบุ
นามไว้เพ่ือแสดงความขอบคุณโดยได้รับความเมตตาอนุเคราะห์จาก รองศาสตราจารย์ ดร.อภิญญา 
ฉัตรช่อฟ้า ประธานกรรมการ และรองศาสตราจารย์ ดร.สุรพล สุยะพรหม กรรมการที่ปรึกษา         
ที่กรุณาเสียสละเวลาอันมีค่าช่วยตรวจสอบความถูกต้องทั้งด้านภาษา เนื้อหา วิธีด าเนินการวิจัย และ
เครื่องมือที่ใช้ในการด าเนินการวิจัยที่ผู้วิจัยมีข้อติดขัดให้กระจ่างจนสามารถท างานจนบรรลุเป้าหมาย 

 ขอขอบคุณผู้ให้ข้อมูลการวิจัยในครั้งนี้ ขอขอบคุณนักวิชาการทุกท่านที่เป็นเจ้าของ
หนังสือและงานวิจัยที่มีคุณค่า ซึ่งท่านได้เขียนไว้ให้ได้ศึกษาเพ่ือก่อให้เกิดการน าไปใช้และเป็น
ประโยชน์ส่งผลให้เกิดความมั่นคงทางสังคมต่อไป 

 ขอขอบพระคุณคณาจารย์ และเจ้าหน้าที่ทุกท่าน  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัยที่ได้ให้ความกรุณาชี้แนะแนวทางในการศึกษา ตลอดถึงอ านวยความสะดวกในการท าดุษฎี
นิพนธ์ ขอขอบคุณเพ่ือนนิสิตทุกรูปหรือคนที่ช่วยเหลือในด้านการเรียนพร้อมทั้งค าแนะน าเพ่ิมเติมที่
เป็นประโยชน์ และท้ายนี้ขอขอบคุณบิดา มารดา ญาติพ่ีน้องและครอบครัวในการอ านวยความสะดวก 
และเป็นก าลังใจในการท าดุษฎีนิพนธ์ในครั้งนี้ 

 คุณประโยชน์ใด ๆ อันพึงมีจากดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้ ขอมอบบูชาเป็นพุทธบูชา ธรรมบูชา 
สังฆบูชา กตเวทิตาคุณแก่ครูอาจารย์ บิดา มารดา ญาติสนิทมิตรสหายและผู้มีพระคุณทุกท่าน ทั้งท่ีได้
เอ่ยนามและมิได้เอ่ยนามที่มีส่วนต่อความส าเร็จของข้าพเจ้าด้วยความรู้สึกขอบพระคุณยิ่ง 
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อักษรย่อในดุษฎีนิพนธ์ ใช้อ้างอิงจากพระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
พ.ศ. ๒๕๓๙  

การอ้างอิงพระไตรปิฎก ได้ระบุ เล่ม/ข้อ/หน้า หลังอักษรย่อชื่อคัมภีร์ เช่น ขุ.ม. (ไทย) ๑๓/
๘๓/๘๘. หมายถึง ขุททกนิกาย มหานิทเทส ภาษาไทย เล่ม ๑๓ ข้อ ๘๓ หน้า ๘๘ ฉบับมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย พ.ศ. ๒๕๓๙ โดยเรียงตามล าดับคัมภีร์ดังนี้ 

ค าอธิบายค าย่อภาษาไทย 

ค าย่อชื่อคัมภีร์พระไตรปิฎก 

พระสุตตันตปิฎก 

ค าย่อ  ชื่อคัมภีร์ ภาษา 
ขุ.ม. (ไทย) = สุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย มหานิทเทส (ภาษาไทย) 
ขุ.อิติ. (ไทย) = สุตตันตปิฎก ขุททกนิกาย อิติวุตฺตกะ (ภาษาไทย) 
ที.ม. (ไทย) = สุตตันตปิฎก ทีฆนิกาย มหาวรรค (ภาษาไทย) 
ม.ม. (ไทย) = สุตตันตปิฎก มัชฌิมนิกาย มัชฌิมปัณณาสก์ (ภาษาไทย) 
ม.มู. (ไทย) = สุตตันตปิฎก มัชฌิมนิกาย มูลปัณณาสก์ (ภาษาไทย) 
อง.ฺ จตุกฺก. (ไทย) = สุตตันตปิฎก อังคุตตรนิกาย จตุกกนิบาต (ภาษาไทย) 



๑ 
 

 
บทท่ี ๑ 

 
บทน า 

 

๑.๑ ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
๑.๑.๑ ความเป็นมา 

การสื่อสารทางการเมืองเป็นกระบวนการการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารของการเมืองเป็น 
กิจกรรมที่เผยแพร่ทั่วไป จากคนหนึ่งไปหาอีกคนหนึ่งหรือกลุ่มคนกลุ่มหนึ่ง เพ่ือให้อีกกลุ่มหนึ่งเข้าใจ 
เช่น การสื่อสารหลักการบริหารงานที่แปลกใหม่เข้ามาใช้ในการก าหนดโครงสร้างนโยบายและการ 
บริหารประเทศ โดยการใช้แนวคิดการบริหารธุรกิจมาปรับใช้ในการบริหารบ้านเมืองมาใช้กับ 
หน่วยงานราชการและประชาชน โดยส่งผลให้เกิดนโยบายสาธารณที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างสูงจาก 
ประชาชนเป็นระยะเวลารวดเร็ว ที่ส าคัญคือเป็นนโยบายประชานิยมที่ให้ผลประโยชน์โดยตรงแก่ 
ชาวบ้านโดยไม่ต้องผ่านระบบอุปถัมภ์ของนักการเมืองในจังหวัด รวมทั้งนักการเมืองท้องถิ่น๑ การใช้
สื่อสารทางการเมืองจะเน้นในด้านการโฆษณาชวนเชื่อ ใช้นโยบายที่ท าให้ประชาชนเห็นด้วยคล้อย
ตาม แล้วเลือกตัวเอง พรรค พร้อมกับความคาดหวังในการท าตามสัญญา การสื่อสารจะใช้ภาษากาย
หรือใช้ภาพพูด หรือเรียกอีก อย่างหนึ่งว่า “วัจนภาษา” หมายถึง ค าพูด และ “อวัจนภาษา”                   
การสื่อสารโดยท่าทาง การสื่อสารด้วยข้อมูลที่เป็นจริง หรือข้อมูลอันเป็นเท็จ การสื่อสารซึ่งเป็นการ
สื่อสารที่มาพร้อมเทคโนโลยีสมัยใหม่ นั่นคือ อินเตอร์เน็ต การวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีและรวมถึง
คุณลักษณะของสื่อ เพ่ือที่จะควบคุมให้การสื่อสารนั้นมีประสิทธิภาพ๒ 

การสื่อสารทางการเมืองจึงเกี่ยวโยงกับ ๑. อ านาจและผลประโยชน์ ๒. สารสนเทศทาง 
การเมืองซึ่งเป็นยุทธศาสตร์การเมือง นโยบายทางการเมืองที่ผ่านมาการกลั่นกรองจนน า ไปสู่การ 
ขับเคลื่อนในทางปฏิบัติ ๓. ช่องทางการสื่อสารส่วนใหญ่จะได้แก่ รัฐบาล พรรคการเมือง สื่อสารมวลชน 
หรือชองทางการสื่อสารอ่ืน ๆ ที่จะก่อให้เกิดการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชน และ ๔. ผู้รับสาร 
คือ คนที่มีความสนใจทางการเมือง นโยบายสาธารณะ โครงการ หรือกิจกรรมที่เป็น ผลมาจากระบบ
การเมือง๓ การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองที่มีต่อประชาชนในสังคมปัจจุบันนับว่าเป็นเครื่องมือ
ที่ส าคัญในการพัฒนาสังคมและประเทศชาติ เพราะปัจจุบันการสื่อสารทางการเมืองในประเทศไทยจะ
ประสบปัญหาจากผู้ส่งสาร เนื่องจากผู้น าทางการเมืองในระดับต่าง ๆ ยังขาดทักษะในการสื่อสาร  
                                                           

๑ อเนก เหล่าธรรมทัศน์, ทักษิณา-ประชานิยม : ความหมาย ปัญหา ทางออก , (นนทบุรี : สถาบัน 
พระปกเกล้า, ๒๕๔๙), หน้า ๑๕๗. 

๒ Lasswell, Harold D., “The Structure and Function of Communication in Society”,  
The Communication of Idea, (New York: Harper and Row Publishers, 1984), p. 125. 

๓ สุรพงษ โสธะเสถียร, สื่อสารกับการเมือง, พิมพครั้งที่ ๖, (กรุงเทพมหานคร : ประสิทธิภัณฑ์ แอนด์ 
พริ้นติ้ง, ๒๕๔๕), หน้า ๑๓๕-๑๕๙. 

 



๒ 

 

ซึ่งสาเหตุหลักมาจากปัจจัยหลายด้านเช่น ผู้ส่งสารขาดทักษะในการเข้าถึงข้อมูลเป็นข้อมูลที่ไม่รู้จริง 
กระบวนการสื่อสารไม่มีความชัดเจน เครื่องมือสื่อสารยังไม่ทันต่อเหตุการณ์ปัจจุบัน และผู้รับสารไม่
สามารถเข้าใจและเข้าถึงข้อมูลข่าวสารตามความเป็นจริง๔  

การสื่อสารแสดงเสรีภาพค าพูดทางความคิดเห็น (Free Speech) สร้างค าพูดด้วยความ
เกลียดชัง (Hate Speech) ค าพูดที่บิดเบือน (Distorted Speech) และมีค าพูดที่มีอคติ (Biased 
Speech) ซึ่งส่งผลต่อการสานสัมพันธ์กับผู้อ่ืนได้อย่างลึกซึ้งจนขยายผลสู่ความขัดแย้งและใช้ความ
รุนแรงในที่สุด๕ การสื่อสารจึงเป็นกลไกส าคัญในทางการเมืองไทยตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบัน โดยมี
บทบาทในการถ่ายทอดแนวความคิดจากผู้น าทางการเมืองไปสู่ประชาชน เพ่ือโน้มนาวจูงใจให้
ประชาชนเกิดความนิยม และเกิดความศรัทธาเชื่อมั่นต่อตนเองนักการเมืองจึงมักที่จะสร้างความนิยม
ให้กับตนเองผ่านสื่อต่างๆ ระบอบการเมืองการปกครอง เป็นตัวก าหนดว่าการกระท าใดของสมาชิก
ประชาคมการเมือง เป็นการกระท าที่มีความชอบธรรม การกระท าของใครเป็นการกระท าที่ มีอ านาจ
ของสังคมรองรับตัวอย่างของระบอบการเมืองการปกครอง เช่น ระบอบสมบูรณาญาสิทธิราชย์ 
ระบอบเผด็จการ และระบอบประชาธิปไตย ดังนั้นระบอบการเมืองการปกครองจะมีเสถียรภาพได้
ด้วยการสนับสนุนจากคนในประชาคมการเมือง๖ 

นักการเมืองหรือผู้ปฏิบัติงานท าหน้าที่ทางการเมืองถือว่าเป็นส่วนประกอบส าคัญของการ
พัฒนาระบอบการเมืองและ การปกครองของประเทศ ซึ่งถือได้ว่านักการเมืองเป็นบุคคลที่ประชาชน
มอบอ านาจและความไว้วางใจให้ท าหน้าที่แทนตน๗ ความเป็นบุคลากรทางการเมืองที่ส าคัญภายใต้
การเมืองในระบอบประชาธิปไตยดังกล่าว จึงเป็นเรื่องจ าเป็นในการท าความเข้าใจถึงพฤติกรรมและ
ทัศนคติของตัวนักการเมืองทั้งในโลกของความเป็นจริงและอุดมคติที่เป็นเหรียญสองด้านของความ
เป็นตัวตนของนักการเมือง ด้วยเรื่องของอุดมการณ์ถือเป็นมายาคติหรือเรื่องที่มิได้ฉายหรือแสดงให้
เห็นได้อย่างเป็นรูปธรรมใดๆ หากแต่ใน ทางตรงกันข้ามมักเป็นเรื่องของความคิดหรือสิ่งที่บรรจุอยู่ใน
จิตใจที่ยากต่อการท าความเข้าใจตีความ เพราะโดยส่วนใหญ่มักเป็นที่ทราบกันดีว่า สิ่งที่แสดงออก
ทางการเมืองของนักการเมืองในฐานะผู้แทนประชาชนที่ได้รับการเลือกไม่ว่าจะเป็นฝ่ายรัฐบาลหรือ
ฝ่ายค้านมักเป็นเรื่องที่มีวาระซ่อนเร้นหรือสิ่งที่ซ่อนอยู่ภายหลัง๘ 

 
                                                           

๔ อิสรพงษ์ ไกรสินธุ์, “พุทธวิธีการสื่อสารทางการเมืองในยุคศตวรรษที่ ๒๑”, วารสารวิชาการ มจร.
บุรีรัมย์, ปีท่ี๑ ฉบับท่ี ๑ (มกราคม – มิถุนายน ๒๕๕๘) : ๑๑๖ 

๕ พระมหาหรรษา ธมฺมหาโส, การจัดการความขัดแย้งอย่างสันติวิธีและการสื่อสารทางการเมืองใน
ภาวะวิกฤต, (นนทบุรี : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๙), หน้า ๓. 

๖ สมบัติ ธ ารงรักษ์ , การเมือง : แนวความคิดและการพัฒนา , (กรุงเทพมหานคร : เสมาธรรม
,๒๕๖๒), หน้า ๒๓๙ – ๒๔๐. 

๗ เสถียร เชยประทับ, การสื่อสารและการตลาดการเมือง, (กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๔), หน้า ๑๔. 

๘ ณัฐพงศ์ บุญเหลือ, นักการเมืองถิ่นจังหวัดสุพรรณบุรี, (สถาบันพระปกเกล้า : บริษัท เอ.พี. กราฟิค 
ดีไซน์และการพิมพ์ จ ากัด, ๒๕๕๖), หน้า ๒. 



๓ 

 

๑.๑.๒ ความส าคัญของปัญหา 

การสื่อสารทางการเมืองในสังคมไทย โดยเฉพาะการปกครองในระบอบประชาธิปไตย 
การสื่อสารผ่านสื่อมวลชนนับว่ามีความส าคัญมาก ยิ่งในยุคปัจจุบันที่มีการพัฒนาด้านเทคโนโลยีการ
สื่อสาร ท าให้มีความสะดวกรวดเร็วจนมีการกล่าวขานสังคมปัจจุบันว่าเป็น “สังคมแห่งการสื่อสาร” 
(The Communication Society)๙ โดยเฉพาะอย่างยิ่ งการสื่อสารเพ่ือให้ เกิดความนิยมในตัว
นักการเมืองท้องถิ่นในปัจจุบันนี้เองนั้น ต้องเริ่มจากการมีภาพลักษณ์ที่ดีอันเป็นสิ่งส าคัญในการเกิด
ความน่าเชื่อถือและศรัทธา ซ่ึงคุณสมบัติของการเป็นนักการเมืองที่ดีจะต้องมีคุณภาพสูง มีคุณวุฒิที่จะ
เป็นประโยชน์ต่อการบริหารประเทศชาติ มีคุณประโยชน์ ท างานเพ่ือส่วนรวมด้วยความเสียสละไม่
เห็นแก่ตัว มีวิสัยทัศน์กว้างไกล ตื่นตระหนักน้อยเมื่อต้องเผชิญ สถานการณ์เฉพาะหน้า มีคุณลักษณะ
ชีวิตที่ดี มีลักษณะพ้ืนฐานของการด าเนินชีวิตแบบเสมอต้นเสมอปลาย มีประวัติดี มีการด าเนินชีวิต
ตั้งแต่อดีตที่โปร่งใส ทั้งในชีวิตหน้าที่การงานและชีวิตส่วนตัว มีคุณ วาจา คุณกริยา มีวาทศิลป์ ไม่
โกหก ไม่กลับกลอก ไม่ปลิ้นปล้อน สามารถพูดจาสื่อสารได้ดีกับบุคคล ในทุก ๆ ระดับ และที่ส าคัญมี
คุณธรรม จริยธรรมซื้อสัตย์จริงใจต่อประชาชนและประเทศชาติ๑๐ 

 การปกครองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีมีกระแสการเปลี่ยนแปลงที่ค่อนข้างชัดเจนที่เห็นได้
จากการเลือกตั้งสมาชิกองค์การบริหารส่วนจังหวัด (ส.อบจ.) และนายก อบจ. ยังอยู่ภายใต้ทฤษฎี 
“สองนคราประชาธิปไตย” ตามข้อวิเคราะห์ของนักวิชาการท้องถิ่นในภาคอีสาน โดยชนชั้นกลางตาม
หัวเมืองมีแนวโน้มตัดสินใจตามอุดมการณ์ ขณะที่คนชานเมืองยังคิดถึง “ประชาธิปไตยกินได้” 
คุณสมบัตินักการเมืองท้องถิ่นที่คนรุ่นใหม่พึงประสงค์จึงต้องมีความจริงใจ มีประวัติการท างานที่จับ
ต้องได้ และมีนโยบายชัดเจนเพ่ือประชาชน และในการตัดสินใจจะ “ไม่เอาบุญคุณมาปิดกั้นโอกาสใน
การเลือกอนาคต”๑๑ เมื่อนักการเมืองมีคุณสมบัติแล้ว ประชาชนผู้มีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรงหรือมอบ
อ านาจให้ นักการเมืองเป็นผู้แทนของตนตระหนักถึงความเป็นพลเมืองของตนและให้ความสนใจสูงต่อ
การเข้าไปเกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางการเมืองในระดับต่าง ๆ เพราะการเมืองแบบประชาธิปไตยเน้นไป
ที่การมีส่วนร่วมทางการเมืองของภาคประชาชนให้ความส าคัญกับประชาชนยึดประชาชนเป็น
ศูนย์กลางของการด าเนินกิจกรรมทางการเมือง ความกระตือรือร้นในการเข้าร่วมทางการเมือง หรือ 
ความตื่นตัวทางการเมืองเป็นพิเศษ การกระท าที่มีต่อเนื่องอยู่ตลอดเวลา การเข้ามามีอิทธิพลเหนือ

                                                           
๙ พฤทธิสาณ ชุมพล ม.ร.ว., ระบบการเมือง : ความรู้เบื้องต้น, พิมพ์ครั้งที่ ๑๒, (กรุงเทพมหานคร :  

ห้างหุ้นส่วนจ ากัดสามลดา, ๒๕๕๖), หน้า ๑๙๔. 
๑๐ เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์ , อนาคตผู้น าการเมืองไทยในสองทศวรรษหน้า, (กรุงเทพมหานคร :  

ซัค เซสมีเดีย, ๒๕๓๙), หน้า ๑๓๙-๑๔๙. 
๑๑ หทัยกาญจน์ ตรีสุวรรณ, เลือกต้ังท้องถิ่น : ศึกชิงเก้าอี้นายก อบจ.อุดรธานี ใน “อดีตเมืองหลวงคนเสื้อแดง” 

และความเคลื่อนไหวของ “ขบวนการราษฎร”, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.bbc.com/thai/thailand-55300644  
[๓๐ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 



๔ 

 

การปฏิบัติการของราชการ การกระท าที่มีผลต่อการเมืองในระดับต่าง ๆ การมีความนิยมทางการเมือง
กับพรรคการเมือง และการมีความนิยมทางการเมืองกับนักการเมือง๑๒ 

 การประยุกต์ใช้หลักสังคหวัตถุ ๔ ในการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองให้กับ
ประชาชน เพ่ือยึดเหนี่ยวน้ าใจ เห็นอกเห็นใจกัน รักใคร่นับถือสนิทสนมกันมั่นคง ตลอดถึงให้ความรู้และ
แนะน าทั้งเสียสละแรงกายและเวลาเพ่ือส่วนรวม และสิ่งที่มุ่งมั่นด้วยการพูดจาด้วยถ้อยค าที่ไพเราะ 
อ่อนหวาน จะก่อให้เกิดความสมานสามัคคีเกิดมิตรไมตรีและความรักใคร่นับถือ ตลอดถึงสิ่งที่ทุกคน 

ยอมรับในกฎกติกาที่ได้ตั้งขึ้นมาร่วมกัน ท าให้แสดงถึงการประพฤติปฏิบัติร่วมกันและผลประโยชน์ที่จะ
ได้รวมร่วมกัน๑๓ 

 ดังนั้น การขับเคลื่อนการสร้างความนิยมของนักการเมืองท้องถิ่นโดยใช้พุทธวิธีสื่อสารนั้น 
ถือเป็นเครื่องมือที่ส าคัญเป็นอย่างมากของนักการเมืองท้องถิ่น เป็นหลักส าคัญเพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองให้กับประชาชน ซึ่งจากสถานการณ์ปัญหาของการใช้สื่อที่เป็นเครื่องมือชวนเชื่อมากกว่าเป็น
การแสดงออกทางภาพลักษณ์อย่างจริงใจ ท าให้ประชาชนมักจะสนใจกับการสื่อสารในทุกรูปแบบและ
ช่องทางการสื่อสารในปัจจุบัน จึงท าให้อิทธิพลของสื่อมีอิทธิพลอย่างมากต่อการเกิดความนิยมของ
ประชาชนในตัวนักการเมืองท้องถิ่น 
 
๑.๒ ค าถามการวิจัย 

๑.๒.๑. ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี เป็นอย่างไร 
๑.๒.๒. ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี มีอะไรบ้าง 
๑.๒.๓. การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ควรเป็นอย่างไร 
 
๑.๓ วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

๑.๓.๑. เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
๑.๓.๒. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี 
๑.๓.๓. เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง

ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

                                                           
๑๒ ประคอง มาโต, “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด

อุทัยธานี”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔), หน้า ๓ - ๔. 

๑๓ สมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ (วาศน์ วาสโน), สังคหวัตถุ ๔, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหามกุฏ 
ราชวิทยาลัย, ๒๕๒๘), หน้า ๑๑. 



๕ 

 

๑.๔ ขอบเขตการวิจัย 
 

 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตการวิจัยไว้ดังนี้ 

 ๑.๔.๑ ขอบเขตด้านเนื้อหา 

ขอบเขตด้านเนื้อหาในการวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ดังนี้ 

๑) ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ได้แก่ 

  (๑) การสื่อสารประกอบด้วยองค์ประกอบ ๔ ด้าน  ๑. ด้านผู้ส่งสาร (Source)  
๒. ด้านสาร (Message) ๓. ด้านช่องทาง (Channel) ๔. ด้านผู้รับสาร (Receiver)๑๔ 

 (๒) สังคหวัตถุ ๔ ประกอบด้วย ๑) ทาน การให้,การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ ๒) ปิยวาจา 
วาจาสุภาพ,วาจาเป็นที่รัก ๓) อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ ๔) สมานัตตตา ความมีตน
สม่ าเสมอ ไม่เลือกปฏิบัติ๑๕ 

 ๒) ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ได้แก่ 

  (๑) ความนิยมทางการเมือง ประกอบด้วย ๑) ผลิตภัณฑ์ (Product) ๒) การตลาด
แบบผลักดัน (Push Marketing) ๓) การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) ๔) การหยั่งเสียง 
(Polling)๑๖ 

 ๑.๔.๒ ขอบเขตด้านประชากร และผู้ให้ข้อมูลส าคัญ  

 ๑) ประชากร ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้เป็นประชาชนใน ๕ พ้ืนที่ ได้แก่
ประชาชนที่มีอายุ ๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งในเทศบาลนครอุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง 
เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และองค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ ซึ่งมี
ประชากรจ านวน ๑๓๑,๖๕๒ คน๑๗ 

 

                                                           
๑๔ David K Berlo, The Process of Communication, (New York: Holt, Rinehart and 

Winston, 1960), p.6. 
๑๕ พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต.), พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม, ครั้งที่ ๓๔, 

(กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิการศึกษาเพื่อสันติภาพ, ๒๕๕๙) หน้า ๗๑. 
๑๖ Bruce I. Newman, Hand Book of Political Marketing, (California: Sage Publications 

Inc., 1999), p.46. 
๑๗ ส านักงานคณะกรรมการเลือกตั้งจังหวัดอุดรธานี, ประกาศการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร

จังหวัดอุดรธานี, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.vote62.com/digitize/list/, [๑๔ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 



๖ 

 

 ๒) ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ส าหรับการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จ านวน 
๑๘ รูปหรือคน โดยคัดเลือกแบบเจาะจงซึ่งใช้เกณฑ์การคัดเลือกดังนี้  

กลุ่มท่ี ๑ นักวิชาการหรือผู้ปฏิบัติงานด้านพระพุทธศาสนา จ านวน ๓ รูป  
กลุ่มท่ี ๒ นักวิชาการหรือผู้ปฏิบัติงานด้านรัฐศาสตร์  จ านวน ๔ คน 
กลุ่มท่ี ๓ นักการเมืองท้องถิ่น    จ านวน ๔ คน 
กลุ่มท่ี ๔ เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ   จ านวน ๓ คน 
กลุ่มท่ี ๕ ผู้น าชุมชน      จ านวน ๔ คน 

 

 ๑.๔.๓ ขอบเขตด้านพื้นที่ 

การวิจัยครั้งนี้ ได้ก าหนดพ้ืนที่ เป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในเขตจังหวัดอุดรธานี        
โดยผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตด้านพ้ืนที่ ซึ่งประกอบด้วย เทศบาลนครอุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง
เทศบาลต าบลนาขา่ องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และองค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ 

 ๑.๔.๔ ขอบเขตด้านระยะเวลา 
ระยะเวลาที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ด าเนินการเริ่มตั้งแต่ เดือน มกราคม พ.ศ. ๒๕๖๖ 

ถึง สิงหาคม พ.ศ. ๒๕๖๗ รวมเป็นระยะเวลา ๒๐ เดือน 
 

๑.๕ สมมติฐานการวิจัย 

 ๑.๕.๑ การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น อย่างน้อย ๑ ด้าน ส่งผลต่อความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

 ๑.๕.๒ หลักสังคหวัตถุ ๔ อย่างน้อย ๑ ด้าน ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
 
๑.๖ นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจัย 

 ๑.๖.๑ การสื่อสาร หมายถึง การสร้างการรับรู้ให้เกิดกับประชาชนในจังหวัดอุดรธานี 
ผ่านการใช้ทักษะความช านาญในการพูด การเขียน การคิด การใช้เหตุผลในการโน้มนาวจูงใจ         
ซึ่งการสื่อสารให้ประชาชนได้รับรู้ ประกอบด้วย  

  ด้านผู้ส่งสาร หมายถึง นักการเมืองท้องถิ่นผู้ที่ท าหน้าที่น าข้อมูลส่งต่อให้
ประชาชนเกิดความเชื่อและศรัทธาต่อตัวนักการเมืองท้องถิ่น ผู้ส่งสารจะต้องรอบรู้ในเรื่องที่ต้องการ
สื่อสาร และสถานการณ์ต่าง ๆ รอบตัว รวมทั้งต้องวิเคราะห์ผู้รับสารให้เข้าใจอย่างลึกซึ้งก่อนที่จะท า
การสื่อสาร 

  ด้านสาร หมายถึง ปัจจัยของสารประกอบด้วย รหัส เนื้อหา และการจัดเสนอทั้ง  

รหัส เนื้อหา การจัดเสนอสารนั้นประกอบด้วยส่วนประกอบและโครงสร้าง ซึ่งเป็นความนึกคิด 



๗ 

 

ความคิด ทัศนคติ ภาพลักษณ์หรือข้อมูลอ่ืน ๆ ซึ่งผู้ส่งข่าวสารต้องการที่จะส่งไปยังผู้รับข่าวสารที่
ก าหนดไว้ 

  ด้านช่องทาง หมายถึง สื่อหรือช่องทาง  สิ่งที่น าสาร เช่น คลื่นแสง คลื่นเสียง วิทยุ 
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น เป็นช่องทางที่จะน าไปสู่ประสาทความรู้สึกหรือการถอดรหัสของผู้รับ
สาร การติดต่อระหว่างบุคคล ซึ่งอยู่ในรูปแบบสนทนาทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 

  ด้านผู้รับสาร หมายถึง ผู้ที่ท าหน้าที่ในการรับรู้ ความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็นที่
บุคคล มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง บุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง ซึ่งอาจเป็นความคิดเห็น 
หรือความรู้สึกที่ลึกซึ้งแน่นหนาเปลี่ยนแปลงได้ยาก 

 ๑.๖.๒ การสื่อสารเชิงพุทธ หมายถึง การสื่อสารบนพื้นฐานแห่งความเชื่อมั่นในศักยภาพ
ตนเองและแต่ละบุคคลเชื่อมั่นในกฎของการกระท้าซึ่งเป็นไปตามเหตุปัจจัย การสื่อสารทั้งตนเองและ
บุคคลอื่นดว้ยการเพียรสื่อสารเป็นไปในทางด ีด้วยการน าหลักพุทธธรรมมาใช้ร่วมกับการสื่อสาร 

๑.๖.๓ สังคหวัตถุ ๔ หมายถึง การสร้างประโยชน์ให้กับสาธารณะของนักการเมืองท้องถิ่น
จังหวัดอุดรธานีที่มีต่อประชาชนจังหวัดอุดรธานี ตามหลักธรรมสังคหวัตถุ ๔ ประการ ประกอบไปด้วย  

 ทาน หมายถึง การให้ การเสียสละ หรือการเอ้ือเฟ้ือแบ่งปันของ ๆ ตนเพ่ือประโยชน์
แก่บุคคลอ่ืน ไม่ตระหนี่ถี่เหนียว 

 ปิยวาจา หมายถึง การพูดจาด้วยถ้อยค าที่ไพเราะอ่อนหวาน พูดด้วยความจริงใจ 
ไม่พูดหยาบคายก้าวร้าว พูดในสิ่งที่เป็นประโยชน์เหมาะส าหรับกาลเทศะ รู้จักพูดให้เกิดความเข้าใจดี 
สมานสามัคคี เกิดไมตรีท าให้รักใคร่นับถือและช่วยเหลือเกื้อกูล กัน 

 อัตถจริยา หมายถึง สงเคราะห์ประชาชน หมายถึง การสงเคราะห์ทุกชนิดหรือการ
ประพฤติในสิ่งที่เป็นประโยชน์แก่ผู้อ่ืน ท าประโยชน์แก่กัน ช่วยเหลือด้วยแรงกาย  และขวนขวาย
ช่วยเหลือกิจการต่าง ๆ บ าเพ็ญประโยชน 

 สมานัตตตา หมายถึง วางตนพอดี ไม่เลือกปฏิบัติ การเป็นผู้มีความสม่ าเสมอ หรือ
มีความประพฤติเสมอต้นเสมอปลาย ปฏิบัติกับทุกคนอย่างเสมอภาคเท่าเทียมกัน ปฏิบัติสม่ าเสมอกัน
ต่อคนทั้งหลายไม่เอาเปรียบและเสมอในสุขทุกข์ คือ ร่วมสุข ร่วมทุกข์ ร่วมรับรู้ ร่วมแก้ไขปัญหา
เพ่ือให้เกิดประโยชน์สุขร่วมกัน 

 ๑.๖.๔ ความนิยมทางการเมือง หมายถึง วิธีการของนักการเมืองที่ปฏิบัติตนให้เป็นที่
ยอมรับต่อสาธารณะอันส่งผลให้ประชาชนมีความนิยม และไว้วางใจให้คะแนนเสียงในการลงคะแนน 
ต่อนักการเมืองท้องถิ่นเพ่ิมมากขึ้น ประกอบด้วย  

  ผลิตภัณฑ์ หมายถึง นโยบายส าคัญของผู้สมัครส่วนที่ส าคัญที่สุดของสินค้าในทาง
การเมือง แนวนโยบายของผู้สมัครที่ตอบสนองต่อความต้องการของประชาชนที่เป็นเครื่องมือส าคัญใน



๘ 

 

การดึงดูดความสนใจให้ได้รับการยอมรับ และตัดสินใจเลือกนักการเมืองท้องถิ่นที่สามารถตอบสนอง
ความต้องการของตนได้ 

  การตลาดแบบผลักดัน หมายถึง การสร้างแรงสนับสนุนผ่านเครือข่ายช่องทางทาง
สังคม เป็นการสร้างให้เกิดผู้สนับสนุนในพ้ืนที่ไปจนถึงผู้มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง  โดยการสร้าง
ความสัมพันธ์ใกล้ชิดอย่างแนบแน่นกับเครือข่ายก านัน ผู้ใหญ่บ้าน และเครือข่ายการเมืองระดับ
ท้องถิ่น ด้านนี้คะแนนการเลือกตั้งจะขึ้นอยู่กับความพยายามของเครือข่ายในการผลักดันให้ผู้มีสิทธิ
ออกเสียงเสือกตั้งออกมาลงคะแนนเลือก 

  การตลาดแบบดึงดูด หมายถึง การประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา เพ่ือดึง
ให้ผู้มีสิทธิออกเสียงเลือกตั้ง ออกมาลงคะแนนเลือกผู้ สมัคร ซึ่งสิ่งเหล่านี้จะมีผลต่อความรู้ 
ประสบการณ์ ความเข้าใจ ความเชื่อ ค่านิยม ทัศนคติ และพฤติกรรมของบุคคล รวมทั้งอิทธิพล ของ
ความเป็นกลุ่มก ็จะมีผลต่อสิ่งเหล่านี้ด้วยเช่นเดียวกัน 

  การหย่ังเสียง หมายถึง การส ารวจความคิดเห็นเป็นตัวชี้วัดส าคัญอย่างหนึ่งที่แสดง
ให้เห็นถึงความนิยมในตัวนักการเมืองท้องถิ่นคนนั้น ๆ เป็นเครื่องมือที่มีความส าคัญในการที่จะได้
ข้อมูล เพ่ือน ามาท านโยบายและตรวจสอบประสิทธิผลของการหาเสียง ซึ่งจะต้องท าอย่างต่อเนื่อง
เพ่ือให้ไดข้้อมูลที่จ าเป็นในการพัฒนากลยุทธ์ให้มีความเหมาะสมอยู่เสมอ  

 ๑.๖.๕ นักการเมืองท้องถิ่น หมายถึง ผู้ที่ท าหน้าที่หรือมีบทบาทในการเป็นตัวแสดงทาง
การเมืองท้องถิ่น มีทั้งที่อยู่ในภาคการเมืองคือผู้บริหารและสมาชิกสภาท้องถิ่นที่มีหลายระดับตั้งแต่
ระดับจังหวัดจนถึงระดับต าบล 
 
๑.๗ ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

๑.๗.๑ ได้ความรู้เกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 

๑.๗.๒ ได้ความรู้เกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น
ในจังหวัดอุดรธานี 

๑.๗.๓ ได้องค์ความรู้เกี่ยวกับการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

๑.๗.๔ องค์ความรู้ที่ได้เป็นผลการวิจัยสามารถน าไปใช้ในการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยม
ทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีได้ 



๙ 
  

 
บทท่ี ๒ 

 
แนวคิด  ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น
ในจังหวัดอุดรธานี” โดยผู้วิจัยได้ศึกษาจากเอกสาร แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยแบ่งหัวข้อ
การวิจัยดังนี้  

 ๒.๑ หลักสังคหวัตถุ ๔ 
 ๒.๒ แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับการสื่อสาร 
 ๒.๓ แนวคิดเกี่ยวกับความนิยมทางการเมือง 
 ๒.๔ ข้อมูลบริบทเรื่องที่วิจัย 
 ๒.๕ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 ๒.๖ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

๒.๑ หลักสังคหวัตถุ ๔ 
 การสื่อสารเป็นกิจกรรมหรือการกระท าที่ เกี่ยวข้องกับบุคคลอ่ืนรวมทั้งตนเองด้วย
หลักธรรมค าสอนที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสารจึงอยู่ในส่วนที่เป็นระบบจริยธรรม ซึ่งเป็นหลักปฏิบัติและ
เกี่ยวข้องกบัคุณค่าของการกระท าซึ่งกันและกัน จากการทบทวนแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารเชิงพุทธมี
ประเด็นที่น่าสนใจดังนี้ 

 ๒.๑.๑ ความหมายของหลักสังคหวัตถุ ๔ 

 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารในแนวคิดมุมมองทางพระพุทธศาสนา  อยู่ในส่วนที่เป็นระบบ
จริยธรรม เนื่องจากมีความเกี่ยวข้องกับบุคคลอ่ืนรวมทั้งตนเองด้วย หรือกล่าวได้ว่ามีความเกี่ยวข้อง
ทั้งในระดับสังคมและในระดับปัจเจก โดยสามารถจ าแนกแนวคิด ออกเป็น ๒ แนวทางดังกล่าวแล้ว
ข้างต้น ได้แก่ (๑) แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารส าหรับการอยู่รว่มกันในสังคม และ (๒) แนวคิดเกี่ยวกับ
การสื่อสารในการปฏิบัติเพ่ือความหลุดพ้นจากกองทุกข์ทั้งปวง โดยทั้ง ๒ แนวทางนั้นมีหลักการที่
น าไปสู่หลักปฏิบัติที่ส าคัญเกี่ยวกับการสื่อสารใน ๒ แนวทาง คือ  (๑) แนวทางปฏิบัติที่ให้ปฏิบัติและ 
(๒) แนวทางปฏิบัติที่ให้ละเว้น๑ 

 ตามแนวคิดในพระพุทธศาสนาได้แบ่งกิจกรรม หรือกรรมที่บุคคลกระท าได้เป็น ๓ ทาง 
คือ ทางกาย ทางวาจา และทางใจ ที่เรียกว่า กายกรรม วจีกรรม และมโนกรรม การศึกษาที่เกี่ยวกับ
การสื่อสารส่วนใหญ่จึงอยู่ในส่วนที่เป็นการกระท าทางวาจา หรือวจีกรรม ได้แก่ ค าพูดหรือการพูดต่าง 
ๆ เป็นหลัก กิจกรรมที่จัดเป็นการสื่อสาร หรือที่เกี่ยวกับวจีกรรมที่ปรากฏในพระไตรปิฎกจึงได้แก ่
                                                           

๑ ทัศนีย์ เจนวิถีสุข, “การสื่อสารเชิงพุทธกับการเปลี่ยนแปลงสังคม”, วิทยานิพนธ์พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชาพระพุทธศาสนา, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๕๔), หน้า ๕๑. 

 



๑๐ 

 

หลักปฏิบัติหรือหลักธรรมเกี่ยวกับค าพูด หรือการพูดเป็นส าคัญ ซึ่งสามารถสรุปรวมลงเป็นหลักการได้
๒ แนวทาง คือ (๑) แนวทางเกี่ยวกับค าพูดหรือการพูดที่ให้ปฏิบัติ (๒) แนวทางเกี่ยวกับค าพูดหรือการพูด
ที่ให้ปฏิบัติด้วยการละเว้น ดังพุทธด ารัสที่ว่า “เรากล่าววจีสมาจาร (ความประพฤติทางวาจา) ไว้ ๒ อย่าง 
คือ วจีสมาจารที่ควรเสพ๒ และวจีสมาจารที่ไมค่วรเสพ”๓ 

 หลักการสื่อสารในทางพระพุทธศาสนาเป็นหลักที่ช่วยส่งเสริมให้เกิดความเข้าใจอย่างสันติ 
โดยศึกษาร่วมกับแนวคิดทฤษฎีของประเทศตะวันตก และของนักวิชาการหลายท่าน ผู้วิจัยยังได้น าหลักธรรม
ที่ส่งเสริมการอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุขของการคนในสังคม คือ หลักสังคหวัตถุ ๔ มาประกอบการวิจัย ดังที่
พระผู้มีพระภาคเจ้าได้ทรงตรัสไว้ว่า “ภิกษุท้ังหลาย สังคหวัตถุ ๔ ประการนี้แลทาน เปยยวัชชะ อัตถจริยา
ในโลกนี้ และสมานัตตตาในธรรมนั้นๆ ตามสมควรสังคหธรรมเหล่านี้แลช่วยอุ้มชูโลก เหมือนลิ่มสลักที่
ยึดคุมรถซึ่งแล่นไปไว้ได้ฉะนั้นถ้าไม่พึงมีธรรมเหล่านี้ มารดาหรือบิดาก็ไม่พึงได้การนับถือหรือการบูชา
เพราะบุตรเป็นเหตุ แต่เพราะบัณฑิตเล็งเห็นความส าคัญของสังคหธรรมเหล่านี้ ฉะนั้น บัณฑิต
เหล่านั้นจึงถึงความเป็นใหญ่และเป็นผู้น่าสรรเสริญ”๔ เมื่อทุกคนต่างประพฤติสังคหวัตถุทั่วถึงกันแล้ว 
อย่าว่าแต่เฉพาะคน เฉพาะครอบครัว จะรักใคร่นับถือ อยู่เป็นสุขสบายเลย ถึงคนทั้งหมู่บ้าน ทั้งเมือง 
ทั้งประเทศ ทั้งโลก ก็ต้องอยู่เป็นสุขสบายตลอดไป เหมือนกัน เพราะฉะนั้นท่านจึงว่าสังคหวัตถุทั้ง ๔ 
อย่าง เป็นคุณส าหรับยึดเหนี่ยวน้ าใจ ผู้อ่ืนให้รักใคร่ นับถือ ช่วยเหลือกัน อย่างวิเศษแท้๕ 
 สังคหวัตถุ หรือ สังคหพละ ยังหมาย รวมถึงก าลังแห่งการสงเคราะห์ หรือมนุษยสัมพันธ์ 
ซึ่งเป็นธรรมที่ส าคัญมากส าหรับนักบริหาร ผู้ท างานให้ส าเร็จโดยอาศัยคนอ่ืนถ้านักบริหารบกพร่อง
เรื่องมนุษยสัมพันธ์ ก็จะไม่มีคนมาช่วยท างาน  เมื่อไม่มีใครช่วยท างานเขาก็เป็นนักบริหารไม่ได้๖ 
แนวทางที่ส าคัญคือ สังคหวัตถุว่าวิธีสงเคราะห์ หมายถึงวิธีปฏิบัติเพ่ือยึดเหนี่ยวน้ าใจคนอื่นที่ยังไม่เคย
รักใคร่นับถือ หรือที่รักใคร่นับถืออยู่แล้วให้สนิทแนบยิ่งขึ้น ดังนั้น สังคหวัตถุ ก็คือ เทคนิควิธีท าให้คน
รัก หรือมนต์ผูกใจคนนั่นเอง มี ๔ ประการ คือ ทาน คือการให้ คือ เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ เสียสละ แบ่งปัน 
ปิยวาจา หรือ เปยยวัชชะ คือ วาจ าเป็นที่รัก วาจาดูดดื่มน้ าใจ หรือวาจาซาบซึ้งใจ อัตถจริยา คือ การ
ประพฤติประโยชน์ คือ ขวนขวายช่วยเหลือกิจการ บ าเพ็ญสาธารณประโยชน์ และสมานัตตตา คือ 
ความมีตนเสมอ ท าตนเสมอต้นเสมอปลาย ปฏิบัติสม่ าเสมอกันในชน  ทั้งหลาย และเสมอในสุขทุกข์
โดยร่วมรับรู้ร่วมแก้ไข๗ 

                                                           
๒ ม.มู. (ไทย) ๑๒/๔๗๔/๕๑๕. 
๓ ที.ม. (ไทย) ๑๐/๓๖๔/๒๙๐. 
๔ องฺ.จตุกฺก. (ไทย) ๒๑/๓๒/๒๕๖. 
๕ สมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ (วาศน์ วาสโน), สังคหวัตถุ ๔, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหามกุฏ 

ราชวิทยาลัย, ๒๕๒๘), หน้า ๕๓. 
๖ พระธรรมโกศาจารย์ (ประยูร ธมฺมจิตฺโต), พุทธวิธีการบริหาร, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหา 

จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๙), หน้า ๗๐-๗๕ 
๗ พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต), พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม , พิมพ์ครั้งที่ ๑๒, 

(กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๕๑) หน้า ๔๑๒. 



๑๑ 

 

 สรุปได้ว่า หลักพุทธธรรมที่ช่วยส่งเสริมการสื่อสารให้มีประสิทธิผลมากยิ่งขึ้นคือ 
หลักสังคหวัตถุ ๔ ที่เป็นเครื่องมือหรือหลักธรรมที่ช่วยประสานคนหมู่มากให้อยู่ร่วมกันอย่างมี
ความสุข เป็นเครื่องช่วยขจัดความขัดแย้งที่เกิดขึ้นท าให้คนอยู่  ร่วมกันด้วยความรัก สามารถนาไป
ใช้ได้ตั้งแต่ระดับครอบครัวจนถึงระดับสังคม เป็นธรรมอันจะ ก่อให้เกิดความผาสุกในบ้านเมืองและ
ประเทศชาตินั่นเอง 
ตารางท่ี ๒.๑ สรุปความหมายของหลักสังคหวัตถุ ๔ 

นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 
ทัศนีย์ เจนวิถีสุข (๑) แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารส าหรับการอยู่ร่วมกันใน

สังคม และ (๒) แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารในการปฏิบัติเพ่ือ
ความหลุดพ้นจากกองทุกข์ทั้งปวง โดยทั้ง ๒ แนวทางนั้นมี
หลักการที่น าไปสู่หลักปฏิบัติที่ส าคัญเกี่ยวกับการสื่อสารใน ๒ 

แนวทาง คือ  (๑) แนวทางปฏิบัติที่ ให้ปฏิบัติและ (๒ ) 
แนวทางปฏิบัติที่ให้ละเว้น 

ม.มู. (ไทย) ๑๒/๔๗๔/๕๑๕. เรากล่าววจีสมาจาร (ความประพฤติทางวาจา) ไว้ ๒ 
อย่าง คือ วจีสมาจารที่ควรเสพ และวจีสมาจารที่ไม่ควรเสพ 

องฺ.จตุกฺก. (ไทย) ๒๑/๓๒/๒๕๖. ภิกษุทั้งหลาย สังคหวัตถุ ๔ ประการนี้แลทาน เปยย
วัชชะ อัตถจริยาในโลกนี้และ สมานัตตตาในธรรมนั้น ๆ ตาม
สมควรสังคหธรรมเหล่านี้แลช่วยอุ้มชูโลก 

สมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ 
(วาศน์ วาสโน) 

เพราะฉะนั้นท่านจึงว่าสังคหวัตถุทั้ง ๔ อย่าง เป็นคุณ
ส าหรับยึดเหนี่ยวน้ าใจ ผู้อ่ืนให้รักใคร่ นับถือ ช่วยเหลือกัน 
อย่างวิเศษแท้ 

พระธรรมโกศาจารย์  
(ประยูร ธมฺมจิตฺโต) 

รวมถึงก าลังแห่งการสงเคราะห์ หรือมนุษยสัมพันธ์ ซึ่ ง
เป็นธรรมที่ส าคัญมากส าหรับนักบริหาร ผู้ท างานให้ส าเร็จโดย
อาศัยคนอื่นถ้านักบริหารบกพร่องเรื่องมนุษยสัมพันธ์  

พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต) สังคหวัตถุ ก็คือ เทคนิควิธีท าให้คนรัก หรือมนต์ผูกใจคน
นั่นเอง มี ๔ ประการ คือ ทาน คือการให้ คือ เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ 
ปิยวาจา หรือ เปยยวัชชะ คือ วาจ าเป็นที่รัก วาจาดูดดื่ม
น้ าใจ อัตถจริยา คือ การประพฤติประโยชน์ คือ  ขวนขวาย
ช่วยเหลือกิจการ บ าเพ็ญสาธารณประโยชน์ และสมานัตตตา 
คือ ความมีตนเสมอ ท าตนเสมอต้นเสมอปลาย 

  

  

 



๑๒ 

 

 ๒.๑.๒ องค์ประกอบของสังคหวัตถุ ๔ 
 สังคหวัตถุ ๔ นี้ พระพุทธเจ้าทรงอุปมาเหมือนกับพาหนะที่จะน าคนไปสู่ความสุขความเจริญ
ในโลกเพราะสังคมของมนุษย์เราจ าเป็นต้องอิงอาศัยธรรมะทั้งสี่ประการนี้ เป็นเครื่องสงเคราะห์ก็ต้องมี
ธรรมะเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวหลักที่จะให้เกิดการยึดเหนี่ยวทางใจกัน ขึ้นมาสรุปรวมอยู่ที่สังคหวัตถุแม้แต่
แนวคิด การแสวงหาเครื่องรางของขลังที่ชาวบ้านเขาแสวงหากัน แนวของพระเครื่องนั้น คือ เมตตามหานิยม 
คงกระพันชาตรี แคล้วคลาด ธรรมะทั้งสี่ประการมีลักษณะก่อให้เกิดเป็นเมตตามหานิยม คงกระพันชาตรี 
และแคล้วคลาดจากภยันตรายทั้งหลายได้๘ 

 ๑. ทาน (โอบอ้อมอารี) คือ การให้ การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ เสียสละแบ่งปัน ช่วยเหลือกัน
ด้วยการให้สิ่งของหรือให้ความรู้และแนะน าสั่งสอนด้วยน้ าใจไมตรี จะช่วยผูกใจคนไว้ได้ การท าทาน
จะไม่สูญเปล่าผู้ที่ให้สิ่งที่ดีย่อมได้รับสิ่งที่ดีตอบแทนดั่งพุทธพจน์ที่ว่า ผู้ให้สิ่งที่น่าพอใจย่อมได้รับสิ่งที่
น่าพอใจ การให้ทานอาจให้ได้ ๓ วิธีด้วยกัน คือ  

ก) อามิสทานให้สิ่งของแก่เพ่ือนหรือผู้อื่นที่ด้อยกว่ารวมทั้งการให้รางวัล เป็นต้น   

ข) วิทยาทานหรือธรรมทานหมายถึง การให้ธรรมการให้ความรู้และแนะน าสั่งสอน
หรือการให้ในสิ่งที่ดีเป็นประโยชน์ 

ค) อภัยทาน หมายถึง การให้อภัยเมื่อเกิดข้อผิดพลาดในการท างาน หรือล่วงเกิน
ซึ่งกันและกัน การให้อภัยไม่ท าให้ผู้ให้ต้องสูญเสียอะไร เป็นการลงทุนราคาถูกแต่ได้ผลตอบแทนสูง 
นั่นคือ ได้มิตรภาพกลับคืนมา และมีคนสนองงานเพ่ิมขึ้น เราจะท าอย่างนั้นได้ก็ต่อเมื่อเรารู้จักให้อภัย 
ทาน ๓ อย่าง คือ อามิสทาน (การให้สิ่งของ) ธรรมทาน (การให้ธรรม) และอภัยธรรม (การให้อภัย) บรรดา
ทาน ๓ อย่างนี้ ธรรมทานเป็นเลิศ๙ 

 ๒. ปิยวาจา (วจีไพเราะ) คือ ความเป็นผู้มีวาจาน่ารัก พูดอย่างรักกันวาจาเป็นที่รักวาจา
ดูดดื่มน้ าใจ หรือวาจาซาบซึ้งใจ คือ กล่าววาจาสุภาพไพเราะอ่อนหวานมีหางเสียงสมานสามัคคีซาบซึ้ง
ใจท าให้เกิดไมตรีรักใคร่นับถือตลอดถึงค าแสดงประโยชน์ประกอบด้วยเหตุผลเป็นหลักฐานจูงใจให้
นิยมยอมตามพระสัมมาสัมพุทธเจ้า ได้ทรงตรัสเตือนพระภิกษุให้พยายามหลีกเลี่ยงถ้อยค าที่ขัดแย้งกัน
พูดจาส่อเสียดเสียดสีกัน อันน าไปสู่การทะเลาะวิวาทกันพระพุทธองค์ทรงตรัสถึงการพูดที่ประกอบด้วย
ประโยชน์ ดังปรากฏในอภัยราชกุมารสูตร ดังนี้๑๐  

 ตถาคตรู้วาจาที่ไม่จริง ไม่แท ้ไม่ประกอบด้วยประโยชน์ และวาจานั้นไม่เป็นที่รัก ไม่เป็นที่
ชอบใจของคนอ่ืนตถาคตไม่กล่าวค านั้น 

                                                           
๘ พระเทพดิลก (ระแบบ ฐิตญาโณ), ธรรมปริทรรศน์, พิมพ์ครั้งที่ ๔, (กรุงเทพมหานคร : มหามกุฏ 

ราชวิทยาลัย, ๒๕๔๔), หน้า ๒๖๒. 
 ๙ ขุ.อิต.ิ (ไทย) ๒๕/๙๘/๔๗๓. 
 ๑๐ ขุ.ม.(ไทย) ๑๓/๘๓/๘๘. 



๑๓ 

 

 ตถาคตรู้วาจาที่จริง ที่แท้ แต่ไม่ประกอบด้วยประโยชน์ และวาจานั้นไม่เป็นที่รัก ไม่เป็นที่
ชอบใจของคนอ่ืน ตถาคตไม่กล่าวค านั้น 

 ตถาคตรู้วาจาที่จริง ที่แท้ และประกอบด้วยประโยชน์ แต่วาจานั้นไม่เป็นที่รักไม่เป็นที่ชอบ
ใจของคนอ่ืนในข้อนั้น ตถาคตรู้กาลที่จะกล่าววาจานั้น 

 ตถาคตรู้วาจาที่ไม่จริง ไม่แท้ ไม่ประกอบด้วยประโยชน์ และวาจานั้นเป็นที่รักเป็นที่ชอบใจ
ของคนอ่ืน ตถาคตไม่กล่าววาจานั้น 

 ตถาคตรู้วาจาที่จริง ที่แท้ ที่ประกอบด้วยประโยชน์ และวาจานั้นเป็นที่รักเป็นที่ชอบใจของ
คนอ่ืนในข้อนั้น ตถาคตรู้กาลที่จะกล่าววาจานั้น ข้อนั้นเพราะเหตุไร เพราะตถาคต มีความเอ็นดูในหมู่
สัตว์ทั้งหลาย๑๑ 

๓. อัตถจริยา (ท าตนให้เป็นประโยชน์) คือการท าตัวให้เป็นประโยชน์แก่ผู้ อ่ืน การ
ประพฤติประโยชน์ท าประโยชน์แก่เขาหลักธรรมข้อนี้มุ่งสอนตน ๒ ด้าน คือ การท าตนให้เป็น
ประโยชน์และการท าในสิ่งที่เป็นประโยชน์ตลอดถึงช่วยแก้ไขปรับปรุงส่งเสริมในทางจริยธรรม 

 ก) การท าตนให้เป็นประโยชน์ หมายถึง ท าตนให้มีคุณค่าในสังคมที่ตนอาศัยอยู่
ด้วยการตั้งใจศึกษาเล่าเรียนฝึกฝนอบรมตนให้เป็นคนเจริญด้วยความรู้ความสามารถมีคุณธรรมเป็น
บุตรที่ดีของบิดามารดาเป็นศิษย์ที่ดีของครูอาจารย์ เป็นนักเรียนที่ดีของสถานศึกษาเป็นพลเมืองที่ดี
ของประเทศชาติตลอดจนเป็นศาสนิกชนที่ดีของพระพุทธศาสนาตลอดไป 

 ข) การท าในสิ่งที่เป็นประโยชน์ คือ เมื่อท าตนให้เป็นประโยชน์แล้ว ก็ต้องสร้างตน
ให้เป็นประโยชน์กับผู้อ่ืนด้วยการให้ความช่วยเหลือเกื้อกูลกัน ไม่นิ่งดูดาย มีน้ าใจไมตรีต่อกัน บ าเพ็ญ
สาธารณประโยชน์ตามสติก าลังทางพระพุทธศาสนาเรียกว่า “คนท าหมู่คณะให้งดงาม” 

๔. สมานัตตตา (วางตนเหมาะสม) เอาตัวเข้าสมาน คือ การท าตนเสมอต้นเสมอปลาย 
ตลอดถึงวางตนให้เหมาะสมแก่ฐานะภาวะ บุคคลเหตุการณ์และสิ่งแวดล้อม๑๒ 

 ก) วางตนให้เหมาะสมกับฐานะที่ตนมีอยู่ในสังคม เช่น เป็นหัวหน้าครอบครัว เป็น
บิดามารดา เป็นครูอาจารย์ เป็นเพ่ือนบ้านกันเป็นต้น ตนอยู่ในฐานะอะไรก็วางตนให้เหมาะสมกับ
ฐานะที่เป็นอยู่ และท าอย่างเสมอต้นเสมอปลาย 

 ข) ปฏิบัติตนอย่างสม่ าเสมอต่อคนทั้งหลาย ให้ความเสมอภาค ไม่เอารัดเอาเปรียบ
ผู้อื่นเสมอในสุขและทุกข์ คือ ร่วมสุขร่วมทุกข์กัน ร่วมรับรู้ปัญหา และร่วมแก้ปัญหาเพ่ือประโยชน์ของ
สังคม 

                                                           

 ๑๑ ม.ม.(ไทย) ๑๓/๘๕/๘๖. 
 ๑๒ พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต.), พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม, ครั้งที่ ๓๔, (กรุงเทพมหานคร : 
มูลนิธิการศึกษาเพื่อสันติภาพ, ๒๕๕๙) หน้า ๗๑. 



๑๔ 

 

สังคหวัตถุ หมายถึง หลักการสงเคราะห์ คือ หลักการยึดเหนี่ยวใจคน และประสานหมู่ชน
ไว้ในสามัคคี ท าให้ตนเองก็เป็นที่รัก และชุมชนก็รวมกันอยู่ได้ ไม่แตกแยกกระจัดกระจาย ท าให้สังคม
มีเอกภาพและมีความมั่นคง๑๓ เพราะมนุษย์ขึ้นชื่อว่าเป็นสัตว์สังคมจ าเป็นต้องอยู่รวมกันและมีการ
พ่ึงพาอาศัยกัน และการมารวมกันของคนหมู่มากก็มักจะน าไปสู่ความคิดเห็นที่ไม่ตรงกัน อันน าไปสู่
ความขัดแย้งในเวลาต่อมา ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องมีกฎเกณฑ์หรือหลักยึดเพ่ือให้คนในสังคมยึดถือและ
ปฏิบัติเพ่ือให้เกิดความถูกต้องเป็นธรรม และน าความเจริญมาสู่สังคม หลักสังคหวัตถุ ๔ ถือว่าเป็น
หลักธรรมอย่างหนึ่งที่ช่วยประสานชนหมู่มากให้อยู่รวมกันอย่างมีความสุข  

สังคหวัตถุเป็นเครื่องสงเคราะห์กันและกัน ดังค ากล่าวที่ว่า ยิ้มแย้มแจ่มใส ตั้งในสนทนา 
เจรจาไพเราะ สงเคราะห์ เกื้อกูล และได้อธิบายในหัวข้อ “การสร้างมนุษย์สัมพันธ์ตามแนวพระพุทธศาสนา : 
หลักธรรมส าหรับสั่งสอนสั่งคม” เพ่ือให้มีมนุษย์สัมพันธ์มีความสุข ดังนี้๑๔  

๑. ทาน การให้ปันสิ่งของของตนแก่ผู้อ่ืน ถือเป็นหลักส าคัญเบื้องต้นเพราะการผูกใจกัน
นั้นต้องอาศัยหรือใช้การให้เป็นเบื้องต้น การให้เป็นการแสดงออกของไมตรีจิตของผู้ให้ ผู้รับย่อมพอใจ 
การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่แก่กันนั้นเป็นความอบอุ่นของชีวิต 

๒. ปิยวาจา การเจรจาด้วยถ้อยค าไพเราะอ่อนหวาน เป็นหลักปฏิบัติที่มีความส าคัญ
รองลงมา เพราะการให้อย่างเดียวยังไม่พอต่อการยึดเหนี่ยวน้ าใจ จึงต้องใช้ค าพูดที่ไพเราะช่วยยึด
เหนี่ยวอีกด้วย อย่าพูดหยาบ ผรุสวาท ให้ใช้ค าพูดที่ไพเราะต่อกัน 

๓. อัตถจริยา ประพฤติปฏิบัติตนให้เป็นประโยชน์ ต่อผู้อื่นและสังคมส่วนรวมจะท าให้เป็น
คนน่ารัก น่านับถือ หมายความว่า เมื่อได้รับการร้องขอ หรือต้องการความช่วยเหลือช่วยกันท า
เอ้ือเฟ้ือช่วยท าธุรการงานของผู้อื่น เมื่อได้รับการร้องขอ หรือต้องการความช่วยเหลือ 

 ๔. สมานัตตตา ความมีตนเสมอ คือท าตัวให้เข้ากันได้ เสมอต้นเสมอปลาย ไม่ถือตัวร่วม
สุขร่วมทุกข์กัน 

ความส าคัญของหลักสังคหวัตถุ หมายถึง หลักธรรมปฏิบัติที่จะเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวผู้อ่ืน
ไว้ได้คือ สังคหวัตถุ ๔ อย่าง ได้แก่  

๑. ทาน หมายถึง การให้ในสิ่งของของตนแก่ผู้ อ่ืนที่ควรให้ปั้นนั้น ย่อมเป็นเครื่องยึด 
เหนี่ยวใจแก่ผู้รับให้ระลึกนึกถึงความเป็นผู้มีน้ าใจโอบอ้อมอารีของผู้ให้ ผู้มีจิตใจโอบอ้อมอารีมี  น้ าใจ 
มีจิตใจเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่แก่ผู้อื่นอยู่เสมอ ย่อมเป็นที่รักแก่ชนทั้งหลาย คนหมู่มากย่อมคบค้า สมาคมด้วย
สมดังที่องค์สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้าได้ตรัสว่า ผู้ให้ย่อมเป็นที่รัก คนหมู่มากย่อม คบเขา  

                                                           
๑๓ พระพรหมคุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตฺโต), หลักสูตรอารยชน, (กรุงเทพมหานคร : พิมพ์สวย, ๒๕๕๒), 

หน้า ๒๐-๒๒. 
๑๔ สิริวัฒน์ ศรีเครือดง, การสร้างมนุษย์สัมพันธ์ตามแนวพระพุทธศาสนา : หลักธรรมส าหรับสั่งสอง

สังคม ๒๐ ปีบัณฑิตวิทยาลัย, (มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยา, ๒๕๕๑), หน้า ๗๐. 



๑๕ 

 

๒. ปิยวาจา การเจรจาที่อ่อนหวาน หมายถึง วาจาที่ไพเราะสุภาพอ่อนโยนตามฐานะย่อม 
เป็นที่ชื่นใจเป็นที่ประทับใจแก่ผู้ฟังหรือคู่สนทนา ไม่มีใครชอบวาจาที่หยาบคายแข็งกระด้างหรือ วาจา
ที่ก้าวร้าว ที่ไร้มารยาท ไม่รู้กาลเทศะ และวาจาที่ไม่ไพเราะ ไม่สมฐานะระหว่างผู้พูดกับผู้ฟัง  และคู่
สนทนาด้วย คนเราจะได้ดีหรือถึงความเสื่อมก็ด้วยวาจานั่นแหละ เป็นข้อส าคัญประการหนึ่ง  โบราณ
ท่านจึงกล่าวไว้ว่า ปากเป็นเอก เลขเป็นโท หมายความว่า วาจาที่ดีที่สุภาพ ที่ไพเราะ อ่อนหวานนั่น
แหละเป็นข้อปฏิบัติที่ส าคัญที่สุดประการหนึ่งของการครองใจคนและจะได้ดีก็เพราะ วาจานั่นแหละ
ส่วนค าว่า เลข ณ ที่นี้ หมายถึง วิชาความรู้ยังเป็นรอง คือ ถึงจะเป็นคนมีความรู้สูง แต่ถ้าปากไม่ดีเสีย
แล้ว ย่อมหวังความเจริญในชีวิตได้ยาก เพราะคนปากเสียไม่อาจผูกใจใครไว้ได้ จะหาคนคบหาสมาคม
เป็นมิตรสหายที่ดีที่จริงใจต่อกันได้ยาก ปิยวาจา คือ วาจาที่ไพเราะสุภาพ อ่อนโยนต่อกันตามฐานะ
เท่านั้นแหละที่จะเป็นเครื่องผูกใจยึดเหนี่ยวจิตใจผู้อ่ืนได้ยืนนาน 

๓. อัตถจริยา การประพฤติสิ่งที่ดีเป็นประโยชน์แก่ผู้อ่ืน หมายถึง ความเป็นผู้มีน้ าใจ ไม่นิ่ง 
ดูคาย รู้จักสงเคราะห์และช่วยเหลือกิจการของผู้อ่ืนให้ส าเร็จ รู้จักช่วยกระท ากิจอันเป็นประโยชน์  
บุคคลอ่ืนหรือแก่สังคมส่วนรวม ตามความเหมาะสมแก่ฐานะและโอกาส ไม่เป็นคนแล้งน้ าใจช่วย ใคร
ไม่เป็น คือ ไม่เป็นคนเห็นแก่ตัวจัด ยามที่ผู้อ่ืนหรือสังคมประสบความทุกข์เดือดร้อน  และต้องการ
ความช่วยเหลือ เช่น ในยามประสบทุกข์ภัยต่างๆ ได้แก่อุทกภัย ภัยจากน้ าท่วมวาตภัย ภัยจากลมพายุ
อัคคีภัย ภัยจากไฟไหม้เป็นต้น ก็มีน้ าใจอนุเคราะห์ช่วยเหลือบรรเทาทุกข์ผู้อื่น หรือสังคมที่ก าลังได้รับ
ความทุกข์เดือดร้อนเช่นนั้นตามก าลังของตนด้วยใจเมตตาและกรุณาธรรม ความเป็นผู้มีน้ าใจ ย่อม
ประพฤติสิ่งที่เป็นประโยชน์แก่ผู้อื่นตามสมควรแก่ฐานะและโอกาส ด้วยเมตตากรุณาธรรมเช่นนี้ ย่อม
เป็นเครื่องผูกใจหรือเครื่องยึดเหนี่ยวใจ การรู้จักสงเคราะห์ อนุเคราะห์ช่วยเหลือผู้ อ่ืน  หรือการ
ประพฤติสิ่งที่เป็นประโยชน์แก่ผู้ อ่ืน เป็นเครื่องผูกใจคน เป็นคุณธรรมเครื่องครองใจคนได้  ดีให้มี
ความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันได้อย่างยั่งยืน  

๔. สมานัตตตา หมายถึง ความเป็นผู้มีตนเสมอ ไม่ถือตัว ก็คือ ความประพฤติปฏิบัติดีต่อ 
ผู้อ่ืนอย่างเสมอต้นเสมอปลาย เมื่อมีชีวิตที่เจริญก้าวหน้า หรือได้ดิบได้ดีขึ้นไป ก็ไม่ถือตัวหรือท าตัว
เย่อหยิ่งกับญาติพ่ีน้องหรือมิตรสหายเดิม ที่เคยคบค้าหรือปฏิบัติดีต่อกัน เคยเคารพนับถือกันมา 
อย่างไร ก็คงประพฤติปฏิบัติดีต่อกัน เคารพนับถือกันอยู่อย่างนั้น ความเป็นผู้มีตนเสมอนี้เป็นคุณ๑๕ 

 สรุปได้ว่า สังคหวัตถุ คือธรรมเป็นเครื่องการสงเคราะห์ซึ่งกันละกัน เปรียบเสมือนวิธีการ
ในการสื่อสารโดยสันติและยึดเหนี่ยวประสานสามัคคี การผูกไมตรีที่ดี เป็นหลักธรรมที่สร้างความ
สมานสามัคคีมีความเอ้ือเฟ้ือเกื้อกูลกัน และสร้างมิตรที่ดีต่อกันโดยเชื่อมสัมพันธ์กันของคนในสังคม 
ซึ่งประกอบด้วย ทาน ปิยวาจา อัตถจริยา และสมานัตตตา จึงมีความเหมาะสมในการน ามาใช้เพ่ือ
ส่งเสริมการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น  

 

                                                           
๑๕ พระภาวนาวิสุทธิคุณ (เสริมชัย ชยมงคโล), ตอบปัญหาธรรมปฏิบัติ, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์

เอช ที พี เพรส, ๒๕๔๒), หน้า ๘๓. 



๑๖ 

 

ตารางท่ี ๒.๒ สรุปองค์ประกอบของหลักสังคหวัตถุ ๔ 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

พระเทพดิลก (ระแบบ ฐิตญาโณ) ธรรมะทั้งสี่ประการนี้ เป็นเครื่องสงเคราะห์ ก็ต้องมี
ธรรมะ เป็นเครื่องยึด เหนี่ยว หลักที่จะให้เกิดการยึดเหนี่ยว
ทางใจกันธรรมะทั้งสี่ประการมีลักษณะก่อให้เกิดเป็นเมตตา
มหานิยม คงกระพันชาตรี และแคล้วคลาดจากภยันตราย 

ขุ.อิติ. (ไทย) ๒๕/๙๘/๔๗๓. ทาน ๓ อย่าง คือ อามิสทาน (การให้สิ่งของ) ธรรมทาน 
(การให้ธรรม) และอภัยธรรม(การให้อภัย) บรรดาทาน ๓ 
อย่างนี้ ธรรมทานเป็นเลิศ 

ขุ.ม.(ไทย) ๑๓/๘๓/๘๘. ตถาคตรู้วาจาที่ไม่จริง ไม่แท้ ไม่ประกอบด้วยประโยชน์ 
และวาจานั้นไม่เป็นที่รัก ไม่เป็นที่ชอบใจของคนอ่ืน ตถาคตไม่
กล่าวค านั้น แต่วาจานั้นไม่เป็นที่รักไม่เป็นที่ชอบใจของคนอ่ืน
ในข้อนั้น ตถาคตรู้กาลที่จะกล่าววาจานั้น และวาจานั้นเป็นที่
รักเป็นที่ชอบใจของคนอ่ืน ตถาคตไม่กล่าววาจานั้น 

ม.ม.(ไทย) ๑๓/๘๕/๘๖. ตถาคตรู้วาจาที่จริง ที่แท้ ที่ประกอบด้วยประโยชน์ และ
วาจานั้นเป็นที่รักเป็นที่ชอบใจของคนอ่ืนในข้อนั้น ตถาคตรู้
กาลที่จะกล่าววาจานั้น ข้อนั้นเพราะเหตุไร เพราะตถาคต มี
ความเอ็นดูในหมู่สัตว์ทั้งหลาย 

พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต.) การท าตนเสมอต้นเสมอปลาย ตลอดถึงวางตนให้
เหมาะสมแก่ฐานะภาวะ บุคคลเหตุการณ์และสิ่งแวดล้อม 

พระพรหมคุณาภรณ์ (ป.อ. ปยุตฺโต) สังคหวัตถุ หมายถึง หลักการสงเคราะห์ คือ หลักการยึด
เหนี่ยวใจคน และประสานหมู่ชนไว้ในสามัคคี ท าให้ตนเองก็
เป็นที่ รัก และชุมชนก็รวมกันอยู่ ได้  ไม่แตกแยกกระจัด
กระจาย ท าให้สังคมมีเอกภาพและมีความม่ันคง 

สิริวัฒน์ ศรีเครือดง “การสร้างมนุษย์สัมพันธ์ตามแนวพระพุทธศาสนา : 
หลักธรรมส าหรับสั่งสอนสั่งคม” ดังนี้ 

๑. ทาน การให้ปันสิ่งของของตนแก่ผู้อื่น  
๒. ปิยวาจา การเจรจาด้วยถ้อยค าไพเราะอ่อนหวาน  
๓. อัตถจริยา ประพฤติปฏิบัติตนให้เป็นประโยชน์ 
๔. สมานัตตตา ความมีตนเสมอ 

พระภาวนาวิสุทธิคุณ  
(เสริมชัย ชยมงคโล) 

๑. ทาน หมายถึง การให้ในสิ่งของของตนแก่ผู้อื่น 
๒. ปิยวาจา การเจรจาที่อ่อนหวาน  
๓. อัตถจริยา การประพฤติสิ่งที่ดีเป็นประโยชน์แก่ผู้อ่ืน  
๔. สมานัตตตา หมายถึง ความเป็นผู้มีตนเสมอ ไม่ถือตัว 

  



๑๗ 

 

๒.๒ แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับการสื่อสาร 
 การศึกษาแนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับการสื่อสารในครั้งนี้เพ่ือเป็นการทบทวนแนวคิดต่างๆ ที่
ได้มีนักวิชาการที่ได้อธิบายเกี่ยวกับการสื่อสารไว้ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและน าไปใช้ในงานวิจัยนี้ได้
อย่างเหมาะสม ประกอบด้วยประเด็นดังนี้ 

 ๒.๒.๑ ความหมายของการสื่อสาร 
 การสื่อสาร หมายถึง การส่งข้อมูลข่าวสารจากบุคคลหนึ่งหรือกลุ่มบุคคลหนึ่งไปยังอีกคน 
หนึ่งหรืออีกกลุ่มหนึ่ง โดยใช้กระบวนการ(process) อย่างหนึ่ง เช่นเดียวกับการพัฒนาหรือ การ
เปลี่ยนแปลงทางสังคม กล่าวคือเป็นกิจกรรมที่มีการเคลื่อนไหวอยู่ตลอดเวลา ไม่อยู่นิ่งและไม่มี  
จุดเริ่มต้น หรือจุดจบที่เห็นชัดเจน๑๖ กระบวนการถ่ายทอดข้อมูลจากคนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่งหรือกลุ่ม
คนหนึ่ง เพื่อให้เกิดความเข้าใจตรงกัน ซึ่งการสื่อสารนั้นจะต้องด าเนินการผ่านสื่อต่าง ๆ สื่อมวลชนจึง
มีบทบาทส าคัญในการเป็นตัวกลางในการส่งผ่านข้อมูล การสื่อสาร (Communication) มีรากศัพท์  
มาจากภาษากรีกว่า Communis แปลว่า ท าให้เหมือน ซึ่งต่อมาได้มีนักวิชาการให้ความหมายของการ
สื่อสารไว้มากมาย เช่น การสื่อสารหรือ วิชาวาทศิลป์ (Rhetoric) คือการจูงใจทุกรูปแบบ๑๗ กระบวนการ
ซึ่งปัจเจกแต่ละบุคคลใน บริบทต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มเครือญาติ องค์กร และสังคมชุมชนมีปฏิสัมพันธ์
ตอบสนอง และสร้างข้อมูลข่าวสารเพ่ือที่จะปรับตัวเองให้เข้ากับบริบทหรือภาพแวดล้อมและผู้อ่ืนใน
สังคม๑๘ 
 การสื่อสารมีความส าคัญในฐานะที่เป็นส่วนหนึ่งของมนุษย์มาทุกยุคทุกสมัย เนื่องจาก
มนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่ ด ารงชีวิตด้วยการพ่ึงพาอาศัยกัน การพ่ึงพาอาศัยกันจ าเป็นอย่างยิ่งต้องใช้การ
สื่อสารเป็นเครื่องมือ เพราะการสื่อสารเป็นการถ่ายทอดความคิด ความรู้สึก ค่านิยม ความเชื่อของคน
ในสังคมจากคนหนึ่ง ไปสู่อีกคนหนึ่งหรือจากฝ่ายหนึ่งไปยังอีกฝ่ายหนึ่ง ดังนั้นการสื่อสารยังเป็น
กระบวนการที่เป็นพลวัตที่ลักษณะตอบกลับจากผู้รับสารส่งสารตอบกลับไปยังผู้ส่งสารอีกด้วยและ
ระดับการสื่อสารเกิดขึ้นใน  ระดับบุคคล กลุ่มและองค์การ และระดับสังคมหรือระดับมวลชน๑๙         
การสื่อสารคือกระบวนการในการแลกเปลี่ยนข่าวสารความคิดเห็น ทัศนคติ ระหว่างบุคคลกับ  บุคคล

                                                           
๑๖ David K Berlo, The Process of Communication, (New York: Holt, Rinehart and 

Winston, 1960), p. 12. 
๑๗ George Grebner, “Won Defining Communication: Still another View”, W Journal of 

Communication 16 (102) (June 1996) : p. 6. 
๑๘ จุฑาพรรธ์ ผดุงชีวิต, วัฒนธรรม การสื่อสาร และอัตลักษณ์ , (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๑), หน้า ๓๔. 
๑๙ ศุภชัย ยาวะประภาษ, การสื่อสารทางการเมืองภาครัฐ, (นนทบุรี : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิ

ราช, ๒๕๔๕), หน้า ๕๒. 



๑๘ 

 

หรือกลุ่มบุคคล โดยผ่านทางการพูด การเขียน กิริยาท่าทางการแสดงออก เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ
ตรงกันระหว่างผู้ส่งและผู้รับสารมากที่สุด๒๐ 

 การสื่อสารเป็นกระบวนการถ่ายทอดข้อมูล ข่าวสาร ความคิด อารมณ์ ความรู้สึกผ่ าน 

สัญลักษณ์ เช่น ภาษา ภาพ ตัวเลข ฯลฯ การสื่อสารครอบคลุมถึงกระบวนการทุกอย่างที่บุคคลหนึ่ง  

ส่งผลต่อความรู้สึกของอีกคนหนึ่ง การสื่อสารจึงมิใช่เพียงการเขียน และการพูดเท่านั้น แต่รวมถึงการ
แสดงและพฤติกรรมทุกอย่างของมนุษย์๒๑ กระบวนการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ความคิดเห็น 

ค่านิยม อุดมการณ์ทางการเมือง ภายในระบบการเมืองอย่ างมีเป้าหมาย ซึ่งฉายภาพให้เห็นถึง 

กิจกรรมต่าง ๆ ที่มนุษย์กระท าในทางการเมืองการสื่อสารทางการเมืองจึงเป็นความพยายามที่จะใช้  
ประโยชน์จากกิจกรรมพ้ืนฐานของมนุษย์ในสังคมที่ต้องมีการสื่อสารถึงกัน ผสานกับความต้องการใช้  
ประโยชน์จากธรรมชาติของการเมืองที่ต้องมีการโน้มน้าวชี้น าเพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่ต้องการ  
การสื่อสารทางการเมืองจึงไม่ใช่เรื่องของชะตากรรมหรือความบังเอิญที่ก าหนดโดยสิ่งเหนือธรรมชาติ  
หากแต่เป็นเรื่องของศักยภาพและเจตจ านงที่มนุษย์เป็นผู้ก าหนดเอง๒๒ สื่อมวลชนเป็นแหล่งพลัง
อ านาจ เนื่องจากเป็นช่องทางที่มีอิทธิพล ในการถ่ายทอดข่าวสารต่าง ๆ การที่สื่อมวลชนเลือกที่จะ
น าเสนอข้อมูลชุดใด ย่อมส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิดของผู้รับสารอย่างกว้างขวาง สื่อมวลชนเป็นพ้ืนที่
สาธารณะที่เปิดให้คนทุกกลุ่มได้ใช้พ้ืนที่ สาธารณะนี้ทั้งในระดับชาติ และระดับสากล๒๓  

 สรุปได้ว่า ความหมายของการสื่อสารคือกระบวนการของการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร 
จากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผ่านสื่อต่าง ๆ โดย ผู้ส่งสารต้องค านึงถึงผู้รับสารอยู่เสมอ เพราะผู้รับ
สารจะเป็นตัวก าหนดความส าเร็จ หรือความล้มเหลวของการสื่อสาร หากผู้รับสารเข้าใจสารของผู้ส่ง
สาร การสื่อสารก็ประสบความส าเร็จตามความมุ่งหมาย 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๒๐ Everett M. Rogers with F. Floyd Shoemaker, Communication of Innovation, (New 

York: The Free Press, 1971), p. 110. 
๒๑ Warren W. Weaver in Claude E. Shanon and Warren W. Weave, The Mathematical 

Theory of Communication, (Urbana. III: University of Illinois Press, 1949), p. 95. 
๒๒ สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, การสื่อสารกับการเมือง, พิมพ์ครั้งท่ี ๖, (กรุงเทพมหานคร : ประสิทธ์ิ ภัณฑ์

แอนด์ พริ้นติ้ง, ๒๕๔๕), หน้า ๒๗. 
๒๓ McQuail Dennis, McQuail s Mass Communication Theory, (London: Sage, 2005), p. 7. 



๑๙ 

 

ตารางท่ี ๒.๓ สรุปความหมายของการสื่อสาร 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 
David K. Berlo การส่งข้อมูลข่าวสารจากบุคคลหนึ่งหรือกลุ่มบุคคลหนึ่งไปยัง

อีกคน หนึ่งหรืออีกกลุ่มหนึ่ง เป็นกิจกรรมที่มีการเคลื่อนไหวอยู่
ตลอดเวลา ไม่อยู่นิ่ง และไม่มีจุดเริ่มต้น หรือจุดจบที่เห็นชัดเจน 

George Grebner ความหมายของการสื่อสารไว้มากมาย เช่น การสื่อสารหรือ 
วิชาวาทศิลป์ (Rhetoric) คือการจูงใจทุกรูปแบบ 

จุฑาพรรธ์ ผดุงชีวิต กระบวนการซึ่งปัจเจกแต่ละบุคคลใน บริบทต่าง ๆ ไม่ว่าจะ
เป็นกลุ่มเครือญาติ องค์กร และสังคมชุมชนมีปฏิสัมพันธ์ตอบสนอง 
และสร้างข้อมลูข่าวสาร 

ศุภชัย ยาวะประภาษ กระบวนการที่เป็นพลวัตที่ลักษณะตอบกลับจากผู้รับสารส่ง
สารตอบกลับไปยังผู้ส่งสารอีกด้วยและระดับการสื่อสารเกิดขึ้นใน  

ระดับบุคคล กลุ่มและองค์การ และระดับสังคมหรือระดับมวลชน 
Everett M. Rogers with F. 
Floyd Shoemaker 

การสื่อสารคือกระบวนการในการแลกเปลี่ยนข่าวสารความ
คิดเห็น ทัศนคติ ระหว่างบุคคลกับ บุคคลหรือกลุ่มบุคคล โดยผ่าน
ทางการพูด การเขียน กิริยาท่าทางการแสดงออก เพ่ือให้เกิดความ
เข้าใจตรงกันระหว่างผู้ส่งและผู้รับสารมากที่สุด 

Warren W. Weaver in 
Claude E. Shanon and 
Warren W. Weave 

กระบวนการถ่ายทอดข้อมูล ข่าวสาร ความคิด อารมณ์ 
ความรู้สึกผ่าน สัญลักษณ์ การสื่อสารจึงมิใช่เพียงการเขียน และ
การพูดเท่านั้น แต่รวมถึงการแสดงและพฤติกรรมทุกอย่างของ
มนุษย ์

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร กระบวนการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ความคิดเห็น ค่านิยม 
อุดมการณ์ทางการเมือง ภายในระบบการเมืองอย่างมีเป้าหมาย 
การสื่อสารทางการเมืองจึงไม่ใช่เรื่องของชะตากรรมหรือความ
บังเอิญที่ก าหนดโดยสิ่งเหนือธรรมชาติ หากแต่เป็นเรื่องของ
ศักยภาพและเจตจ านงที่มนุษย์เป็นผู้ก าหนดเอง 

McQuail Dennis สื่อมวลชนเป็นแหล่งพลังอ านาจ เนื่องจากเป็นช่องทางที่มี
อิทธิพล ในการถ่ายทอดข่าวสารต่าง ๆ ย่อมส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิด
ของผู้รับสารอย่างกว้างขวาง สื่อมวลชนเป็นพื้นที่สาธารณะที่เปิดให้
คนทุกกลุ่มได้ใช้พ้ืนที่ สาธารณะนี้ทั้งในระดับชาติ และระดับสากล 

  

 



๒๐ 

 

 ๒.๒.๒ ความส าคัญของการสื่อสาร 
 การสื่อสารเป็น เครื่องมือช่วยให้บรรลุจุดประสงค์ทั้งสิ้น จะเห็นได้จากการที่คนพยายาม
คิดค้นและพัฒนาวิธีการ สื่อสารมาตั้งแต่สมัยโบราณทั้งภาษาพูด ภาษาเขียน ตลอดจนเครื่องมือหรือ
เทคนิควิธีการต่างๆ ล้วน เกิดจากความพยายามอย่างสูงของคนต่อเนื่องมาหลายชั่วอายุ  หากคนเรา
ขาดความรูหรือทักษะการสื่อสารก็อาจท าให้การปฏิบัติภารกิจประจ าวัน อาจบกพร่องได้ในด้านสังคม
การรวมกลุ่มในสังคมสังคมทั้งในระดับ ครอบครัว ชุมชน จนถึงระดับประเทศ  จะต้องมีการสื่อสารให้
เกิดความเข้าใจร่วมกันในเรื่องต่างๆ และมีกระบวนการท าให้คนยอมอยู่ ในกฎเกณฑ์กติกาของสังคม 
โดยเฉพาะด้านการเมืองการปกครองนั้น ก็จะต้องใช้การสื่อสารทุกขั้นตอนเช่นกัน๒๔ การสื่อสารเป็น
การแลกเปลี่ยนข่าวสารระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร โดยใช้สื่อหรือช่องทางต่างๆ มีจุดมุ่งหมายเพ่ือ
โน้มน้าวจิตใจผู้รับให้เกิดผลในการรับรู้ หรือเปลี่ยนทัศนคติ  หรือเปลี่ยนพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง
หรือหลายอย่าง๒๕  
 การรับรู้เป็นกระบวนการที่ท าให้เรารู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม โดยการเลือกการจัดระบบ
ระเบียบและการแปลความหมายสิ่งต่าง ๆ จากความรู้สึกสัมผัส๒๖ การรับรู้เป็นการรับทราบต่อสิ่งเร้า
ต่าง ๆ ที่เข้ามา กระทบซึ่งอาจจะเป็นสิ่งแวดล้อม ความรู้ ความคิดหรืออารมณ์ความรู้สึก ดังนั้นการ
รับรู้จึงเป็นกระบวนการส าคัญที่ท าให้เกิดประสบการณ์ เกิดการเรียนรู้ เป็นเครื่องมือน าเอาความรู้ 
ข้อมูล ข่าวสารเข้าสู่สมองซึ่งจะมีการตีความ หรือแปลความหมาย แล้วเก็บรวบรวมสิ่งต่างๆ จนเกิด
เป็นความรู้ความเข้าใจโดยอาศัยประสบการณ์ และความรู้เดิมเป็นเครื่องช่วย นอกจากนี้การรับรู้เป็น
กระบวนการตีความสิ่งที่เห็นสิ่งที่ได้ยินและสิ่งที่รู้สึกด้วยประสาทสัมผัสอ่ืนๆ เพ่ือให้รู้ว่าคืออะไร สิ่งที่
รับรู้มีทั้งที่เป็นวัตถุมนุษย์ด้วยกัน และความเป็นไปภายในจิตใจของเราเอง๒๗ กระบวนการของการ
รับรู้ว่าเป็นกระบวนการที่คาบเกี่ยวระหว่างความเข้าใจ (Understand) การคิด (Thinking) การรู้สึก 
(Sensing) ความจ า (Memory) การเรียนรู้ (Learning) การตัดสินใจ (Decision Making) การแสดง
พฤติกรรม (Behavior)๒๘  

 การที่คนเรามีการรับรู้ต่างกันเป็น เพราะคนมีเครื่องกรองการรับรู้ คือการรับรู้ของเรามี
อคติ หรือถูก “กรอง” ด้วยการปรับที่จะเลือกรับรู้จากสภาพแวดล้อมรวมทั้งองค์ประกอบทางด้าน
แรงจูงใจ อารมณ์ และทัศนคติของเรา ปัจจัยหรือองค์ประกอบที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ของ บุคคลมี ๓ 
ประการ ได้แก่ คุณลักษณะของวัตถุ คือระดับความเข้มหรือความหนักเบาของสิ่งเร้า การเคลื่อนไหว 
                                                           

๒๔ ปรมะ สตะเวทิน, การสื่อสารมวลชน : กระบวนการและทฤษฎี, (กรุงเทพมหานคร : ภาพพิมพ์, 
๒๕๓๙), หน้า ๑-๘ 

๒๕ นรินทร์ชัย พัฒนพงศา, การสื่อสารรณรงค์เซิงยุทธศาสตร์เพ่ีอเปลี่ยนพฤติกรรมมนุษย์เน้นการ
เจาะจงกลุ่ม, (เชียงใหม่ : รั้วสีเขียว, ๒๕๔๒), หน้า ๓. 

๒๖ Kagan, Jerome and Segal, Julius, Psychology and Introduction, (Florida: Harcourt 
Brace Jovanovich, Inc., 1992), p. 130. 

๒๗ ชัยพร วิชาเวช, มูลสารจิตวิทยา, (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย , ๒๕๒๕),         
หน้า ๑๘๘. 

๒๘ กันยา สุวรรณแสง, จิตวิทยาทั่วไป, (กรุงเทพมหานคร : บ ารุงสาสน์, ๒๕๓๒), หน้า ๑๒๙. 



๒๑ 

 

และขนาดของสิ่งเร้านั้น ประการต่อมาได้แก่ ลักษณะของสภาพการณ์ของการท า งาน หรือ
สภาพแวดล้อมในการท างานเช่น แสง สี เสียง ระยะเวลา เป็นต้น และประการสุดท้าย ได้แก่ 
คุณลักษณะของบุคคล ซึ่งเป็นแหล่งอิทธิพลที่ส าคัญที่สุด แบ่งออกเป็นแรงจูงใจ การเรียนรู้ที่มีมาแต่
เดิม การคาดหวังจากงาน และบุคลิกภาพ๒๙ การสื่อสารนั้นเป็นหัวใจในการท าความเข้าใจระหว่างกัน
ของมนุษย์ในสังคม มนุษย์ จะท าความเข้าใจกันได้ถ่ายทอดความรู้ ความคิดเห็น ประสบการณ์และ
เพ่ือให้สามารถอยู่ร่วมกัน อย่างสงบสุขในสังคม อีกทั้งการสื่อสารยังช่วยให้มนุษย์พัฒนาปัญญาหรือ
ความคิดสร้างสรรค์ได้อย่างไม่มีที่สิ้นสุด๓๐  

 สรุปได้ว่า ความส าคัญของการสื่อสารคือเครื่องมือช่วยให้บรรลุจุดประสงค์ ผ่านการสร้าง
การรับรู้ที่จะช่วยให้เกิดความเข้าใจ การคิด การรู้สึก ความจ า การเรียนรู้ การตัดสินใจ และการแสดง
พฤติกรรม โดยอาศัยประสบการณ์ และความรู้เดิมเป็นเครื่องช่วย โดยมุ่งเน้นน าเอาความรู้ ข้อมูล 

ข่าวสารเข้าสู่สมองซึ่งจะมีการตีความ หรือแปลความหมาย แล้วเก็บรวบรวมสิ่งต่างๆ 

ตารางท่ี ๒.๔ สรุปความส าคัญของการสื่อสาร  
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

ปรมะ สตะเวทิน การสื่อสารให้เกิดความเข้าใจร่วมกันในเรื่องต่างๆ และมี
กระบวนการท าให้คนยอมอยู่ในกฎเกณฑ์กติกาของสังคม 
โดยเฉพาะด้านการเมืองการปกครองนั้น ก็จะต้องใช้การ
สื่อสารทุกข้ันตอนเช่นกัน 

นรินทร์ชัย พัฒนพงศา การสื่อสารเป็นการแลกเปลี่ยนข่าวสารระหว่างผู้ส่งสาร
และผู้รับสาร โดยใช้สื่อหรือช่องทางต่างๆ มีจุดมุ่งหมายเพ่ือ
โน้มน้าวจิตใจผู้รับให้เกิดผลในการรับรู้ หรือเปลี่ยนทัศนคติ 
หรือเปลี่ยนพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่าง 

Kagan, Jerome and Segal, 
Julius 

การรับ รู้ เป็ น กระบวน การที่ ท า ให้ เรารู้ เกี่ ย วกั บ
สิ่งแวดล้อม โดยการเลือกการจัดระบบระเบียบและการแปล
ความหมายสิ่งต่าง ๆ จากความรู้สึกสัมผัส 

ชัยพร วิชาเวช การรับรู้เป็นกระบวนการตีความสิ่งที่เห็นสิ่งที่ได้ยินและ
สิ่งที่รู้สึกด้วยประสาทสัมผัสอ่ืนๆ เพื่อให้รู้ว่าคืออะไร สิ่งที่รับรู้
มีทั้งที่เป็นวัตถุมนุษย์ด้วยกัน และความเป็นไปภายในจิตใจ 

 
 

 

                                                           
๒๙ วนิดา เสนีเศรษฐ และชอบ อินทรประเสริฐกุล, มนุษย์สัมพันธ์ในองค์การ, (กรุงเทพมหานคร : โอ

เดียนสโตร์, ๒๕๓๐), หน้า ๕ - ๖. 
๓๐ เสนาะ ติเยาว์, การสื่อสารในองค์การ, (กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ , ๒๕๓๘), 

หน้า ๓๖. 



๒๒ 

 

ตารางท่ี ๒.๔ สรุปความส าคัญของการสื่อสาร (ต่อ)  
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

กันยา สุวรรณแสง ก ระบ วน ก ารที่ ค าบ เกี่ ย ว ระห ว่ า งค ว าม เข้ า ใจ 
(Understand) ก า รคิ ด  (Thinking) ก าร รู้ สึ ก  (Sensing) 
ความจ า (Memory) การเรียนรู้ (Learning) การตัดสินใจ 
(Decision Making) การแสดงพฤตกิรรม (Behavior) 

วนิดา เสนีเศรษฐ และชอบ อินทร
ประเสริฐกุล 

ปัจจัยหรือองค์ประกอบที่มี อิทธิพลต่อการรับรู้ของ 
บุคคลมี ๓ ประการ ได้แก่ คุณลักษณะของวัตถุ ลักษณะของ
สภาพการณ์ของการท างาน คุณลักษณะของบุคคล 

เสนาะ ติเยาว์ การสื่อสารนั้นเป็นหัวใจในการท าความเข้าใจระหว่างกัน
ของมนุษย์ในสังคม มนุษย์ จะท าความเข้าใจกันได้ถ่ายทอด
ความรู้ ความคิดเห็น ประสบการณ์ และเพ่ือให้สามารถอยู่
ร่วมกัน อย่างสงบสุขในสังคม 

 ๒.๒.๓ แนวคิด และทฤษฎีการสื่อสาร 

 กระบวนการสื่อสารนั้นต้องใช้กระบวนการคิดและการใช้ภาษา กระบวนการส่งและรับ 
ตลอดจนกระบวนการของการแลกเปลี่ยนข่าวสาร เพ่ือความเข้าใจร่วมกัน Berlo ได้อธิบายพฤติกรรม
ของการสื่อสาร คือ ความสัมพันธ์ระหว่างกันขององค์ประกอบทางการสื่อสารที่  เรียกว่า SMCR มา
จากค าว่า แหล่งสาร (Source) สาร (Message) ช่องทาง (Channel) และผู้รับสาร (Receiver) ซึ่งไม่
สามารถแยกออกจากกันได้เป็นส่วน ๆ โดยอิสระได้ เชื่อว่ากระบวนการสื่อสารจะประสบความส าเร็จ
ได้ ขึ้นอยู่กับปัจจัยต่าง ๆ ขององค์ประกอบทั้ง ๕ ในกระบวนการสื่อสาร โดยเฉพาะผู้ส่งสารและ
ความสามารถในการรับสารของผู้รับสารเช่นเดียวกัน ไม่ว่าสารเหล่านั้นจะผ่าน ช่องทางรูปหรือการ
มองเห็ น  (Seeing) รส  (Tasting) กลิ่ น  (Smelling) เสี ย ง (Hearing) ห รื อสั มผั ส  (Touching) 
องค์ประกอบทั้ง ๕ นี้จะมีอิทธิพลต่อปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร รูปแบบ สารสื่อสารนี้
แสดงให้เห็นว่ามีหลายองค์ประกอบ สารซึ่งบรรจุเนื้อหา (Content) อาจจะถูกส่งไปใน ลักษณะ
รหัสเฉพาะ (Code) มีรูปแบบ (Structure) และอาจจะได้รับการปฏิบัติ (Treated) แตกต่าง กันไป
โดยผู้อ่ืน และสารสามารถส่งได้หลายช่องทางไม่ว่าจะเป็นส่งผ่านบุคคล ผ่านวิทยุ ผ่านโทรทัศน์  หรือ
ผ่านอินเทอร์เน็ต ผลกระทบก็จะกลับมาในรูปแบบกระบวนการในทิศทางเดิมเช่นกัน สามารถ อธิบาย
องค์ประกอบการสื่อสาร SMCR ๔ ประการ คือ ผู้ส่งสาร (Source) สาร (Message) ช่องสาร 
(Channel) ผู้รับสาร (Receiver) ๓๑ 

                                                           
๓๑ นันทนา นันทวโรภาส, สื่อสารการเมือง : ทฤษฏีและการประยุกต์ใช้ , (กรุงเทพมหานคร : 

ส านักพิมพ์แมสมีเดีย, ๒๕๕๘), หน้า ๑๕. 



๒๓ 

 

 กระบวนการแลกเปลี่ยนสารในรูปแบบต่าง ๆ ล้วนมีมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  
การสื่อสารเป็นสิ่งส าคัญและมีบทบาทเป็นอย่างมากในชีวิตประจ าวัน เพราะมนุษย์เป็นสัตว์สังคมที่มี
การอยู่อาศัยร่วมกัน ซึ่งจะต้องอาศัยการสื่อสาร เพ่ือถ่ายทอดความรู้สึกและความคิดให้อีกฝ่ายได้
เข้าใจ การสื่อสารจะมีประสิทธิผลมากน้อยเพียงใดนี้ขึ้นอยู่กับ  องค์ประกอบ ๔ ประการ นี้ว่ามี
ประสิทธิภาพเพียงใดและประสิทธิภาพขององค์ประกอบแต่ละ องค์ประกอบนี้ขึ้นอยู่กับปัจจัย
ต่อไปนี้๓๒ 

 
แผนภาพที่ ๒.๑ แบบจ าลองการสื่อสารของ David K. Berlo๓๓ 

 แบบจ าลองของ David K. Berlo ได้ระบุว่า จ าเป็นต้องมีผู้เข้ารหัสและผู้ถอดรหัสใน 
กระบวนการสื่อสาร ผู้เข้ารหัส (Encoder) รับผิดชอบในการแสดงวัตถุประสงค์ของผู้ส่งสารในรูป 
ของสารในการสื่อสารแบบสองต่อสอง (เผชิญหน้ากัน) การเข้ารหัส คือ การออกเสียงและการ
เคลื่อนไหว กล้ามเนื้อของผู้ส่งสาร (ซึ่งผลิตทั้งวัจนสารและอวัจนสาร) จากแบบจ าลองสามารถอธิบาย
ได้ว่า 

 ๑. ผู้ส่งสาร (Source) โดยทั่วไปจะต้องมีคุณลักษณะของผู้ส่งสาร จากกรอบแนวคิด
เรื่องการสื่อสารของ David K. Berlo นั้น จุดเริ่มต้นของการสื่อสาร อยู่ที่ผู้ส่งสาร ซึ่งการส่งสารจะมี
ประสิทธิภาพหรือไม่ ขึ้นอยู่กับคุณลักษณะของผู้ส่งสาร ๕ ประการ ดังนี้๓๔ 

                                                           
๓๒ David K Berlo, The Process of Communication, (New York: Holt, Rinehart and 

Winston, 1960), p. 45. 
๓๓ Ibid., p. 15 
๓๔ นันทนา นันทวโรภาส, สื่อสารการเมือง : ทฤษฏีและการประยุกต์ใช้ , (กรุงเทพมหานคร : 

ส านักพิมพ์แมสมีเดีย, ๒๕๕๘), หน้า ๑๕-๑๖. 



๒๔ 

 

 ๑) ทักษะในการสื่อสาร หมายถึง ความช านาญในการพูด การเขียน การคิด การใช้ 
เหตุผลในการโน้มนาวจูงใจ ซึ่งหากผู้ส่งสารมีความสามารถในการเรียบเรียงจัดระบบความคิด        
แล้วน าเสนอด้วยบุคลิก สีหน้า กิริยาท่าทาง น้ าเสียง ที่น่าเชื่อถือ การสื่อสารนั้นก็จะมีประสิทธิภาพสูง  

 ๒) ทัศนคติ หมายถึง วิธีคิดของแต่ละบุคคลที่มีต่อสิ่งต่าง ๆ ซึ่งทัศนคติในการสื่อสาร 
ประกอบด้วย ทัศนคติต่อตนเอง ทัศนคติต่อประเด็นของการสื่อสาร ทัศนคติต่อผู้รับสาร และทัศนคติ
ต่อสภาพแวดล้อมที่ด ารงอยู่ในขณะที่สื่อสาร ทัศนคติเหล่านี้มีผลต่อประสิทธิภาพการสื่อสารอย่างยิ่ง 
ตัวอย่างเช่น หากผู้ส่งสารมีอคติต่อ “สาร” ที่ต้องการจะน าเสนอก็ไม่อาจโน้มน้าวให้ผู้รับสารเชื่อใน 
“สาร” นั้นได้ คนที่ไม่เชื่อว่าการเลิกสูบบุรี่เป็นผลดีต่อชีวิต ก็ไม่อาจรณรงค์ให้คนเลิกสูบบุรี่ได้ ดังเช่น 
ศิลปินบางคนที่พยายามออกมารณรงค์ให้คนเลิกสูบบุรี่ แต่ตัวเองยังสูบอยู่ การสื่อสารนั้นย่อมไม่บรรลุ 
เป้าหมายอย่างแน่นอน  

 ๓) ความรู้ของผู้ส่งสาร เป็นปัจจัยส าคัญที่จะท าให้การสื่อสารมีประสิทธิภาพ ผู้ส่งสาร 
จะต้องรอบรู้ในเรื่องที่ต้องการสื่อสาร และสถานการณ์ต่าง ๆ รอบตัว รวมทั้งต้องวิเคราะห์ ผู้รับสาร 
ให้เข้าใจอย่างลึกซึ้งก่อนที่จะท าการสื่อสาร  

 ๔) ระบบสังคม เป็นตัวก าหนดบทบาทและพฤติกรรมของบุคคลในสังคมนั้น ๆ ผู้ส่งสาร จึง
ต้องเข้าใจระบบสังคม เพ่ือที่จะปรับตัวให้สอดคล้องกับระบบก่อให้เกิดการยอมรับของผู้รับสาร  

 ๕) ระบบวัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิต ค่านิยม ความเชื่อ ขนบธรรมเนียมของสังคมนั้นๆ 
ซึ่งผู้ส่งสารต้องท าความเข้าใจ และไม่สื่อสารในลักษณะที่ขัดแย้งกับความเชื่อ ค่านิยมของผู้รับสาร 
เพราะนอกจากจะไม่สามารถสื่อสารให้บรรลุเป้าหมายแล้ว ยังอาจน าไปสู่ความขัดแย้งได้ 

 ความน่าเชื่อถือของผู้ส่งสาร โดยวิเคราะห์ตามข้อสรุปปัจจัย ๓ ประการที่สร้างความ 
น่าเชื่อถือของผู้ส่งสารของ David K. Berlo ได้แก่๓๕ 

 ๑) ปัจจัยด้านสวัสดิภาพ (Safely Factors) ผู้ส่งสารที่มีคุณลักษณะด้านนี้จะสร้าง 
ความรู้สึกอบอุ่นใจในตัวผู้รับสาร ปัจจัยดังกล่าวได้แก่ ใจดี (Kind) เข้ากับคนอ่ืนได้ง่าย (Congenial) 
มีความเป็นเพ่ือน (Friendly) เป็นที่พึงพอใจ (Agreeable) น่าคบหาสมาคมด้วย (Pleasant) สุภาพ
อ่ อ น โย น  (Gentle) ไม่ เห็ น แ ก่ ตั ว  (Unselfish) ยุ ติ ธ ร รม  (Just) รู้ จั ก ให้ อ ภั ย  (Forgiving) 
เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ (Hospitable) มีศีลธรรมจรรยา (Ethical) อดทน (Patient) สงบเยือกเย็น (Calm) 

 ๒) ปัจจัยด้านคุณสมบัติ (Qualification) คุณสมบัติเหล่านี้ส่วนใหญ่จะเน้นที่ความรู้ 
ความช านาญ  และประสบการณ์ ของผู้ ส่ งสาร เช่น มีประสบการณ์  ตรงด้ านใดด้านหนึ่ ง 
(Experienced) - ได้รับการฝึกฝนมาแล้วเป็นอย่างดี (Trained) มีความช านาญเป็นพิเศษ (Skilled) มี
อ านาจในหน้าที่การงาน (Authoritative) มีความรู้ความสามารถ (Able) เชาว์ปัญญา (Intelligent) 

                                                           
๓๕ กิติมา สุรสนธิ, ความรู้ทางการสื่อสาร, (กรุงเทพมหานคร : คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๔), หน้า ๑๒. 



๒๕ 

 

 ๓) ปัจจัยด้านพลวัตของผู้ส่งสาร (Dynamical Factors) เป็นปัจจัยด้านสังคมที่แสดงถึง 
ความคล่องแคล่ว ความกระตือรือร้นของผู้ส่งสาร ลักษณะเหล่านี้ ได้แก่ มีความมั่นใจ (Aggressive) 
การรู้จักเอาใจเขามาใส่ใจเรา (Empathy) ตรงไปตรงมา (Frank) มีความกล้าหาญเด็ดเดี่ยว (Bold)    
มีความกระตือรือร้น (Active) รวดเร็ว (Fast) คล่องแคล่วว่องไว (Energetic) 

 สรุปได้ว่าผู้ส่งสารที่ได้รับความน่าเชื่อถือ ย่อมต้องให้ความส าคัญและต้องค านึงถึงเรื่องที่
จะสื่อสารว่ามีความส าคัญต่อความน่าเชื่อถือมากน้อยเพียงใด นอกจากนั้นปัจจัยด้านบุคลิกภาพของผู้
พูดแล้ว เนื้อหาสาระของเรื่องที่พูดต้องถูกกาลเทศะแล้ว มีประโยชน์ทั้งต่อผู้พูดเองคือสามารถสร้าง
ความน่าเชื่อถือ และผู้ฟังได้รับประโยชน์จากการฟังด้วย 

 ๒. สาร (Message) ปัจจัยของสารประกอบด้วย รหัส เนื้อหา และการจัดเสนอทั้งรหัส 
เนื้อหา การจัดเสนอสารนั้นประกอบด้วยส่วนประกอบและโครงสร้าง ซึ่งเป็นความนึกคิด ความคิด 
ทัศนคติ ภาพลักษณ์หรือข้อมูลอ่ืน ๆ ซึ่งผู้ส่งข่าวสารต้องการที่จะส่งไปยังผู้รับข่าวสารที่ก าหนดไว้ 
ข่าวสารนั้นอาจเป็นข้อความหรือค าพูด (Verb) หรือการใช้สัญลักษณ์ (Non-verbal) หรือใช้ทั้งสอง 
อย่างร่วมกัน กล่าวคือข่าวสารที่ใช้ค าพูด (Verb) อาจเป็นลายลักษณ์อักษร หรือการพูด โดยทั่วไป 
เกี่ยวข้องกับข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์และบริการ ข่าวสารที่ไร้ค าพูดจะใช้ร่วมกับภาพหรือการสาธิตการ 
ท างานของสินค้าหรืออ่ืน ๆ โดยปัจจัยที่มีส่วนก าหนดประสิทธิภาพของสาร ซึ่งส่งผลต่อประสิทธิภาพ
การสื่อสารมีอยู่ ๓ ประการ คือ รหัสสาร เนื้อหาสาร และการจัดสาร ซึ่งทั้ง ๓ ปัจจัยนี้มีสิ่งประกอบ
อยู่ ๒ ประการ คือ ส่วนประกอบ (Elements) และ โครงสร้าง (Structure) อันประกอบด้วย๓๖ 

  ๒.๑) รหัสสาร (Message Code) สารที่ผู้ส่งสารส่งออกไปเพ่ือถ่ายทอดความคิด 
ความรู้สึก ความต้องการ ความรู้ ข่าวสารต่าง ๆ นั้นต้องอาศัยรหัส (Code) เป็นเครื่องมือถ่ายทอดให้ 
ปรากฏ ดังนั้น รหัสสาร จึงหมายรวมถึง ภาษา (Language) หรือสัญลักษณ์ (Symbol) หรือสัญญาณ 
(Signal) ซึ่งอาจถูกแสดงออกมาเป็นสารที่เป็นภาษาพูด ภาษาเขียน (Verbal Message Codes) และ 
รหัสของสารที่ไม่ใช่ภาษาพูดหรือภาษาเขียน (Non-verbal Message Codes) เช่น สีหน้า กิริยา 
ท่าทาง ภาพ ฯลฯ ส่วนประกอบของรหัสสาร ถ้าเป็นภาษาพูดก็ได้แก่ เสียง ค า  ถ้าเป็นภาษาเขียน 
ได้แก่ ตัวอักษร ตัวสระซึ่งถ้าน ามารวมกันเป็นโครงสร้างที่ถูกต้องจึงจะมีความหมาย ต่อผู้รับสาร 
อย่างไรก็ตาม การที่ผู้ส่งสารจะเลือกใช้รหัสสารแบบใดนั้นขึ้นอยู่กับระบบสังคม วัฒนธรรม สภาพถิ่น 
ที่อยู่อาศัยนั้นของบุคคลผู้ส่งสารและผู้รับสารว่าจะสามารถเข้าใจความหมาย จากรหัสสารร่วมกันได้  
มากน้อยเพียงใด 

  ๒.๒) เนื้อหาสาร (Message Content) หมายความถึง สิ่งที่เป็นสาระเรื่องราวของ
สาร ซึ่ง ถ่ายทอดความคิด เจตนารมณ์ และวัตถุประสงค์ของผู้ส่งสาร ส่วนประกอบของเนื้อหาสารก็
คือ สาระ หรือประเด็นต่าง ๆ เมื่อน าเอาสาระหรือประเด็นต่าง ๆ มารวมกันเป็นโครงสร้าง ก็จะได้ 
เนื้อหาสารทั้งหมด เช่น เราจะพูดเรื่องการดูแลสุขภาพ สาระที่ เราจะพูดอาจประกอบไปด้วยหัวข้อ
ย่อย คือ การออกก าลัง การรับประทานอาหาร การพักผ่อน เป็นต้น เมื่อเราจัดหัวข้อย่อยเหล่านี้ให้มี
                                                           

๓๖ เรื่องเดียวกัน, หน้า ๑๓. 



๒๖ 

 

ความสัมพันธ์กันตามแนวทางโครงสร้าง (Structure) ที่เหมาะสมก็จะเป็นเนื้อหาเพ่ือการดูแลสุขภาพ
ที่เราจะสื่อสารออกไป 

  ๒.๓) การจัดสาร (Message Treatment) การจัดสารหรือการเรียงล าดับสาร        
เป็นการตัดสินใจของผู้ส่งสารในการเลือกและเรียบเรียงรหัสและเนื้อหาสาร ส่วนประกอบของการจัด
สาร ก็คือ รหัสสารและเนื้อหาสาร โครงสร้างของการจัดสาร คือการเรียบเรียงรหัสและเนื้อหาสารเป็น
รูปแบบที่ เราก าหนดเพ่ือสื่อสารกับผู้รับสาร เช่น ข่าวโทรทัศน์จะมีการจัดล าดับภาษาพูดสลับกับภาพ 
ข่าววิทยุ การจัดล าดับภาษาพูดเพียงอย่างเดียว ส่วนข่าวหนังสือพิมพ์จะจัดล าดับภาษาเขียนกับภาพ 
หรืออาจจะใช้ภาษาเขียนเพียงอย่างเดียว นอกจากนี้การจัดสารนั้นยังขึ้นอยู่กับบุคลิกลักษณะและลีลา 
ของผู้ส่งสารแต่ละคน และความเหมาะสมสอดคล้องกับผู้รับสารอีกด้วย 

 ๓. สื่อหรือช่องสาร (Channel) มีความหมาย ๓ ประการ คือ ๑) สื่อ หมายถึง             
การเข้ารหัสและการถอดรหัส ๒) สื่อ หมายถึง สิ่งที่น าสาร เช่น คลื่นแสง คลื่นเสียง วิทยุ โทรทัศน์ 
หนังสือพิมพ์ เป็นต้น และ ๓) สื่อ หมายถึง พาหะสิ่งที่น าสาร เช่น อากาศ เป็นช่องทางที่จะน าไปสู่ 
ประสาทความรู้สึกหรือการถอดรหัสของผู้รับสาร พาหนะที่น าหรือพาข่าวสารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับ
สาร ดังนั้นช่องทางการสื่อสารจึงอาจหมายถึงประสารทสัมผัสทั้ง ๕ ของมนุษย์ที่รับรู้ความหมายจาก
สิ่งต่างๆ ได้แก่ การมองเห็น การได้ยิน การดมกลิ่น การสัมผัส และการลิ้มรส เป็นต้น หรือนอกจากนี้
ช่องทางการสื่อสารหรือสื่อยังอาจหมายถึงคลื่นแสงคลื่นเสียงและอากาศที่อยู่รอบ ๆ ตัวคนเราด้วย๓๗

การติดต่อ ระหว่างบุคคล ซึ่งอยู่ในรูปแบบสนทนาทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ เช่น  การ
สนทนา ระหว่างพนักงานขายกับลูกค้า เป็นต้น และการติดต่อสื่อสารโดยไม่ใช้บุคคล เป็นรูปแบบการ
ใช้  สื่อมวลชน (Mass Media) ได้แก่  สื่ อกระจายเสียง เช่น วิทยุ  โทรทัศน์  สื่อสิ่ งพิมพ์ เช่น 
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ป้ายโฆษณา หรือสื่ออิเลคทรอนิกส์ เช่น คอมพิวเตอร์ รวมถึงสื่อเฉพาะกิจ เช่น 
แค็ตตาล็อก แผ่นพับ เป็นต้น  

 ๔. ผู้รับสาร (Receiver) ปัจจัยของผู้รับสารประกอบด้วย ทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ 
ความรู้ ระบบสังคม และวัฒนธรรม การวิเคราะห์ผู้รับสาร ในกระบวนการสื่อสารนั้นผู้รับสารก็จัดได้
ว่ามีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง ดังนั้นผู้ส่งสารจึงมีความจ าเป็นที่จะต้องท าการวิเคราะห์ผู้รับสารด้วย 
เพ่ือการสื่อสารนั้นจะสามารถบรรลุวัตถุประสงค์หรือประสบความส า เร็จตามที่ต้องการ ในการ
วิเคราะห์ผู้รับสาร David K. Berlo ได้อธิบายถึงการวิเคราะห์ผู้รับสารว่ามีปัจจัยหลัก ๆ อยู่ ๔ 
ประการ ดังนี้๓๘ 

  ๔.๑) ความสามารถและความช านาญในการสื่อสาร (Communication Skill) 
หมายถึง ความสามารถ ความช านาญในการถอดรหัสสาร (Decoder) อันได้แก่ ความสารถในการ
อ่าน การฟัง การตีความ การจับใจความของผู้รับสาร สิ่งเหล่านี้จะมีผลต่อการเข้าใจของผู้รับสาร
                                                           

๓๗ Hybels, S. & Weaver, R.L. Communication effectively, (4 th ed.). (New York: 
McGraw-Hill, 1995), p.98. 

๓๘ เรื่องเดียวกัน, หน้า ๑๔. 



๒๗ 

 

ตามที่ผู้ส่ง ต้องการความสามารถ ความช านาญในการอ่านหรือการฟังของบุคคลนั้นจะแตกต่างกันไป
ตามความรู้ ประสบการณ์ และระดับสติปัญญา เช่น คนที่มีความรู้สูงย่อมสามารถฟังและจับประเด็น
ต่างๆ จากสิ่งที่ฟังได้ง่ายกว่าคนที่มีระดับการศึกษาต่ ากว่า เป็นต้น ดังนั้นผู้ส่งสารจ าเป็นที่จะต้อง
ศึกษา ความสามารถและความช านาญของผู้รับสารก่อนท าการสื่อสารเพ่ือพิจารณาคุณสมบัติดูว่าผู้รับ
สารนั้น มีความสามารถในระดับใด เพ่ือจัดกระบวนการสื่อสารให้เหมาะสมกับผู้รับสาร 

  ๔.๒) ความรู้ (Knowledge) หมายถึง สิ่งที่ผู้รับสั่งสมมาจากประสบการณ์หรือจาก
การ เรียนรู้ในสิ่งต่าง ๆ หรือเรื่องราวต่าง ๆ ที่อาจเป็นทั้งความรู้ในแง่วิชาการหรือความรู้ในด้านอ่ืน 
ความรู้ ในส่วนของผู้รับสารนั้นจะหมายถึงความรู้ขั้นพื้นฐานในการอ่านออกเขียนได้ของบุคคล ความรู้ 
เบื้องต้นเกี่ยวกับข้อมูลข่าวสารที่จะรับและความรู้ในเรื่องกระบวนการสื่อสาร ซึ่งจะท า ให้ผู้รับสาร 
สามารถทราบบทบาทของตนเอง และไม่ท าตัวให้กลายเป็นอุปสรรคในการสื่อสาร เช่น ในขณะนั้นเรา 
เป็นผู้ฟังเราก็ไม่ควรจะพูดแข่งกับผู้พูดหรืออาจเตรียมศึกษาข้อมูลล่วงหน้าก่อนที่จะไปรับข้อมูล
ข่าวสาร เป็นต้น ซึ่งความรู้ดังกล่าวจะมีผลต่อการท าความเข้าใจในเนื้อหาสาระของสารที่ผู้รับได้รับมา 

ซึ่งมีผลต่อความส าเร็จของการสื่อสาร 

  ๔.๓) ทัศนคติ (Attitudes) หมายถึง การรับรู้ ความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็นที่
บุคคล มีต่อ สิ่งใดสิ่งหนึ่ง บุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง ซึ่งอาจเป็นความ
คิดเห็น หรือความรู้สึกที่ลึกซึ้งแน่นหนา เปลี่ยนแปลงได้ยาก เช่น ความรู้สึก ความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การเมือง รูปแบบการด าเนินชีวิต ซึ่งเป็นเรื่องที่ถูกอบรมสั่งสมมานาน หรืออาจเป็นความรู้สึกนึกคิดที่
ค่อนข้าง ผิวเผินไม่ลึกซึ้ง เปลี่ยนแปลงได้ง่าย เช่น แฟชั่น จังหวะการเต้นร า เพลง ฯลฯ ซึ่งเปลี่ยนไป
ตามยุคตามสมัย ทั้งนี้ส าหรับทัศนคติของผู้รับสารในการสื่อสารนั้นค่อนข้างมีความส าคัญมาก 
เนื่องจากหากผู้รับ สารมีความรู้สึกในทางที่ไม่ดี มีอคติ (Bias) ในทางลบกับองค์ประกอบของการ
สื่อสารแล้วจะท าให้เกิดการหลีกเลี่ยง ขาดความสนใจ และปฏิเสธการรับข่าวสารต่าง ๆ จากผู้ส่งสาร  

 การสื่อสารทางการเมืองจึงไม่เชื่อในเรื่องชะตากรรม แต่เชื่อมั่นในความสามารถและการ
กระท าของมนุษย์ที่อาศัย ผลประโยชน์จากธรรมชาติของการเมือง การสื่อสารทางการเมืองจึงเป็น
เรื่องของมนุษย์ที่แสวงหา ประโยชน์ เสมือนเกษตรกรอาศัยความสามารถและความคิดริเริ่มสร้างสรรค์
ของตนในการเพาะปลูก และการเก็บเก่ียวข้าวซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของผลผลิตในธรรมชาติ๓๙ กระบวนการ
ส่งข้อมูลข่าวสารจากภาครัฐไปยังประชาชนด้วยเหตุผล  เพ่ือการกล่อมเกลาทางการเมืองการสร้าง
ความรู้ความเข้าใจทางการเมืองการรับทราบการตัดสินใจ หรือนโยบายการชี้แจงข้อเท็จจริงให้กับ
ประชาชนทราบ ตลอดจนการสร้างภาพลักษณ์ให้เกิดข้ึนกับประชาชน๔๐ 

                                                           
๓๙ สุรพงษ์ โสธะเสถียร, สื่อสารกับการเมือง, (กรุงเทพมหานคร : ประสิทธิภัณฑ์แอนด์พริ้นติ้ง , 

๒๕๔๕), หน้า ๒๗ 
๔๐ ชวนะ ภวกานันท์และคณะ, การสื่อสารทางการเมืองPolitical Communication, (นนทบุรี : 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๕๗), หน้า ๑๑. 



๒๘ 

 

 สรุปได้ว่า แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารที่ศึกษาเพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการวิจัยครั้งนี้ 
ได้น าหลักการสื่อสารของ David K. Berlo ที่เป็นแนวคิดในการสื่อสารเพ่ือการท าความเข้าใจระหว่าง
กัน สามารถอธิบายองค์ประกอบการสื่อสาร SMCR ๔ ประการ คือ ผู้ส่ งสาร (Source) สาร 
(Message) ช่องสาร (Channel) และผู้รับสาร (Receiver)  

ตารางท่ี ๒.๕ สรุปแนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

David K. Berlo การที่การสื่อสารจะมีประสิทธิผลมากน้อยเพียงใดนี้
ขึ้นอยู่กับ องคป์ระกอบ ๔ ประการ 

๑. ผู้ส่งสาร (Source)  
๒. สาร (Message)  
๓. สื่อหรือช่องสาร (Channel)  
๔. ผู้รับสาร (Receiver) 

นันทนา นันทวโรภาส คุณลักษณะของผู้ส่งสาร ๕ ประการ ดังนี้ 
๑) ทักษะในการสื่อสาร  
๒) ทัศนคติ  
๓) ความรู้ของผู้ส่งสาร  
๔) ระบบสังคม  
๕) ระบบวัฒนธรรม 

กิติมา สุรสนธิ ปัจจัย ๓ ประการที่สร้างความ น่าเชื่อถือของผู้ส่งสาร
ของ David K. Berlo ได้แก่ 

๑) ปัจจัยด้านสวัสดิภาพ (Safely Factors)  
๒) ปัจจัยด้านคุณสมบัติ (Qualification)  
๓) ปัจจัยด้านพลวัตของผู้ส่งสาร (Dynamical Factors) 

Hybels, S. & Weaver พาหนะที่น าหรือพาข่าวสารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร 
ดังนั้นช่องทางการสื่อสารจึงอาจหมายถึงประสารทสัมผัสทั้ง 
๕ ของมนุษย์ที่รับรู้ความหมายจากสิ่ งต่างๆ ได้แก่ การ
มองเห็น การได้ยิน การดมกลิ่น การสัมผัส และการลิ้มรส 
เป็นต้น หรือนอกจากนี้ช่องทางการสื่อสารหรือสื่อยังอาจ
หมายถึงคลื่นแสงคลื่นเสียงและอากาศที่อยู่รอบ ๆ ตัวคนเรา
ด้วย 

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร การสื่อสารทางการเมืองจึงเป็นเรื่องของมนุษย์ที่แสวงหา 

ประโยชน์ เสมือนเกษตรกรอาศัยความสามารถและความคิด
ริเริ่มสร้างสรรค์ของตนในการเพาะปลูก และการเก็บเกี่ยวข้าว
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของผลผลิตในธรรมชาติ 



๒๙ 

 

ตารางท่ี ๒.๕ สรุปแนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร (ต่อ) 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

ชวนะ ภวกานันท์และคณะ กระบวนการส่งข้อมูลข่าวสารจากภาครัฐไปยังประชาชน
ด้วยเหตุผล เพ่ือการกล่อมเกลาทางการเมืองการสร้างความรู้
ความเข้าใจทางการเมืองการรับทราบการตัดสินใจ หรือ
นโยบายการชี้แจงข้อเท็จจริงให้กับประชาชนทราบ ตลอดจน
การสร้างภาพลักษณ์ให้เกิดข้ึนกับประชาชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๓๐ 

 

๒.๓ แนวคิดเกี่ยวกับความนิยมทางการเมือง 
 การศึกษาแนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองในครั้งนี้เพ่ือเป็นการทบทวน
แนวคิดต่างๆ ที่ได้มีนักวิชาการที่ได้อธิบายเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองไว้ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจ
และน าไปใช้ในงานวิจัยนี้ได้อย่างเหมาะสม ประกอบด้วยประเด็นดังนี้ 

 ๒.๓.๑ ความหมายของความนิยมทางการเมือง 

 ความนิยมพรรคการเมืองเป็นเรื่องที่ประชาชนมีความคิดเห็นในเชิงการเมืองต่อพรรค
การเมืองและนักการเมืองและมีความผูกพัน ความนิยมพรรคการเมืองและนักการเมืองจึงมีลักษณะ
คล้ายกับการเข้าสังกัดกลุ่มต่างๆ ของบุคคล๔๑ ความเชื่ออย่างหนึ่งซึ่งมีลักษณะถาวร เชื่อว่าวิถีปฏิบัติ
บางอย่างหรือ เป้าหมายของชีวิตบางอย่างนั้น เป็นสิ่งที่ตัวเองหรือสังคมเห็นดีเห็นชอบสมควรที่จะ
ยึดถือหรือปฏิบัติ มากกว่าวิถี ปฏิบัติหรือเป้าหมายชีวิตอย่างอ่ืน๔๒ ค่านิยมว่าหมายถึงคุณลักษณะที่
มนุษย์ได้พิจารณาแล้วเห็นว่ามีคุณค่ามีความส าคัญมีความหมาย และมีผลเกี่ยวเนื่องกับชีวิตของเขา
ลักษณะนี้เป็นสิ่งที่สมาชิกของสังคมควรช่วยกันรักษาและสนับสนุนให้คงอยู่๔๓ 

 ความนิยมในพรรคการเมืองและนักการเมืองนี้จะมีลักษณะของความจงรักภักดีที่มีต่อ  

พรรคการเมืองใดพรรคการเมืองหนึ่งในลักษณะของการเป็นสมาชิกพรรค หรือการรู้สึกว่าตนมีความ  

ผูกพันทางการเมืองคล้ายกับการฝักใฝ่หรือความเชื่อทางศาสนาที่บุคคลมักจะประพฤติปฏิบัติตาม  

ความเชื่อของตน ดังนั้นความนิยมทางการเมืองจึงมีส่วนส าคัญท่ีมาจากค่านิยมส่วนบุคคล และค่านิยม
ทาสังคม ที่เป็นปัจจัยในการหล่อหลอมให้เกิดความเชื่อทางการเมือง ซึ่งค่านิยมของแต่ละบุคคลขึ้นอยู่
กับประสบการณ์ที่แต่ละบุคคลได้รับ ประสบการณ์ของแต่ละบุคคลนั้นย่อมมีความแตกต่างกัน ดังนั้น
ค่านิยมที่เรายึดถือจึงแตกต่างกันไป แม้จะอยู่ในสังคม เดียวกัน อย่างไรก็ดีค่านิยมสามารถมีการ
เลียนแบบได้ เห็นได้จากการที่มีบางคนมีค่านิยมที่คล้อยตาม คนอ่ืน โดยเฉพาะบุคคลที่ส าคัญและมี
อิทธิพลต่อความเชื่อ ความศรัทธา นอกจากนี้แล้วค่านิยมมี  ลักษณะของการเปลี่ยนแปลงไปตามวุฒิ
ภาวะและประสบการณ์ของแต่ละบุคคลในขณะที่ระบบ ค่านิยม (Value System) คือ การรวมกัน
ของความเชื่อที่เกี่ยวกับวิถีทางในการประพฤติปฏิบัติ หรือ จุดหมายปลายของชีวิตให้เข้าเป็นระบบ
ความเชื่อที่มีลักษณะคงทนถาวร ลดหลั่นกันไปตามล าดับความส าคัญ๔๔ “ค่านิยม” ไว้อย่างมากมาย 
เช่น ค่านิยม เป็นความคิด พฤติกรรมและสิ่งอ่ืนใดที่คนในสังคมหนึ่งมองว่ามีคุณค่าจึงยอมรับมา

                                                           
๔๑ James David Barber, Citizen politics : An Introduction to Political Behavior, 

(Chicago: Markham Publishing, 1969), p.55. 
๔๒ สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ, “ค่านิยมและระบบค่านิยมไทย : เครื่องมือในการส ารวจวัด”, 

รายงานการวิจัย, (ส านักวิจัย สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์, ๒๕๒๒), หน้า ๑๕. 
๔๓ Good, C. V., Dictionary of Education, (3nd ed.), (New York: McGraw-Hill, 1973),  p. 637. 
๔๔ Rokeach, Milton, Beliefs, Attitudes and Values, (San Francisco: Jossey Basso Inc., 1979), 

p. 115. 



๓๑ 

 

ปฏิบัติตามและหวงแหนไว้ในระยะเวลาหนึ่ง ค่านิยมสามารถเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาและความ
คิดเห็นของคนในสังคมนั้น๔๕ 

 ค่านิยมเป็นความคิด (idea) หรือ ความคิดรวบยอด (concept) ในสิ่งที่ เราเห็นว่ามี
ความส าคัญต่อชีวิตของเราเมื่อบุคคลมีค่านิยม ต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งนั่นแสดงว่าเขาเห็นคุณค่าของสิ่งนั้น๔๖ 
ค่านิยมคือความเชื่ออย่างหนึ่งซึ่งมีลักษณะการที่เชื่อว่าวิธีปฏิบัติบางอย่างหรือเป้าหมายของชีวิต
บางอย่างเป็นสิ่งที่ตนเองเห็นดีเห็นชอบ สมควรที่จะยึดถือหรือปฏิบัติมากกว่าวิธีปฏิบัติหรือเป้าหมาย
อย่างอ่ืน๔๗ สิ่งที่มีบทบาทและอิทธิพลต่อความคิดและพฤติกรรมในการแสดงออกของมนุษย์ในสังคม 
แต่ละบุคคลจะมีการพิจารณาไตร่ตรองแล้วว่าดีและยอมรับที่จะประพฤติปฏิบัติตาม ซึ่งเรียกได้ว่า 
“ความนิยมพรรค” จึงเป็นศัพท์ที่นักรัฐศาสตร์ใช้อธิบายความ จงรักภักดีทางการเมืองของบุคคลต่อ
พรรคและนักการเมือง ซึ่งอาจรู้ได้จากค าตอบต่อค าถามที่ว่า  “กล่าวโดยทั่วไปแล้วท่านชอบพรรคใด
มากที่สุดและนักการนักการเมืองท่านใดที่สุด” “มากน้อยขนาดไหน” ซึ่งโดยความหมายของความ
นิยมพรรคและนักการเมืองข้างต้นอาจกล่าวได้ว่า บุคคลอาจไม่ได้ เป็นสมาชิกพรรคและเป็นสมาชิก
พรรคการเมืองโดยตรง หรืออย่างเป็นทางการ แต่เขามีความเลื่อมใสต่อพรรคการเมืองและ
นักการเมืองนั้น๔๘ 

 สรุปได้ว่า ความหมายของความนิยมทางการเมือง เป็นความเชื่ออย่างหนึ่งที่เป็นวิถีปฏิบัติ
บางอย่างหรือ เป้าหมายของชีวิตบางอย่างนั้น เป็นสิ่งที่ตัวเองหรือสังคมเห็นดีเห็นชอบสมควรที่จะ
ยึดถือหรือปฏิบัติ ซึ่งการเกิดความนิยมทางการเมืองย่อมเริ่มมาจากการมีค่านิยมของแต่ละบุคคลที่
ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ที่แต่ละบุคคลได้รับ ประสบการณ์ของแต่ละบุคคลนั้นย่อมมีความแตกต่างกัน 
และเลือกท่ีจะเชื่อ นับถือ และศรัทธาต่อนักการเมืองคนนั้น ๆ 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๔๕ ก่อ สวัสดิ์พานิช, มองการศึกษาเส้นทางเท่าเทียมของคนไทย, (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๕), หน้า ๓๖. 
๔๖ Frankel, Frankel, J. R., How to Teach About Values : An Analytic Approach, (New 

Jersey: Prentice Hall, 1977), p. 6. 
๔๗ Rokeach, Milton, Beliefs, Attitudes and Values, p. 156. 
๔๘ พรศักดิ์ ผ่องแผ้ว, “การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัดขอนแก่นเขต ๓ ๑๘ เมษายน 

๒๕๒๖”, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร : เจ้าพระยาการพิมพ์, ๒๕๒๗), หน้า ๑๗๒. 



๓๒ 

 

ตารางท่ี ๒.๖ สรุปความหมายของความนิยมทางการเมือง 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

James David Barber ความคิดเห็นในเชิงการเมืองต่อพรรคการเมืองและ
นักการเมืองและมีความผูกพัน ความนิยมพรรคการเมืองและ
นักการเมืองจึงมีลักษณะคล้ายกับการเข้าสังกัดกลุ่มต่างๆ 

ของบุคคล 
สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ ความเชื่ออย่างหนึ่งซึ่งมีลักษณะถาวร เชื่อว่าวิถีปฏิบัติ

บางอย่างหรือ เป้าหมายของชีวิตบางอย่างนั้น เป็นสิ่งที่ตัวเอง
หรือสังคมเห็นดีเห็นชอบสมควรที่จะยึดถือหรือปฏิบัติ 

Good, C. V. คุณลักษณะที่มนุษย์ได้พิจารณาแล้วเห็นว่ามีคุณค่ามี
ความส าคัญมีความหมาย และมีผลเกี่ยวเนื่องกับชีวิตของเขา
ลักษณะนี้เป็นสิ่งที่สมาชิกของสังคมควรช่วยกันรักษาและ
สนับสนุนให้คงอยู่ 

Rokeach, Milton, Beliefs การรวมกันของความเชื่อที่ เกี่ยวกั บวิถีทางในการ
ประพฤติปฏิบัติ หรือ จุดหมายปลายของชีวิตให้เข้าเป็นระบบ
ความเชื่อที่มีลักษณะคงทนถาวร ลดหลั่นกันไปตามล าดับ
ความส าคัญ 

ก่อ สวัสดิ์พานิช ค่านิยม เป็นความคิด พฤติกรรมและสิ่งอ่ืนใดที่คนใน
สังคมหนึ่งมองว่ามีคุณค่าจึงยอมรับมาปฏิบัติตามและหวง
แหนไว้ในระยะเวลาหนึ่ง ค่านิยมสามารถเปลี่ยนแปลงไปตาม
กาลเวลาและความคิดเห็นของคนในสังคมนั้น 

Frankel, Frankel, J. R. ค่านิยมเป็นความคิด (idea) หรือ ความคิดรวบยอด 
(concept) ในสิ่งที่เราเห็นว่ามีความส าคัญต่อชีวิตของเราเมื่อ
บุคคลมีค่านิยม ต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งนั่นแสดงว่าเขาเห็นคุณค่าของ
สิ่งนั้น 

 ๒.๓.๒ ความส าคัญของความนิยมทางการเมือง 

นักการเมืองต้องมีสิ่งบ่งบอกถึงความดี โดยเฉพาะตัวของนักการเมืองที่มาจากการได้รับ
เลือกตั้งทุกประเภททั้งระดับชาติและท้องถิ่นทุกต าแหน่ง โดยมีลักษณะจะต้องเป็นผู้ที่ดูแลประชาชน
อย่างเต็มความสามารถรวมถึงใช้อ านาจหน้าในการสร้างความนิยมทางการเมือง ซึ่งมีหน้าที่และ
อ านาจเป็นผู้บริหารองค์กรสูงสุดและมีความเป็นผู้น าทางการเมืองในการท าประโยชน์เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการและแก้ปัญหาของประชาชนด้วยความเท่าเทียมด้วยความจริงใจ โดยเน้นความเป็นผู้น า
ท างานร่วมกันแบบเครือข่าย การบริหารแบบบูรณาการในการวิเคราะห์ปัญหาและแก้ไขปัญหายึด 



๓๓ 

 

หลักธรรมาภิบาลในการบริหารงานอย่างสุจริต และสิ่งส าคัญคือจะต้องเป็นผู้มีจิตอาสาช่วยเหลือ
ประชาชน๔๙  

 ความแตกต่างของค่านิยม ๒ ชุดนี้ส าคัญมากในแง่แนวคิดทฤษฎีและในการวัด ๒ ประการ 
คือ จ านวนค่านิยมทั้งหมดของวิถีปฏิบัตินั้นไม่จ าเป็นต้องเท่ากับจ านวนค่านิยมทั้งหมดของค่านิยม 
จุดหมายปลายทาง และค่านิยมทั้งสองมีหน้าที่ต่างกันแต่สัมพันธ์กัน (Functional Relationship) 
ระบบย่อยของค่านิยมทั้งสองมีลักษณะดังต่อไปนี้๕๐  

 ๑. ค่านิยมจุดหมายปลายทาง มีศูนย์รวมทั้งอยู่สองแห่ง คือ ศูนย์รวมอยู่ที่ตัวบุคคล (Self-
Centered) หรืออีกนัยหนึ่งอยู่ภายในตัวบุคคล (Intra-Personal) และอยู่ในสังคม (Society Centered) 
หรืออยู่ที่ภายนอกตัวบุคคล (Interpersonal) ตัวอย่างเช่น ค่านิยมจุดหมายปลายทาง “ความสงบสุข
ทางจิตใจ” เป็นค่านิยมที่จุดรวมภายในตัวบุคคล ซึ่งบุคคลแต่ละคนจัดล าดับ ความส าคัญของค่านิยม
ที่เน้นทางส่วนบุคคลและทางสังคม รวมถึงแสดงพฤติกรรมแตกต่างกัน        การเพิ่มความส าคัญของ
ค่านิยมด้านสังคม (Social Values) จะน าไปสู่ค่านิยมด้านสังคมตัวอ่ืนๆ และจะน าไปสู่การลด
ความส าคัญของค่านิยม ด้านส่วนบุคคล (Personal Values) ค่านิยมจุดหมาย ปลายทาง ได้แก่ 

๑) ชีวิตที่สะดวกสบาย 
๒) ชีวิตที่ตื่นเต้น 
๓) ความรู้สึกว่าประสบความส าเร็จ 
๔) ต้องการให้โลกมีสันติภาพ 
๕) ต้องการให้โลกมีความสวยงาม 
๖) ความเสมอภาค 
๗) ความมั่นคงของครอบครัว 
๘) เสรีภาพ 
๙) ความสุข 

 ๒. ค่านิยมวิถีปฏิบัติ มีศูนย์รวมอยู่สองแห่งเช่นกัน คือ ส่วนจริยธรรม (Moral Values)        
และส่วนความสามารถ (Competence Values) หรือค่านิยมการสร้างตน (Self-Actualization)     
ที่เสริมให้เป็นตัวของตัวเองเต็มที่อีกด้านหนึ่งค่านิยมที่เน้นส่วนจริยธรรม หมายถึง ค่านิยมวิถีปฏิบัติที่
มีจุดรวมอยู่ที่ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล ซึ่งหากค่านิยมเหล่านี้ถูกละเมิด บุคคลนั้นจะรู้สึกไม่สบายใจ
ในการกระท าผิดนั้นๆ และส านึกผิดด้วยมโนธรรมภายในใจ 

 นักวิชาการต่างประเทศท่านอ่ืนได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับระบบค่านิยมและสังคม และท าการ
จ าแนกค่านิยมออกเป็น ๖ ประเภท คือ ๑) ค่านิยมตามแนวทฤษฎี (Theoretical) หมายถึงค่านิยมที่
ให้ความส าคัญกับการหาความจริง (Truth) ที่สามารถพิสูจน์หรือตรวจสอบได้ตามหลักเหตุผลและการ

                                                           
๔๙ สิงห์ สิงห์ขจร, การสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมของผู้น าทางการเมืองท้องถิ่น , (นนทบุรี : 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๖๐), หน้า ๑๒. 
๕๐ Rokeach, Milton, Beliefs, Attitudes and Values, p. 167. 



๓๔ 

 

คิดอย่างเป็นระบบ ๒) ค่านิยมตามแนวเศรษฐกิจ (Economic) หมายถึงค่านิยมที่ให้ความส าคัญกับ
การใช้งานและผลประโยชน์ที่ได้รับ ซึ่งมักจะเป็นผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจหรือการสร้างความมั่นคง 
๓) ค่านิยมตามแนวทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic) หมายถึงค่านิยมที่ให้ความส าคัญกับศิลปะ ความงาม 
รูปแบบ และการแสดงออกที่สอดคล้องกับสถานการณ์ ๔) ค่านิยมตามแนวสังคม (Social) หมายถึง
ค่านิยมที่ให้ความส าคัญต่อความผูกพันมนุษยสัมพันธ์ และการอยู่ร่วมกันของส่วนรวม ๕) ค่านิยมตาม
แนวการเมือง (Political) หมายถึงค่านิยมที่ให้ความส าคัญต่อการได้มา การธ ารงรักษา และการใช้
อ านาจเหนือบุคคลอ่ืนยกย่องความมีอิทธิพลและอ านาจ ไม่ว่าจะได้มาโดยชอบธรรมหรือก็ตาม  
๖) ค่านิยมตามแนวศาสนา (Religious) หมายถึงค่านิยมที่ให้ความส าคัญต่อคุณธรรม จริยธรรม ความ
เชื่อ และศรัทธาของบุคคล ตลอดจนการศึกษาและประสบการณ์ เพื่อท าความเข้าใจ และเป็นเอกภาพ
กับระบบธรรมชาติ๕๑ 

แนวคิดเกี่ยวกับการศึกษาเรื่องความนิยมในพรรคการเมืองและนักการเมือง สามารถ  

ศึกษาจากพฤติกรรมการลงคะแนนเสียงของชาวอเมริกัน ซึ่งพบว่าความเลื่อมใสในพรรคใดพรรคหนึ่ง 

ของชาวอเมริกันมีอิทธิพลอย่างมากต่อแบบแผนของการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง๕๒ การเชื่อมโยง
ระหว่างความนิยมของบุคคลที่มีต่อพรรคหนึ่งหรือนักการเมืองท่านหนึ่งกับการลงคะแนนเสียงให้แก่
ผู้สมัครพรรคท่ีเป็นนักการเมือง การเลือกตั้งจึงเป็นกระบวนการทางการเมืองอย่างหนึ่งที่แสดงออกถึง
การมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนผู้เป็นเจ้าของอ านาจอธิปไตยด้วยการไปออกเสียงเลือกตั้ง
ผู้แทนของตน เพ่ือท าหน้าที่ในรัฐสภาและรัฐบาล เป็นกลไกแสดงออกซึ่งเจตจ านงค์ของประชาชนที่
เรียกร้องและ สนับสนุนให้มีการปฏิบัติจัดท าหรือละเว้นการกระท าอย่างใดอย่างหนึ่งในทางการเมือง 
และการ ตัดสินใจในนโยบายสาธารณะที่จะมีผลกระทบต่อประชาชน๕๓  

สรุปได้ว่า ความส าคัญของความนิยมทางการเมืองเป็นการสร้างค่านิยมในตัวบุคคลผ่าน
การยอมรับภาพลักษณ์ ความนิยมของบุคคลที่มีต่อนักการเมืองท่านหนึ่งกับการลงคะแนนเสียงให้แก่
ผู้สมัครพรรคที่เป็นนักการเมืองท้องถิ่นนั้น จึงกล่าวได้ว่าความนิยมทางการเมืองหรือค่านิยมเป็น
ตัวก าหนดพฤติกรรมและการปฏิบัติตนของนักการเมืองท้องถิ่น เนื่องด้วยการประพฤติปฏิบัติตนเป็น
ตัวการท าให้เกิดการนับถือ และไว้วางใจจากประชาชนและสังคม 

 

 

 

 
                                                           

๕๑ Gordow W. Allport and Leo Postman, Personality : A Psychological 
Interpretation, (New York: Henry Holt and Company, 1973), p. 79. 

๕๒ Angus Campbell, The American Voter, (New York: Wiley, 1960), pp. 120-121. 
๕๓ กระมล ทองธรรมชาติ, การเลือกตั้งพรรคการเมืองและเสถียรภาพของรัฐบาล, (กรุงเทพมหานคร 

: มาสเตอร์เพรส, ๒๕๓๑), หน้า ๑. 



๓๕ 

 

ตารางท่ี ๒.๗ สรุปความส าคัญของความนิยมทางการเมือง 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

สิงห์ สิงห์ขจร หน้าที่และอ านาจเป็นผู้บริหารองค์กรสูงสุดและมีความ
เป็นผู้น าทางการเมืองในการท าประโยชน์เพื่อตอบสนองความ
ต้องการและแก้ปัญหาของประชาชนด้วยความเท่าเทียมด้วย
ความจริงใจ โดยเน้นความเป็นผู้น าท างานร่วมกันแบบ
เครือข่าย 

Rokeach, Milton, Beliefs ๑. ค่านิยมจุดหมายปลายทาง มีศูนย์รวมทั้งอยู่สองแห่ง 
คือ ศูนย์รวมอยู่ที่ตัวบุคคล (Self-Centered) หรืออีกนัยหนึ่ง
อยู่ภายในตัวบุคคล (Intra-Personal)  

๒. ค่านิยมวิถีปฏิบัติ มีศูนย์รวมอยู่สองแห่งเช่นกัน คือ 
ส่วนจริยธรรม (Moral Values) และส่วนความสามารถ 
(Competence Values) หรือค่านิยมการสร้างตน (Self-
Actualization) 

Gordow W. Allport and Leo 
Postman 

๑) ค่านิยมตามแนวทฤษฎี (Theoretical) 
๒) ค่านิยมตามแนวเศรษฐกิจ (Economic)  
๓) ค่านิยมตามแนวทางสุนทรียศาสตร์ (Aesthetic)  
๔) ค่านิยมตามแนวสังคม (Social)  
๕) ค่านิยมตามแนวการเมือง (Political)  
๖) ค่านิยมตามแนวศาสนา (Religious) 

Angus Campbell ความเลื่อมใสในพรรคใดพรรคหนึ่ง ของชาวอเมริกันมี
อิทธิพลอย่างมากต่อแบบแผนของการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 

กระมล ทองธรรมชาติ กลไกแสดงออกซึ่งเจตจ านงค์ของประชาชนที่เรียกร้อง
และ สนับสนุนให้มีการปฏิบัติจัดท าหรือละเว้นการกระท า
อย่างใดอย่างหนึ่ งในทางการเมือง และการ ตัดสินใจใน
นโยบายสาธารณะที่จะมีผลกระทบต่อประชาชน 

 ๒.๓.๓ ปัจจัยส่งเสริมความนิยมทางการเมือง 

 การศึกษาปัจจัยความนิยมทางการเมืองในครั้งนี้เพ่ือเป็นการทบทวนแนวคิดต่างๆ ที่ได้มี
นักวิชาการที่ได้อธิบายเกี่ยวกับปัจจัยความนิยมทางการเมืองไว้ เพ่ือให้เกิดความเข้าใจและน าไปใช้ใน
งานวิจัยนี้ได้อย่างเหมาะสม ประกอบด้วยประเด็นดังนี้ 

 ปัจจัยที่ส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองมาจากตัว 

นักการเมืองเป็นหลัก มาจากลักษณะคุณสมบัติของนักการเมือง หรือนักการเมืองที่ดีที่พึงประสงค์ของ 



๓๖ 

 

สังคมไทย ผู้วิจัยสรุปเป็นปัจจัยที่น ามาเป็นตัวแปรในการด าเนินการวิจัยประกอบไปด้วยค่านิยมด้าน  

ต่าง ๆ ดังต่อไปนี้๕๔ 
 ๑) ค่านิยมการเล็งผลปฏิบัติ (Pragmatism) กล่าวคือคนไทยไม่ยึดมั่นในลัทธิและไม่ยึดถือ 
สิ่งที่ไม่เป็นผลหรือไม่สอดคล้องกับประโยชน์ของตน การถือประโยชน์ของตนเป็นส าคัญ ซึ่งมีผลต่อ  
การเลือกตั้งอย่างสูง นักการเมืองผู้ไรสัจจะหรือนักการเมืองประเภทน้ าเน่าได้ใช้วิธีการเช่นการซื้อ  
บัตรประชาชน การแจกจ่ายเงินให้ผู้มีสิทธิลงคะแนนเสียง การเลี้ยงดูปูเสื่อหัวคะแนน เป็นต้น ท าให้  
ภาพอันสวยงามของการเลือกตั้งในระบอบประชาธิปไตยมืดมัวลงและสร้างความเบื่อหน่าย ให้แก่  
ประชาชนอีกในกรณีที่ไม่ได้ผู้แทนที่ดีมีคุณภาพของตนจริง ๆ ในรัฐสภา 

 (๒) ค่านิยมสถานะทางสังคม ค่านิยมเรื่องอ านาจ (Power) และค่านิยมเรื่องความมั่งคั่ง 
(Wealth) ทั้งสองประการเป็นของสากลการยึดถือคนมีเงินและการนิยมอ านาจมีผลต่อการเลือกตั้งใน 
แต่ละครั้งเป็นอย่างมากนักการเมืองบางคนเมื่อถึงฤดูกาลหาเสียงก็ทุ่มเงินทุ่มทรัพย์สิน เช่น สร้างถนน 
หนทางเพ่ือสร้างความนิยมให้เกิดข้ึนแก่ตนเองในการเลือกตั้งแต่ละครั้งคนเหล่านั้นมักได้รับเลือกเสมอ 
แต่บางครั้งก็พลาดได้เช่นกันการที่เงินไปมีอิทธิพลก าหนดแนวทางและรูปแบบพฤติกรรมของคนไทย 
ท าให้คนไทยนับถือคนมีเงิน “มีเงินนับเป็นน้อง มีทองนับเป็นพ่ี” และไม่ดูว่าเบื้องหลังหรือพฤติกรรมี 
ของคนมีเงินนั้นจะดีหรือไม่ดีประการใด นอกจากนั้นการที่คนยึดถืออ านาจเป็นค่านิยม(เรามักจะได้ยิน 
คนโบราณสอนลูกหลานว่าให้เรียนให้สูง เพ่ือจะได้เป็นเจ้าคนนายคน) ท าให้คนชอบ ข้าราชการ 
โดยเฉพาะฝ่ายปกครองกับต ารวจมีอิทธิพลต่อประชาชนมากทั้งในแง่บวกและในแง่ลบ มีค ากล่าวว่า 
อ านาจท าให้ฉ้อฉลอ านาจเหลือล้นฉ้อฉลสุดประมาณนักการเมืองเมื่อทุ่มเทในการเลือกตั้งไป ๑ หน่วย
ก็ขอคืนเป็น ๒-๓ เท่าหรือมากกว่านั้นเรื่อยไป ท าให้มีอดีตนายกรัฐมนตรีไทย คนหนึ่ งบอกว่า 

นักการเมืองไทยมี ๓ ประการคือ ผู้ร่ ารวยอย่างมหาศาล ผู้ที่โกหกอย่างมหาวายร้าย และโจรท้องถิ่น๕๕ 

 (๓) การอบรมสั่งสอนทางการเมือง (Political Socialization) ก็มีอิทธิพลอย่างสูงต่อการ 
เลือกตั้งของประชาชน คนที่เรียนสูงขึ้นก็เป็นเผด็จการ มากขึ้นเพราะเรียนรู้มากกว่าคนอ่ืน นักศึกษา
ฝ่ายทหารเป็นเผด็จการมากที่สุด รองลงมาคือด้านสังคมศาสตร์และวิทยาศาสตร์ผลการอบรมสั่งสอน
นี้เองเป็นดัชนีชี้การเลือกตั้งในแต่ละครั้งของสังคมไทย๕๖ การเรียนรู้ทางการเมืองอาจช่วยรักษา
วัฒนธรรมทางการเมือง โดยผ่านจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่งหรือรุ่นใหม่หรืออาจท าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลง วัฒนธรรมทางการเมืองไปตามประสบการณ์ทางการเมืองที่แตกต่างกันออกไป และใน

                                                           
๕๔ ประคอง มาโต, “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด

อุทัยธาน”ี, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔), หน้า ๑๔. 

๕๕ ธาตรี มหันตรัตน์, “นักการเมืองถิ่นจังหวัดอุทัยธาน”ี , วารสารวิจัยราชภัฏกรุงเก่า, ปีที่ ๓ ฉบับที ่
๒ (พฤษภาคม ๒๕๕๙) : ๕๐. 

๕๖ ทิพาพร พิมพิสุทธ์ิและอนุสรณ์ ลิ่มมณี, พฤติกรรมทางการเมือง, (กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัย 
รามค าแหง, ๒๕๒๔), หน้า ๑๗๒-๑๗๕. 



๓๗ 

 

บางกรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองและสังคมอย่างรวดเร็ว เช่น เกิดการปฏิวัติการเรียนรู้ทาง
การเมืองอาจเป็นกระบวนการสร้างวัฒนธรรมทางการเมืองให้มีที่ไม่เคยมีมาก่อนได้๕๗ 

 (๔) ลักษณะนิสัยของนักการเมือง นักการเมือง มักอาศัยจุดเด่นในด้านคุณลักษณะนิสัย 
เป็นหลักในการหาเสียงโดยเป็นคนที่มีอัธยาศัยดี เป็นคนยิ้มแย้มแจ่มใส มีเรื่องพูดคุยให้ผู้ฟังรู้สึกสนุก 
อยู่เสมอ นิสัยร่าเริง คุยสนุก มีเมตตากรุณา ชอบช่วยเหลือผู้อ่ืน มีความอดทน มุมานะสูง พูดจา 
ไพเราะ ตรงไปตรงมา เป็นคนที่มีเหตุผล มีความเป็นกันเองกับทุกคน ไม่ถือตัว มีเรื่องสนุกสนานคุยให้ 
ฟังได้ตลอด เป็นคนรับผิดชอบในหน้าที่การงาน มีนิสัยโอบอ้อมอารี เข้าถึงประชาชนได้ดีชอบ 
ช่วยเหลือผู้อ่ืน เป็นคนจริงจังต่อค าพูด พูดค าไหนค านั้น เอาจริงเอาจังต่อค าพูด ถ้ารับปากเรื่องอะไร 
แล้วต้องท าให้ได้ เป็นบุคคลติดดิน ลงพื้นที่พบปะเยี่ยมเยียนประชาชนเสมอ๕๘ 

 (๕) ความรู้ความสามารถพิเศษ เรื่องการเป็นบุคคลที่มีจุดเด่นด้านความรู้ความสามารถสูง 
และมีผลงานที่มีชื่อเสียง นอกเหนือจากนี้ก็เป็นในเรื่องอาศัยจุดเด่นทางด้านคุณสมบัติพิเศษส่วนตัว  
ด้านความสามารถในการพูด และอาศัยเครือญาติ ตระกูลและครอบครัวในการส่งเสริมและสนับสนุน 
ทางด้านการเมือง นักการเมือง นิยมใช้การวางกลยุทธ์ในการหาเสียงที่มีพฤติกรรมในการหาเสียงทั้งที่  
เป็นแบบเปิดเผยและไม่เปิดเผยมาอย่างต่อเนื่อง พบปะเยี่ยมเยียน ช่วยเหลือประชาชน ร่วมงานบุญ 
งานเทศกาลต่าง ๆ มาตลอดเป็นเวลานาน ท าการบ้านทั่วทั้งพ้ืนที่ในจังหวัดมานานแล้ว เมื่อถึงเวลา 
เลือกตั้ง ก็ไม่จ าเป็นต้องเน้นกลยุทธ์ใดเป็นพิเศษ 

 (๖) มีประสบการณ์ทางการเมือง นักการเมืองพิจารณาถึงภูมิหลังของนักการเมือง มีด้าน 
ชาติก าเนิด ตระกูล เครือญาติ ครอบครัว การศึกษา อาชีพ พื้นฐานประสบการณ์ทางการเมือง ความรู้ 
ความสามารถ ชื่อเสียง ผลงาน และคุณลักษณะส่วนบุคคลแล้ว การอาศัยความเป็นบุคคลที่มีพ้ืนฐาน 
หรือประสบการณ์ทางการเมือง เคยเป็นก านัน ผู้ใหญ่บ้าน หรือนักการเมืองระดับท้องถิ่นมาก่อน การ 
เป็นบุคคลที่มีภูมิหลังที่เป็นคนพ้ืนเพทางจังหวัดอุทัยธานี การมีจุดเด่นทางด้านอาชีพที่ท าให้เข้าถึง 
ประชาชนในพื้นท่ีได้ง่าย และท าให้ประชาชนในพื้นท่ีมีความคุ้นเคยกับนักการเมือง 

 (๗) ความสัมพันธ์กับเครือข่าย นักการเมืองนิยมสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิดอย่างแนบแน่น 
กับเครือข่าย ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน และนักการเมืองระดับท้องถิ่น เป็นเรื่องการสร้างเครือข่าย ระบบ
อุปถัมภ์ในการช่วยเหลือปัญหาต่าง ๆ ของประชาชนในพ้ืนที่มาโดยตลอด และการสร้างความสัมพันธ์
กับเครือข่ายสื่อมวลชนที่ให้เป็นผู้น าเสนอข่าวและบทบาทในการท างานของนักการเมืองท้องถิ่น๕๙ 

                                                           
๕๗ Gabriel Almond and G. Bingham Powell (eds), Comparative Politics Today: A 

World View, (Boston: Little Brown, 1980), p. 36. 
๕๘ ประคอง มาโต, “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด

อุทัยธาน”ี, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, หน้า ๑๖. 
๕๙ ธาตรี มหันตรัตน์, “นักการเมืองถิ่นจังหวัดอุทัยธานี”, วารสารวิจัยราชภัฏกรุงเก่า, ปีที่ ๓ ฉบับที่ 

๒ (พฤษภาคม ๒๕๕๙) : ๕๐. 



๓๘ 

 

 นักการเมืองจะต้องเป็นบุคคลที่มีคุณธรรมและจริยธรรม สติปัญญา มีหลักธรรมการ
ด าเนินงานทางการเมือง ที่ส าคัญต้องมีความซื่อสัตย์สุจริตในการปฏิบัติท างานท าหน้าที่โดยยึดหลัก
ความโปร่งใสควบคู่กันไปด้วยเพ่ือให้เกิด ประโยชน์สูงสุดต่อประชาชนและประเทศชาติในการท า
หน้าที่การเป็นนักการเมือง นอกจากนั้นการจะท าให้เกิดความนิยมทางการเมืองต่อตนเองต้องเข้าใจ
บริบทกลยุทธ์ทางการตลาดการเมืองที่จะเป็นตัวส่งเสริมให้เกิดกระแสนิยมของนักการเมืองท้องถิ่นนั้น 
กระบวนการแลกเปลี่ยนโดยมีหลักการส าคัญคือผู้ขายหรือเจ้าของธุรกิจน าสินค้าหรือบริการไปแลก
เอาเงินจากผู้ซื้อหรือผู้บริโภค และวิธีการแลกเปลี่ยนนั้น ผู้ขายด าเนินการโดยใช้ยุทธศาสตร์การตลาด 
ซึ่งประกอบด้วย ๔ องคป์ระกอบ (4Ps) ดังนี้๖๐ 

 ๑. ผลิตภัณฑ์ (Product) ผลิตภัณฑ์ส าหรับพรรคการเมือง ได้แก่ นโยบายและผู้สมัครถือ
ว่าเป็นส่วนส าคัญส าหรับแผนการรณรงค์ทางการเมือง  

 ๒. การตลาดแบบผลักดัน (Push marketing) เป็นการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ
นโยบายและผู้สมัครโดยใช้ช่องทางเครือข่ายของพรรคในระดับรากหญ้า ได้แก่ อาสาสมัคร สมาชิก
พรรค สาขาพรรค การติดต่อสื่อสารกับกลุ่มคนเหล่านี้จะเป็นการติดต่อโดยตรง เช่น การใช้โทรศัพท์ 
สารของพรรค จดหมายตรง การเคาะประตูบ้าน การปราศรัย การระดมทุนเพ่ือหาเสียงก็ด าเนินการ
กับคนกลุ่มนี้เป็นหลัก สิ่งที่ส าคัญที่สุดในการสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้สนับสนุนก็คือการปรากฏตัว
ของผู้สมัคร  

 ๓. การตลาดแบบดึงดูด (Pull marketing) เป็นการรณรงค์ผ่านสื่อมวลชนเป็นหลัก ได้แก่ 
หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ อินเตอร์เน็ต ฯลฯ โดยทั่วไปพรรคการเมืองมักจะจ้างที่ปรึกษามืออาชีพ
ด้านโฆษณาเข้ามาด าเนินการด้านนี้โดยเฉพาะ การโฆษณาทางการเมืองมีทั้งโฆษณาด้านบวกและด้าน
ลบ โฆษณาด้านบวกนั้นจะน าเสนอนโยบายที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้เลือกตั้งให้เห็นเป็น
รูปธรรมมากที่สุด ส่วนโฆษณาในด้านลบนั้นจะมุ่งโจมตีนโยบายของผู้สมัครฝ่ายตรงข้าม  

 ๔. การหยั่งเสียง (Polling) เป็นเครื่องมือที่มีความส าคัญในการที่จะได้ข้อมูลเพ่ือน ามา
จัดท านโยบายและตรวจสอบประสิทธิผลของการรณรงค์ 

  ส าหรับนโยบายของพรรคการเมืองในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งของประเทศทางแถบซีก
โลกตะวันตก ถือว่านโยบายและประเด็นการหาเสียงนั้นมีความส าคัญมาก หากผู้สมัครสามารถท าให้ผู้
เลือกเขา้ใจและยอมรับประเด็นหรือนโยบายที่น าเสนอ และสร้างความโดดเด่นที่แตกต่างก็จะส่งผลต่อ
พฤติกรรมการเลือกตั้ง๖๑ กระบวนการให้ได้มาซึ่ง “ผลิตภัณฑ์” หรือนโยบายของพรรคเพ่ือไทยจึงเป็น
ส่วนส าคัญ สอดคล้องกับกระบวนการตลาดทางการเมือง ความส าเร็จของการรณรงค์มุ่งไปที่ 
“นโยบาย ผลิตภัณฑ์” ซึ่งในทางการเมืองแบง่เปน็ ๓ องคป์ระกอบ ได้แก่ 
                                                           

๖๐ Bruce I. Newman, Hand Book of Political Marketing, (California: Sage Publications 
Inc., 1999), p.46. 

๖๑ Adam F. Simon, The Winning Message, (London : Cambridge University Press, 
2002), p.30. 



๓๙ 

 

 ๑. ภาพลักษณ์พรรคการเมือง แบ่งเป็น ๒ ระดับ ได้แก่ ภาพลักษณ์ดั้งเดิม หมายถึง 
ภาพลักษณ์ที่มีมาตั้งแต่เดิมว่าเป็นพรรคที่เป็นตัวแทนของคนกลุ่มใด มีประวัติการด าเนินกิจกรรม 
อย่างไรกับภาพลักษณ์เฉพาะกิจซึ่งหยิบยกขึ้นมาน าเสนอเฉพาะการเลือกตั้ง เพ่ือให้ไดเ้ปรียบคูแ่ข่งขัน  

 ๒. ภาพลักษณ์ผู้น า มีความส าคัญมากขึ้นในปัจจุบันมีการวิจัยเพ่ือหาจุดอ่อน จุดแข็งแล้ว
น ามาปรับเปลี่ยนเพื่อให้ไดภ้าพลักษณ์ที่ประชาชนพึงประสงค์  

 ๓. การน าเสนอประเด็นที่เป็นแนวทางหลักของพรรคการเมือง ซึ่งสอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้เลือกตั้ง๖๒ 

 สรุปได้ว่า ปัจจัยส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองมาจาก
ตัว นักการเมืองเป็นหลัก มาจากลักษณะคุณสมบัติของนักการเมือง หรือนักการเมืองที่ดีที่พึงประสงค์
ของสังคมไทย การจะท าให้เกิดความนิยมทางการเมืองต้องเข้าใจบริบทกลยุทธ์ทางการตลาดการเมือง
ที่จะเป็นตัวส่งเสริมให้เกิดกระแสนิยมของนักการเมืองท้องถิ่น  ซึ่งประกอบด้วย ๑. ผลิตภัณฑ์ 
(Product) ๒. การตลาดแบบผลักดัน (Push marketing) ๓. การตลาดแบบดึงดูด (Pull marketing) 
๔. การหยั่งเสียง (Polling) 

ตารางท่ี ๒.๘ สรุปปัจจัยส่งเสริมความนิยมทางการเมือง 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

ประคอง มาโต ๑. ค่านิยมการเล็งผลปฏิบัติ (Pragmatism)  
๒. ค่านิยมสถานะทางสังคม ค่านิยมเรื่องอ านาจ (Power)  
๓. การอบรมสั่งสอนทางการเมือง (Political Socialization)  
๔. ลักษณะนิสัยของนักการเมือง 
๕. ความรู้ความสามารถพิเศษ  
๖. มีประสบการณ์ทางการเมือง  
๗. ความสัมพันธ์กับเครือข่าย 

ทิพาพร พิมพิสุทธิ์และอนุสรณ์ ลิ่ม
มณี 

การอบรมสั่งสอนนี้เองเป็นดัชนีชี้การเลือกตั้งในแต่ละ
ครั้งของสังคมไทย 

Gabriel Almond and G. 
Bingham Powell (eds) 

การเรียนรู้ทางการเมืองอาจช่วยรักษาวัฒนธรรมทาง
การเมือง โดยผ่านจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่ง เกิดการ
ปฏิวัติการเรียนรู้ทางการเมืองอาจเป็นกระบวนการสร้าง
วัฒนธรรมทางการเมืองให้มีท่ีไม่เคยมีมาก่อนได้ 

  
  

                                                           
๖๒ Bowler Shaun, & David M. Farrell, Electoral Strategies & Political Marketing,  

(London: The Macmillan Press Ltd., 1992), p.56. 



๔๐ 

 

ตารางท่ี ๒.๘ สรุปปัจจัยส่งเสริมความนิยมทางการเมือง (ต่อ) 
นักวิชาการหรือแหล่งข้อมูล แนวคิดหลัก 

ธาตรี มหันตรัตน์ การสร้างเครือข่าย ระบบอุปถัมภ์ในการช่วยเหลือปัญหา
ต่างๆ ของประชาชนในพ้ืนที่มาโดยตลอด และการสร้าง
ความสัมพันธ์กับเครือข่ายสื่อมวลชนที่ให้เป็นผู้น าเสนอข่าว
และบทบาทในการท างานของนักการเมืองท้องถิ่น 

Bruce I. Newman ๑. ผลิตภัณฑ์ (Product)  
๒. การตลาดแบบผลักดัน (Push marketing)  
๓. การตลาดแบบดึงดูด (Pull marketing)  
๔. การหยั่งเสียง (Polling) 

Adam F. Simon หากผู้สมัครสามารถท าให้ผู้ เลือกเข้าใจและยอมรับ
ประเด็นหรือนโยบายที่น าเสนอ และสร้างความโดดเด่นที่
แตกต่างก็จะส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกตั้ง 

Bowler Shaun, & David M. 
Farrell 

๑. ภาพลักษณ์พรรคการเมือง  
๒. ภาพลักษณ์ผู้น า 
๓. การน าเสนอประเด็นที่เป็นแนวทางหลักของพรรค

การเมือง 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๔๑ 

 

๒.๔ ข้อมูลบริบทเรื่องที่วจัิย 

 จังหวัดอุดรธานี  มีเนื้อที่  ๑๑,๗๓๐.๓๐๒ ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ ๗,๓๓๑,๔๓๘.๗๕ ไร่ 
การเมืองการปกครองแบ่ งออกเป็น ๒๐ อ าเภอ, ๑๕๖ ต าบล, ๑,๘๙๑ หมู่บ้ าน ๑๐๕ ชุมชน  
การปกครองท้องถิ่น ประกอบด้วย องค์การบริหารส่วนจังหวัด ๑ แห่ง, เทศบาลนคร ๑ แห่ง, เทศบาล
เมือง ๓ แห่ง, เทศบาลต าบล ๖๗ แห่ง, องค์การบริหารส่วนต าบล ๑๐๙ แห่ง มีจ านวนประชากร 
๑,๕๖๗,๙๘๓ คน แบ่งเป็นชาย ๗๗๗,๑๐๗ คน หญิง ๗๙๐,๘๗๖ คน จ านวนครัวเรือน ๔๒๘,๓๔๗ 
ครัวเรือน ความหนาแน่นของประชากร ทั้งจังหวัด ๑๓๓.๖๗ คนต่อตารางกิโลเมตร๖๓ พ้ืนที่จังหวัด
อุดรธานีถือเป็นจังหวัดหนึ่งที่การเมืองท้องถิ่นนั้นได้รับอิทธิพลจากพรรคการเมืองระดับชาติ นั้นคือพรรค
เพ่ือไทย จึงท าให้ความนิยมในตัวบุคคลนั้นเห็นได้ชัดแสดงให้เห็นถึงความชัดเจนในความนิยมของ
นักการเมือง ท าให้การเมืองระดับชาตินั้นส่งผลไปสู่การเมืองท้องถิ่นโดยปริยาย การสร้างความนิยมในตัว
ของนักการเมืองจึงมักจะสร้างตัวตนภาพลักษณ์ออกมาให้ประชาชนได้เห็นประกอบไปด้วยการใช้สีเสื้อ
เข้ามาประกอบในการสร้างความนิยมให้แก่ตนเอง ประกอบด้วย ๕ พ้ืนที ่

 ๒.๔.๑ เทศบาลนครอุดรธานี เทศบาลนครอุดรธานี เดิมเป็นเทศบาลเมืองอุดรธานี จัดตั้ง
ขึ้นตามพระราชกฤษฎีกาการจัดตั้ง เทศบาลเมืองอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี พุทธศักราช ๒๔๗๙       
เมื่อวันที่ ๑๔ มีนาคม ๒๔๗๙ เทศบาลนครอุดรธานีมีพ้ืนที่ ๕.๖๐ ตารางกิโลเมตร การขยายเขตครั้งที่ 
๑ ตามพระราชกฤษฎีกาการเปลี่ยนแปลงเขตเทศบาลเมืองอุดรธานี จังหวัดอุดรธานีพุทธศักราช 
๒๔๙๕ เมื่อวันที่ ๑๒ ธันวาคม ๒๔  มีพ้ืนที่ ๘.๓๐ ตารางกิโลเมตร การขยายเขตครั้งที่ ๒ ตามพระ
ราชกฤษฎีกาการเปลี่ยนแปลงเขตเทศบาลเมืองอุดรธานี (ฉบับที่ ๒) พุทธศักราช ๒๕๓๖ เมื่อวันที่ ๓๑ 
ธันวาคม ๒๕๓๖ มีพ้ืนที่ ๔๗.๗๐ ตารางกิโลเมตร เทศบาลเมืองอุดรธานี ยกฐานะเป็น เทศบาลนคร
อุดรธานี ตามพระราชกฤษฎีกาการจัดตั้งเทศบาลนครอุดรธานี พุทธศักราช ๒๕๓๘ เมื่อวันที่ ๒๕ 
กันยายน ๒๕๓๘๖๔ 

 ๒.๔.๒ เทศบาลเมืองหนองส าโรง ทศบาลเมืองหนองส าโรง แต่เดิมชื่อ “สุขาภิบาลโพธิ
สว่าง” จัดตั้งขึ้นตามประกาศกระทรวงมหาดไทย เมื่อวันที่  ๑๗ พฤศจิกายน ๒๕๒๓ (ประกาศราช
กิจจานุเบกษา ฉบับที่ ๒๒๘ เล่ม ๙๘ ตอนที่ ๑๓ ลงวันที่ ๒๗ มกราคม ๒๕๒๔) มีพ้ืนที่รับผิดชอบ ๑๑ 
ตารางกิโลเมตรและได้ขยายเขตพ้ืนที่เป็น ๒๔.๘๕ ตารางกิโลเมตร เมื่อวันที่ ๓๐ ธันวาคม ๒๕๓๘ ตาม
ประกาศกระทรวงมหาดไทย เปลี่ยนแปลงสุขาภิบาลโพธิสว่าง ประกาศในราชกิจานุเบกษาฉบับพิเศษ 
เล่ม ๒๒๘ ลงวันที่ ๓๐ ธันวาคม ๒๕๓๘ สุขาภิบาลโพธิสว่าง ได้ยกฐานะเป็นเทศบาลต าบลโพธิสว่าง 
เมื่อวันที่ ๒๕ พฤษภาคม ๒๕๔๒ ตามพระราชบัญญัติเปลี่ยนแปลงฐานะสุขาภิบาลเป็นเทศบาล พ.ศ. 
๒๕๔๒ และได้เสนอเปลี่ยนชื่อเทศบาลไปยังกระทรวงมหาดไทยเป็น “เทศบาลต าบลหนองส าโรง” เพ่ือให้
สอดคล้องกับสภาพภูมิศาสตร์และประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ ซึ่งมีแหล่งน้ าประวัติศาสตร์ของจังหวัด

                                                           
๖๓ เทศบาลนครอุดรธานี, แผนพัฒนาท้องถิ่น (พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๗๐), (เทศบาลนครอุดรธานี อ าเภอ

เมือง จังหวัดอุดรธาน,ี ๒๕๖๔), หนา้ ๒. 
๖๔ เรื่องเดียวกัน, หน้า ๗. 



๔๒ 

 

อุดรธานี  คือ หนองส าโรง ซึ่งเป็นจุดที่พักกองทัพแห่งหนึ่งของพลตรีพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมหลวง
ประจักษ์ศิลปาคมผู้ทรงก่อตั้งเมืองอุดรธานี  อีกทั้งยังมีค่ายเจ้าพระยาสุรวงศ์วัฒนศักดิ์หรือชื่อที่คนทั่วไป
รู้จักคือ ค่ายหนองส าโรง (ร ๑๓ พัน ๒ และร ๑๓ พัน ๓) และสอดคล้องตามเจตนารมณ์ของประชาชนใน
เขตเทศบาล ซึ่งกระทรวงมหาดไทยได้ประกาศเปลี่ยนชื่อจาก “เทศบาลต าบลโพธิสว่าง” เป็น “เทศบาล
ต าบลหนองส าโรง” เมื่อวันที่ ๑๗ ธันวาคม ๒๕๔๗ หลังจากความเจริญของตัวเมืองที่มีมากขึ้นเรื่อย ๆ 
ชุมชนหนาแน่นขึ้นและมีการขยายตัวโดยรอบอีกทั้งเทศบาลมีรายได้ที่เหมาะสมและเพียงพอต่อการ
ให้บริการสาธารณะกับประชาชนตามอ านาจหน้าที่ของเทศบาล ดังนั้น เทศบาลต าบลหนองส าโรงจึงได้
เปลี่ยนแปลงฐานะจากเทศบาลต าบลเป็นเทศบาลเมืองหนองส าโรง เมื่อวันที่ ๑ กุมภาพันธ์ พ.ศ. ๒๕๕๑๖๕ 

 ๒.๔.๓ เทศบาลต าบลนาข่า เทศบาลต าบลนาข่า ได้รับการยกฐานะจากสุขาภิบาลเป็น
เทศบาลต าบล ตามพระราชบัญญัติ เปลี่ยนแปลงฐานะของสุขาภิบาล เป็นเทศบาล พ.ศ.๒๕๔๒ เมื่อ
วันที่ ๒๕ พฤษภาคม ๒๕๔๒ ตามประกาศกระทรวงมหาดไทย เรื่อง จัดตั้งสุขาภิบาลนาข่า อ าเภอ
เมืองอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี เมื่อวันที่ ๗ ธันวาคม ๒๕๓๗ เทศบาลต าบลนาข่า ตั้งอยู่ทางทิศเหนือ
ของจังหวัดอุดรธานี อยู่เลขที่ ๓๕๕ ถนนมิตรภาพ (อุดร - หนองคาย) ต าบลนาข่า อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุดรธานี ห่างจากตัวจังหวัดอุดรธานี ๑๖ กิโลเมตร พ้ืนที่ของเทศบาลต าบลนาข่ามีจ านวนรวม
ทั้งสิ้น ๑๓.๓๕ ตารางกิโลเมตร ครอบคลุมพ้ืนที่ ๘ หมู่บ้าน ได้แก่ บ้านนาข่า บ้านถ่อนน้อย บ้านถ่อนใหญ่ 
บ้านดอนแตง บ้านดงยวด บ้านเหล่าศรีจารย์ บ้างดงไร่ บ้านนาเหล่าค า๖๖ 

 ๒.๔.๔ องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง การยกฐานะจากสภาต าบลบ้านแดงเป็น
องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง เมื่อวันที่ ๑๙ มกราคม พ.ศ. ๒๕๓๙ เป็นองค์การบริหารส่วนต าบล
ชั้น ๕ (อบต. ขนาดเล็ก) ปัจจุบันได้ยกฐานะเป็นองค์การบริหารส่วนต าบลขนาดกลาง เมื่อวันที่ ๒๖ 
มกราคม พ.ศ. ๒๕๕๐ ที่ท าการองค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง อยู่ข้างที่ว่าการอ าเภอพิบูลย์รักษ์ 
เลขที่ ๒๓๓ หมู่ที่  ๑๑ ต าบลบ้านแดง อ าเภอพิบูลย์รักษ์ จังหวัดอุดรธานี ต าบลบ้านแดง มีเนื้อที่ 
ประมาณ ๖๕.๒๔ ตารางกิโลเมตร หรือ ๔๐,๘๒๑ ไร่ ต าบลบ้านแดง ประกอบด้วย ๑๕ หมู่บ้าน 
ประกอบด้วย หมู่ที่ ๑ บ้านแดง, หมู่ที่ ๒ บ้านหนองผักแว่น, หมู่ที่ ๓ บ้านไชยวาน, หมู่ที่ ๔ บ้านดงยาง, 
หมู่ที่ ๕ บ้านโพธิ์, หมู่ที่ ๖ บ้านดอนเขือง, หมู่ที่ ๗ บ้านแดง, หมู่ที่ ๘ บ้านโนนดู่, หมู่ที่ ๙ บ้านโนนลือชัย, 
หมู่ที่ ๑๐ บ้านแดง, หมู่ที่ ๑๑ บ้านแดง, หมู่ที่ ๑๒ บ้านไชยวานพัฒนา, หมู่ที่ ๑๓ บ้านแดง, หมู่ที่ ๑๔ 
บ้านดงไร,่ หมู่ที่ ๑๕ บ้านพรพิบูลย์๖๗ 

 

                                                           
๖๕ เทศบาลเมืองหนองส าโรง, ประวัติความเป็นมา, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : http://www.nongsamrong.go.th/content/history 

[๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 
๖๖ เทศบาลต าบลนาข่า, ข้อมูลสภาพทั่วไป, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.nakhaud.go.th/?p=3551 

[๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 
๖๗ องค์การบริหารส่วนต าบล, ข้อมูลพ้ืนฐานขององค์การบริหารส่วนต าบล, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : 

https://bandang.go.th/index.php?option=com [๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 



๔๓ 

 

 ๒.๔.๕ องค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ องค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ ได้รับการจัดตั้ง
เป็นองค์การบริหารส่วนต าบลขนาดเล็ก เมื่อวันที่ ๑๙ มกราคม ๒๕๓๙ และเป็นองค์การบริหารส่วน
ต าบลขนาดกลาง เมื่อวันที่ ๒๗ มีนาคม ๒๕๕๑ พ้ืนที่ในความรับผิดชอบขององค์การบริหารส่วน
ต าบลเพ็ญ โดยประมาณ ๔๕,๔๕๐ ไร่ หรือประมาณ ๗๒.๗๒ ตารางกิโลเมตร องค์การบริหารส่วน
ต าบลเพ็ญ มีประชากรทั้งสิ้น จ านวน ๑๐,๒๙๑ คน แยกเป็น ชาย ๕,๐๙๒ คน หญิง ๕,๑๙๙ คนและ
มีจ านวนครัวเรือน ทั้งสิ้น ๓,๗๐๕ ครัวเรือน มีจ านวนหมู่บ้านที่อยู่ในเขต ๑๕ หมู่บ้าน ได้แก่ บ้านใหม่ 
บ้านนาส่อน บ้านโพนงาม บ้านหนองตุ บ้านโพนทัน บ้านเกาะแก้ว บ้านเหล่าสูง บ้านดอนสวรรค์ 
บ้านศรีสุวรรณ บ้านสันป่าตอง บ้านหนองลุมพุก บ้านวังบัวเหลือง บ้านโพนสว่าง บ้านดงสัมพันธ์   
บ้านโนนยางพัฒนา๖๘ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

๖๘ องค์ การบริหารส่ วนต าบลเพ็ ญ , ข้ อมู ล พ้ื นฐานสภาพทั่ วไป , [ออนไลน์ ] แหล่ งที่ มา : 
https://phenlocal.go.th/index.php/basic-data/basic-information-general-condition [๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 



๔๔ 

 

๒.๕ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 การศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องจากผู้ที่ได้ศึกษาวิจัยไว้ เพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการ
ศึกษาวิจัยครั้งนี้เพ่ือเป็นการทบทวน ซึ่งผู้วิจัยได้ทบทวนงานวิจัยที่เก่ียวข้องเพ่ือให้เกิดความเข้าใจและ
น าไปใช้ในงานวิจัยนี้ได้อย่างเหมาะสม ประกอบด้วยประเด็นดังนี้ 

 ๒.๕.๑ งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร 

จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร ผู้วิจัยพบว่ามีผู้สนใจที่จะศึกษาวิจัยอยู่
เป็นจ านวนมาก ผู้วิจัยได้ศึกษารวบรวมข้อมูลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร ส าหรับเป็นแนวทาง
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ซึ่งมีรายละเอียดในการศึกษาดังนี้ 

พระครูธรรมธรบุญเที่ยง พุทฺธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง "การบูรณา
การหลักพุทธรรมกับการสื่อสารทางการเมืองเพ่ือเสริมสร้างความสมานฉันท์ " ผลการวิจัยพบว่าสภาพ
ทั่วไปของการสื่อสารทางการเมือง พบว่า ผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการสื่อสาร ผู้รับสาร ทั้ง ๔ ข้อมีด้าน
ทีม่ีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด ได้แก่ ด้านผู้รับสาร ผู้ส่งสารไม่สามารถส่งสารไปให้กับประชาชนได้ มีความคิดเห็น
ที่แตกต่างกัน มีความคิดที่จะครอบง าความคิดของประชาชนให้เป็นไปในทางเดียวกัน ตัวสารเองอาจ
ไม่มีความเป็นจริง และไม่สามารถถ่ายทอดข้อมูลที่เป็นจริงไปให้ประชาชนคนอ่ืนได้รับทราบและรับรู้ 
ด้านช่องทางการสื่อสาร การใช้ช่องทางการสื่อสารสะดวก รวดเร็วประหยัด ด้านผู้รับคือผู้ที่ส าคัญ
ที่สุด นักการเมืองมีการแต่งกายเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะ มีการพูดคุยกับบุคคลที่เห็นต่างทาง
การเมือง มีจิตเมตตาปรารถาดีต่อประชาชนทั้งต่อหน้าและลับหลัง มีการแบ่งปันข้อมูลข่าวสารให้กับ
ประชาชน มีความประพฤติทางกาย ทางวาจา ทางใจ อย่างสุจริต รู้จักเคารพและรับฟังความคิดเห็น
ของประชาชน แหล่งข้อมูลที่น ามาสื่อสารให้ได้รับรู้ต้องสามารถอ้างอิงได้ น าเสนอให้ประชาชนได้เห็น
ภาพ ข้อมูลถูกต้องตามหลักกฎหมาย การสื่อสารด้วยจิตที่มีความคิดอันเป็นเมตตาต่อประชาชนใช้
วาจาที่เป็นกัลยาณมิตรพูดด้วยความจริงใจ มีจิตคิดเมตตากรุณาปราณีในการใช้ช่องทางการสื่อสาร
การแบ่งปันข่าวสารที่มีเนื้อหาสาระผ่านช่องทางการสื่อสารที่มีความเหมาะสม เคารพกติกามารยาท
และไม่ละเมิดสิทธิ์เสรีภาพ ผู้รับสารมีคุณธรรม ยึดผลประโยชน์เพ่ือส่วนรวมเป็นหลักและมีความคิดที่
เปิดกว้าง๖๙ 

 พระชินกร สุจิตโต (ทองดี) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริม
การสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” ผลการศึกษาพบว่า สภาพทั่วไป
ของการสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ด้านรู้เข้าใจหลักการส่งสาร
จะต้องอาศัยความจริง ตัวสารเป็นความจริง มีทักษะในการสื่อสาร มีทัศนคติที่ดีถูกต้อง ต้องไม่มีอคติ
และมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องนั้น ๆ อย่างจริง ๆ ด้านรู้เท่าทันข้อมูลเนื้อหาเนื้อหาของสารที่ส่งออก
ไปจะต้องสื่อความหมายตรงประเด็นและชัดเจน ต้องเป็นความจริงเป็นข้อเท็จจริง ต้องเป็นค าสัตย์ค า
                                                           

๖๙ พระครูธรรมธรบุญเที่ยง พุทธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์), “การบูรณาการหลักพุทธธรรมกับการสื่อสาร
ทางการเมืองเพื่อเสริมสร้างความสมานฉันท์”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๔๕ 

 

จริง และต้องเป็นของจริง เปีนเรื่องที่จริง เป็นเรื่องแท้ มีประโยชน์ มีความตรงเวลา และเป็นเรื่องที่
ชอบธรรม ด้านรู้เลือกใช้สื่อหรือช่องทางหลากหลาย สื่อทางโซเชียลมีเดีย (Social Media) เช่น 
ส่งผ่านทาง เฟซบุ๊ก (Facebook) ไลน์ (Line) ทวิตเตอร์ (Twitter)อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูบ 
(YouTube) ไลฟ์ (Live) และคลับเฮาส์ (Clubhouse) เป็นต้น๗๐ 

 พระนุชิต นาคเสโน (โพวิชัย) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการสื่อสารทางการเมือง
ตามแนวพระพุทธศาสนาของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” ผลการวิจัยพบว่า  
การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้ส่งสารมีความพร้อมไม่
ว่าจะเป็นในด้านของเครือข่ายหรือการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ที่ต้องการให้  ประชาชนเข้าถึงข้อมูล
โดยเฉพาะในยุคที่มีเทคโนโลยีเข้ามาช่วย มีการกลั่นกรองความถูกต้องและผ่านการตรวจสอบมาแล้ว
รวมถึงการถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิดความต้องการก่อนได้สื่อสารออกมา ด้านสาร คือ ด้านจุดแข็ง 
สามารถที่จะตรวจสอบได้ว่าเนื้อหาที่สื่อออกมานั้นเป็นข้อเท็จหรือจริง หรือว่า  เป็นสิ่งที่เราสามารถ
ตรวจสอบได้ว่าค าพูดนั้นจริงหรือเท็จ ด้านจุดอ่อน สื่อที่สื่อออกมาออกมาบางครั้ง  เป็นเท็จมากกว่า
ความจริงหรือบางครั้งเป็นการผสมระหว่างสิ่งที่ไม่ใช่สาระกับสิ่งที่เป็นสาระมาก  เกินไป ด้านโอกาสมี
หน่วยงานหรือว่ามีองค์กรที่เข้ามาช่วยตรวจสอบข้อมูลนี้ก่อนที่จะเผยแพร่ออกไป ด้านอุปสรรคมี
ข้อมูลที่หลากหลายซึ่งอาจจะมีข้อมูลที่ยังไม่ได้ถูกกลั่นกรองก็ถูกเผยแพร่ออกไป ท าให้  ผู้รับสารไม่
สามารถแยกได้ว่าข้อมูลที่ได้รับเป็นข้อมูลที่ดีหรือไม่ดี๗๑ 

พระมหาพิพัฒพงศ์ ฐิตธมฺโม (วงษ์ชาสี) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การประยุกต์หลักพุทธธรรม
เพ่ือส่งเสริมการสื่อสารของนักการเมืองไทย” ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปของการสื่อสารทาง
การเมืองของนักการเมืองไทยที่มีความส าคัญ ได้แก่ การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองสามารถ
สื่อสารให้ประชาชนมีความเชื่อมั่นในการแก้ไขปัญหาให้ได้ส าเร็จและโน้มน้าวให้ประชาชนเลือกมา
เป็นตัวแทนของประชาขนได้ โดยประชาชนได้พิจารณาจากการติดตามข่าวสารและนโยบายของพรรค
การเมืองทางช่องทางการสื่อสารทุกช่องทางเพ่ือให้เกิดความรู้ความเข้าใจทางการเมืองและน ามา
วิเคราะห์ข้อมูลชาวสารที่ถูกต้อง ตรงประเด็นตามหลักประชาธิปไตย และเป็นข้อมูลที่น่าเชื่อถือได้๗๒ 

พระมหาเอกกวิน ปิยวีโร (อะซิ่ม) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การน าหลักพุทธธรรมาภิบาลไป
ประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช” 

                                                           
๗๐ พระชินกร สุจิตโต (ทองดี), “การบูรณาการหลักพุทธธรรรมเพื่อส่งเสริมการสื่อสารทางการเมือง

ส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ , (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๗๑ พระนุชิต นาคเสโน (โพวิชัย), “การพัฒนาการสื่อสารทางการเมืองตามแนวพระพุทธศาสนาของ 
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”,  ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๕). 

๗๒ พระมหาพิพัฒพงศ์ ฐิตธมฺโม (วงษ์ชาสี), “การประยุกต์หลักพุทธธรรมเพื่อส่งเสริมการสื่อสารของ
นักการเมืองไทย”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬา
ลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๔๖ 

 

ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปของการสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชนจังหวัดนครศรีธรรมราช 
๑) ด้านการแสดงความคิดเห็นทางการเมือง การแสดงความเห็นทางการเมืองยุคเก่าใช้การสนทนาและ
ใน ยุคใหม่แสดงความเห็นผ่านสื่อสารสังคมออนไลน์ ๒) ด้านความสนใจการบริหารงานของรัฐบาล
และ นักการเมือง ประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราชติดตามข้อมูลข่าวสารตามยุคสมัย และข้อมูล
แบบ วัฒนธรรมร่วมสมัยผ่านสื่อสารสังคมออนไลน์ ๓) ด้านความเข้าใจในสิทธิหน้าที่ทางการเมืองและ
สังคม ประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราชมีความรู้ความเข้าใจสิทธิหน้าที่ทางการเมืองและสังคม
แตกต่าง กันออกไปตามความรับรู้และระดับการศึกษา มีการใช้สิทธิหน้าที่ของตนตามพ้ืนฐาน ๔) ด้าน
การร่วมพัฒนาชุมชนและสังคม การมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช
นั้น ประชาชนให้ความร่วมมือกับภาครัฐและนักการเมืองเพ่ือพัฒนาสังคมของตน๗๓ 

 สุรพล สุยะพรหม ได้วิจัยเรื่อง “การสื่อสารทางการเมืองของพระเทพปฏิภาณวาที (เจ้า 

คุณพิพิธ) : ศึกษาในช่วงเวลา พ.ศ. ๒๕๔๐-๒๕๖๐” ผลการวิจัยพบว่า กระบวนการสื่อสารทางการ
เมืองของพระเทพปฏิภาณวาที (เจ้าคุณพิพิธ) ในช่วงเวลาปี  พ.ศ. ๒๕๔๐-๒๕๖๐ นั้น เจ้าคุณพิพิธใน
ฐานะผู้ส่งสารที่เป็นพระภิกษุในพระพุทธศาสนาได้น าเทคนิค และวิธีการสื่อสารของพระพุทธเจ้ามาใช้ 
คือ สื่อสารได้อย่างแจ่มแจ้ง จูงใจ แกล้วกล้าและ ร่าเริง อีกทั้งเป็นผู้ส่งสารทางสังคม เศรษฐกิจและ
การเมืองอย่างตรงไปตรงมานับเป็นพระภิกษุที่มีฝีปาก แกล้วกล้าด้วยการใช้ภาษาไทยทั้งรูปแบบของ
ร้อยแก้วและร้อยกรอง ส่วนสารนั้นเจ้าคุณพิพิธได้ใช้  เนื้อหาของหลักพระพุทธศาสนามาประยุกต์ใช้
เพ่ือเสนอเป็นแนวทางแก้ปัญหาสังคมและปัญหาทางการเมือง โดยผ่านช่องทางของสื่อทั้งสื่อกระแส
หลัก คือ โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ หนังสือและในรูปแบบของการบรรยายปาฐกถา การเทศนา 
รวมถึงการใช้สื่อบุคคลผ่านสื่อใหม่ทั้งยูทูป เฟชบุ๊ค และเพจ รวมเป็นรูปแบบของมัลติมีเดียที่มีความ
ทันสมัยต่อเหตุการณ์ปัจจุบัน และผู้รับสารของเจ้าคุณพิพิธ ส่วนใหญ่เป็นชนชั้นกลางที่อยู่ใน
กรุงเทพมหานครและในตัวเมืองที่เป็นผู้ที่มีความสนใจทางการเมือง เข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง๗๔ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารมีหลายช่องทาง โดยผ่านช่องทางของสื่อทั้งสื่อกระแสหลัก คือ 
โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ หนังสือและในรูปแบบของการบรรยายปาฐกถา การเทศนา รวมถึงการใช้
สื่อบุคคลผ่านสื่อใหม่ทั้งยูทูป เฟชบุ๊ค และเพจ รวมเป็นรูปแบบของมัลติมีเดียที่มีความทันสมัยต่อ
เหตุการณ์ปัจจุบัน 

 

 

                                                           
๗๓ พระมหาเอกกวิน ปิยวีโร (อะซิ่ม), “การน าหลักพุทธธรรมาภิบาลไปประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการมี

ส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, 
(บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๗๔ สุรพล สุยะพรหม, “การสื่อสารทางการเมืองของพระเทพปฏิภาณวาที (เจ้าคุณพิพิธ) : ศึกษาในช่วง 
เวลา พ.ศ. ๒๕๔๐-๒๕๖๐”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาสื่อสารการเมือง, (วิทยาลัยสื่อสารทางการ 
เมือง : มหาวิทยาลัยเกริก, ๒๕๖๒). 



๔๗ 

 

 

ตารางท่ี ๒.๙ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

พระครูธรรมธรบุญเที่ยง  
พุทฺธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์)  
 

ด้านผู้รับสาร ผู้ส่งสารไม่สามารถส่งสารไปให้กับประชาชนได้ 
มีความคิดเห็นที่แตกต่างกัน มีความคิดที่จะครอบง าความคิดของ
ประชาชนให้เป็นไปในทางเดียวกัน ตัวสารเองอาจไม่มีความเป็น
จริง ด้านช่องทางการสื่อสาร การใช้ช่องทางการสื่อสารสะดวก 
รวดเร็วประหยัด ด้านผู้รับคือผู้ที่ส าคัญท่ีสุด นักการเมืองมีการแต่ง
กายเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะ 

พระชินกร สุจิตโต (ทองดี)  
 

สภาพทั่วไปของการสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชน
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ด้านรู้เข้าใจหลักการส่งสารจะต้องอาศัย
ความจริง ตัวสารเป็นความจริง มีทักษะในการสื่อสาร ต้องไม่มี
อคติ ด้านรู้เท่าทันข้อมูลเนื้อหาเนื้อหาของสารที่ส่งออกไปจะต้อง
สื่อความหมายตรงประเด็นและชัดเจน ต้องเป็นความจริงเป็น
ข้อเท็จจริง ด้านรู้เลือกใช้สื่อหรือช่องทางหลากหลาย สื่อทาง
โซเชียลมีเดีย (Social Media) 

พระนุชิต นาคเสโน (โพวิชัย) 
 

การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ผู้ส่งสารมีความพร้อมไม่ว่าจะเป็นในด้านของ
เครือข่ายหรือการประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ด้านสารคือด้านจุดแข็ง 
สามารถที่จะตรวจสอบได้ว่าเนื้อหาที่สื่อออกมานั้นเป็นข้อเท็จหรือ
จริง ด้านจุดอ่อน สื่อที่สื่อออกมาออกมาบางครั้ง เป็นเท็จมากกว่า
ความจริง ด้านโอกาสมีหน่วยงานหรือว่ามีองค์กรที่เข้ามาช่วย
ตรวจสอบข้อมูล ด้านอุปสรรคมีข้อมูลที่หลากหลายซึ่งอาจจะมี
ข้อมูลที่ยังไม่ได้ถูกกลั่นกรองก็ถูกเผยแพร่ออกไป 

พระมหาพิ พัฒพงศ์  ฐิตธมฺ โม 
(วงษ์ชาสี)  
 

การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองสามารถสื่อสารให้
ประชาชนมีความเชื่อมั่นในการแก้ไขปัญหาให้ได้ส าเร็จและโน้ม
น้าวให้ประชาชนเลือกมาเป็นตัวแทนของประชาขนได้  โดย
ประชาชนได้พิจารณาจากการติดตามข่าวสารและนโยบายของ
พรรค ช่องทางการสื่อสารทุกช่องทางเพ่ือให้เกิดความรู้ความเข้าใจ
ทางการเมืองและน ามาวิเคราะห์ข้อมูลชาวสารที่ถูกต้อง 

  
  
  
  



๔๘ 

 

ตารางท่ี ๒.๙ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการสื่อสาร (ต่อ) 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

พระมหาเอกกวิน ปิยวีโร  
(อะซิ่ม)  
 

สภาพทั่วไปของการสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชน
จังหวัดนครศรีธรรมราช ๑) ด้านการแสดงความคิดเห็นทางการ
เมือง การแสดงความเห็นทางการเมืองยุคเก่าใช้การสนทนาและใน 
ยุคใหม่แสดงความเห็นผ่านสื่อสารสังคมออนไลน์ ๒) ด้านความ
สนใจการบริหารงานของรัฐบาล ประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช
ติดตามข้อมูลข่าวสารตามยุคสมัย และข้อมูลแบบ วัฒนธรรมร่วม
สมัยผ่านสื่อสารสังคมออนไลน์ ๓) ด้านความเข้าใจในสิทธิหน้าที่
ทางการเมืองและสังคม 

สุรพล สุยะพรหม  
 

ฐานะผู้ส่งสารได้น าเทคนิค และวิธีการสื่อสารคือ สื่อสารได้
อย่างแจ่มแจ้ง จูงใจ แกล้วกล้าและ ร่าเริง ส่วนสารนั้นได้ใช้เนื้อหา
ของหลักพระพุทธศาสนามาประยุกต์ใช้เพ่ือเสนอเป็นแนวทาง
แก้ปัญหาสังคมและปัญหาทางการเมือง โดยผ่านช่องทางของสื่อ
ทั้งสื่อกระแสหลัก คือ โทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ หนังสือและใน
รูปแบบของการบรรยายปาฐกถา การเทศนา รวมถึงการใช้สื่อ
บุคคลผ่านสื่อใหม่ทั้งยูทูป เฟชบุ๊ค และเพจ 

 ๒.๕.๒ งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับความนิยมทางการเมือง 

จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความนิยมทางการเมือง ผู้วิจัยพบว่ามีผู้สนใจที่จะ
ศึกษาวิจัยอยู่เป็นจ านวนมาก ผู้วิจัยได้ศึกษารวบรวมข้อมูลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความนิยมทาง
การเมือง ส าหรับเป็นแนวทางการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ซึ่งมีรายละเอียดในการศึกษาดังนี้ 

 ประคอง มาโต ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมี
ต่อนักการเมืองในจังหวัดอุทัยธานี” ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปเกี่ยวกับความนิยมทางการเมือง
ของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองจังหวัดอุทัยธานีประกอบด้วย ๑) ด้านค่านิยมเล็งผลประโยชน์ 
นักการเมืองวางแผนการท าประโยชน์ ศึกษาปัญหา รับฟังปัญหาของพ้ืนที่ เข้าช่วยเหลือความเดือน
ร้อนที่มี มีจิตในการพัฒนาคิดถึงประชาชนเป็นหลัก ๒) ด้านความนิยมสถานะทางสังคม นักการเมือง
มีสถานะทางการเงินที่ดีครอบครัวมีฐานะ ๓) ด้านการกล่อมเกลาทางการเมือง การสื่อสารกับ
ประชาชน นักการเมืองติดบอร์ดให้ความรู้ความเข้าใจ ติดบอร์ดรับฟังปัญหาในพ้ืนที่ ๔) ด้านลักษณะ
นิสัยของนักการเมือง นักการเมืองเป็นผู้มีลักษณะชอบ  ช่วยเหลือประชาชน มีความสื่อสัตย์สุจริต 
ตรงไปตรงมา พูดจริงท าจริง และเป็นคนดี  ๕) ด้านความรู้ ความสามารถพิเศษของนักการเมือง 
นักการเมืองเป็นผู้มีความสามารถในการบริหาร การปกครองมีเทคนิควิธีการหางบประมาณ มีความรู้ 
มีการศึกษา ๖) ด้านมีประสบการณ์ทางการเมืองเคยเป็นนักการเมืองมาก่อน มีความรู้ มีประสบการณ์



๔๙ 

 

ทางการเมือง ๗) ด้านความสัมพันธ์กับเครือข่ายนักการเมืองมีความสัมพันธ์กับคนอ่ืน เป็นผู้ มี
เครือข่ายกับชุมชน มีความสัมพันธ์กับผู้น าท้องถิ่นในพื้นที่ สามารถเข้าถึงประชาชนได้ทุกระดับ๗๕ 

 สุมาลี บุญเรือง ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนใน
ระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไป” ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปและปัญหาอุปสรรค
การตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไป มีดังนี้     
๑) สถาบันการกล่อมเกลาทางการเมือง เช่น  สถาบันการศึกษา จัดกิจกรรมส่งเสริมประชาธิปไตย
ให้กับนักศึกษา ปลูกฝังทัศนคติ ความรู้ความ เข้าใจและจัดกิจกรรมทางการเมือง กลุ่มเพ่ือนเป็นกลุ่ม
กระตุ้นและชักชวนกันไปใช้สิทธิเลือกตั้ง ๒) คุณลักษณะของผู้สมัครรับเลือกตั้ง ผู้สมัครรับเลือกตั้งเข้า
ไม่ถึงประชาชน เข้าถึงเฉพาะบางกลุ่ม ผู้สมัครใหม่เป็นคนรุ่นใหม่ขาดประสบการณ์ท างาน ๓) การ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง หาเสียงแบบใช้ หัวคะแนน มีตัวแทนหรือหัวคะแนนเป็นผู้คอยช่วยหาเสียง 
การใช้รถโดยติดเครื่องขยายเสียงและสิ่ง ต่าง ๆ เช่น วิทยุ การติดป้ายตามสถานที่ต่าง ๆ ๔) นโยบาย
ของพรรคการเมือง การเสนอนโยบายของ  พรรคการเมืองเพ่ือเป็นตัวกระตุ้นให้ประชาชนเกิดการ
ตื่นตัวทางการเมืองซึ่งจะมีผลต่อการไปใช้สิทธิ เลือกตั้ง ๕) พรรคที่สังกัดของผู้สมัคร พรรคการเมืองใน
ประเทศไทยพัฒนาคุณสมบัติของผู้สมัครรับ  เลือกตั้ง ๖) อิทธิพลของสื่อ สื่อมวลชนเป็นหน่วยการ
เรียนรู้ที่มีบทบาทอย่างยิ่งต่อการรับข่าวสารทางการเมือง สื่อกระตุ้นทั้งคนรุ่นเก่าและรุ่นใหม่ให้เกิด
การตื่นตัวทางการเมือง ส่วนปัญหาการตื่นตัวทาง การเมืองที่ส าคัญคือ ขาดการจัดฝึกอบรมให้ความรู้
แก่ประชาชน ขาดความรู้ความเข้าใจทางการเมือง ปัญหาในการใช้ระบบอุปถัมภ์ใช้เครือญาติใช้พรรค
พวกก่อให้เกิดกลุ่มอ านาจหรือกลุ่มผลประโยชน์ การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง มีการประชาสัมพันธ์ที่ยัง
ไม่ครอบคลุมและทั่วถึง นโยบายของพรรค การเมืองไม่สามารถท าตามนโยบายที่ให้ไว้เน้นแค่หาเสียง 
ขาดผู้น าพรรคที่เข้มแข็ง กล้าหาญ กล้า ตัดสินใจ และมีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกับประชาชน สื่อ
ออนไลน์ประชาชนเข้าถึงได้ไม่ครอบคลุม และเนื้อหาของสื่อก่อให้เกิดความรุนแรงทางการเมือง๗๖ 

 ณฐมน หมวกฉิม ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การตื่นตัวทางการเมืองของเยาวชนในระบอบ
ประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปของไทย” ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปปัญหาและอุปสรรค
ของการตื่นตัวทางการเมืองของเยาวชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปของไทย 
ด้านสถาบันการศึกษา กลุ่มเพ่ือนมีอิทธิพลต่อการตื่นตัวทางการเมืองของเยาวชนมาก รวมถึงอิทธิพล
จากสื่อโซเชียลจะมีผลต่อความคิด ความเชื่อ อุดมการณ์ และค่านิยมของเยาวชน การรวมกลุ่มกัน
หรือร่วมแสดงความคิดเห็นจะผ่านทางสื่อโซเชียล เช่น เฟสบุ๊ค , ไลน์, ทวิตเตอร์ เป็นส่วนใหญ่ 
วัฒนธรรมทางการเมืองที่ผ่านมาท าให้เยาวชนเชื่อว่าระบบอุปถัมภ์ฝังรากลึก นักการเมืองส่วนใหญ่

                                                           
๗๕ ประคอง มาโต, “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด

อุทัยธานี”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๗๖ สุมาลี บุญเรือง, “การพัฒนาการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผล
ต่อการเลือกตั้งท่ัวไป”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหา
จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๕๐ 

 

เป็นพวกเดียวกันหาผลประโยชน์ร่วมกัน เยาวชนจึงอยากได้นักการเมืองคนรุ่นใหม่ ใจซื่อ มือสะอาด 
ปราศจากคอร์รัปชัน๗๗ 

 ชุมพล เพ็งศิริ ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การส่งเสริมความเข้มแข็งการเมืองภาคประชาชนใน
จังหวัดนครราชสีมา” ผลการวิจัยพบว่า กระบวนการส่งเสริมความเข้มแข็งการเมืองภาคประชาชนใน
จังหวัดนครราชสีมา ประกอบด้วย ๑) ด้านการด าเนินการเลือกตั้ง ประชาชนเข้าร่วมกิจกรรมทางการ
เมือง มีส่วนร่วม ทางการเมืองท้องถิ่น สร้างการเปลี่ยนแปลงท้องถิ่นโดยเลือกตั้งนักการเมืองที่มีความ
มุ่งม่ันในการ พัฒนาท้องถิ่น ๒) ด้านการร่วมรณรงค์เลือกตั้งกลุ่มการเมืองภาคประชาชน มีส่วนส าคัญ
ในการสนับสนุนให้ประชาชนได้เข้ามาร่วมกิจกรรมในการเลือกตั้งซึ่งเป็นการแสดงออกตามวิถี
ประชาธิปไตย ๓) ด้านการตัดสินใจในทางการเมือง ตัดสินใจเลือกตัวแทนนักการเมือง โดยดูจาก
หลักการนโยบายของกลุ่มการเมือง ที่แสดงถึงความมีคุณธรรม สร้างความยุติธรรมให้กับชุมชน๗๘ 

ไพบูลย์ สุขเจตนี  ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาความไว้วางใจทางการเมืองของ
ประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับท้องถิ่นในจังหวัดนนทบุรี” ผลการวิจัยพบว่า สภาพปัญหาการมี
ส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนนทบุรี เช่น การสื่อสารของนักการเมืองกับประชาชน
ที่สื่อไม่ตรงกัน นักการเมืองเข้าไม่ถึงประชาชน พฤติกรรมและการกระท าของนักการเมืองที่ประชาชน
ได้รับรู้จากข่าวต่าง ๆ การวิพากษ์วิจารณ์จากสื่อ และนโยบายของนักการเมือง บางนโยบายอาจจะท า
ได้หรือท าไม่ได้ ซึ่งส่งผลต่อการมีส่วนร่วมทางการเมืองและต่อความไว้วางใจของประชาชน ปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อความไว้วางใจทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับ  ท้องถิ่นในจังหวัด
นนทบุรีโดยรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๕๔) เมื่อพิจารณาโดยเรียงตามค่าเฉลี่ยจากมาก ไปหาน้อย 
ได้แก่ ด้านพฤติกรรมนักการเมือง ( X = ๓.๖๒) ด้านนโยบาย ( X = ๓.๕๙) ด้านการบริหารงานของ
ท้องถิ่น (อปท.) ( X = ๓.๕๑) และด้านการสื่อสารทางการเมือง ( X = ๓.๔๔) ตามล าดับ๗๙ 

สรุปได้ว่า ความนิยมทางการเมือง ได้รับอิทธิพลจากสื่อโซเชียลจะมีผลต่อความคิด ความเชื่อ 
อุดมการณ์ และค่านิยมของเยาวชน การรวมกลุ่มกันหรือร่วมแสดงความคิดเห็นจะผ่านทางสื่อโซเชียล เช่น 
เฟสบุ๊ค, ไลน์, ทวิตเตอร์ เป็นส่วนใหญ่ 

 

                                                           
๗๗ ณฐมน หมวกฉิม, “การตื่นตัวทางการเมืองของเยาวชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการ

เลือกตั้งทั่วไปของไทย”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๗๘ ชุมพล เพ็งศิริ, “การส่งเสริมความเข้มแข็งการเมืองภาคประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา”, ดุษฎี
นิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย , 
๒๕๖๔). 

๗๙ ไพบูลย์ สุขเจตนี, “การพัฒนาความไว้วางใจทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับ
ท้องถิ่นในจังหวัดนนทบุรี”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓). 



๕๑ 

 

ตารางท่ี ๒.๑๐ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความนิยมทางการเมือง 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

ประคอง มาโต 
 

๑) ด้านค่านิยมเล็งผลประโยชน์ ศึกษาปัญหา รับฟังปัญหา
ของพ้ืนที่  ๒) ด้านความนิยมสถานะทางสังคม นักการเมืองมี
สถานะทางการเงินที่ดีครอบครัวมีฐานะ ด้านลักษณะนิสัยของ
นักการเมือง นักการเมืองเป็นผู้มีลักษณะชอบ ช่วยเหลือประชาชน 
๕) ด้านความรู้ ความสามารถพิเศษของนักการเมือง นักการเมือง
เป็นผู้มีความสามารถในการบริหาร  

สุมาลี บุญเรือง  
 

๑ ) สถาบันการกล่อมเกลาทางการเมือง เช่น  สถาบัน 
การศึกษา จัดกิจกรรมส่งเสริมประชาธิปไตยให้กับนักศึกษา 
ปลูกฝังทัศนคติ ๒) คุณลักษณะของผู้สมัครรับเลือกตั้ง ผู้สมัครรับ
เลือกตั้งเข้าไม่ถึงประชาชน ๓) การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง หา
เสียงแบบใช้ หัวคะแนน ๔) นโยบายของพรรคการเมือง การเสนอ
นโยบายของ พรรคการเมืองเพ่ือเป็นตัวกระตุ้นให้ประชาชนเกิด
การตื่นตัวทางการเมือง ๕) พรรคที่สังกัดของผู้สมัคร พรรค
การเมืองในประเทศไทยพัฒนาคุณสมบัติของผู้สมัครรับเลือกตั้ง  

ณฐมน หมวกฉิม สภาพทั่วไปปัญหาและอุปสรรคของการตื่นตัวทางการเมือง
ของเยาวชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไป
ของไทย ด้านสถาบันการศึกษา กลุ่มเพ่ือนมีอิทธิพลต่อการตื่นตัว
ทางการเมืองของเยาวชนมาก รวมถึงอิทธิพลจากสื่อโซเชียลจะมี
ผลต่อความคิด ความเชื่อ อุดมการณ์ และค่านิยมของเยาวชน การ
รวมกลุ่มกันหรือร่วมแสดงความคิดเห็นจะผ่านทางสื่อโซเชียล 

ชุมพล เพ็งศิริ  
 

กระบวนการส่งเสริมความเข้มแข็งการเมืองภาคประชาชนใน
จังหวัดนครราชสีมา ประกอบด้วย ๑) ด้านการด าเนินการเลือกตั้ง 
ประชาชนเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง ๒) ด้านการร่วมรณรงค์
เลือกตั้งกลุ่มการเมืองภาคประชาชน มีส่วนส าคัญในการสนับสนุน
ให้ประชาชนได้เข้ามาร่วมกิจกรรมในการเลือกตั้ง๓) ด้านการ
ตัดสินใจในทางการเมือง ตัดสินใจเลือกตัวแทนนักการเมือง โดยดู
จากหลักการนโยบายของกลุ่มการเมืองที่แสดงถึงความมีคุณธรรม 
สร้างความยุติธรรมให้กับชุมชน 

  
  
  
  



๕๒ 

 

ตารางท่ี ๒.๑๐ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับความนิยมทางการเมือง (ต่อ) 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

ไพบูลย์ สุขเจตนี 
 

สภาพปัญหาการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนใน
จังหวัดนนทบุรี เช่น การสื่อสารของนักการเมืองกับประชาชนที่สื่อ
ไม่ตรงกัน นักการเมืองเข้าไม่ถึงประชาชน พฤติกรรมและการ
กระท าของนักการเมืองที่ประชาชนได้รับรู้จากข่าวต่างๆ การ
วิพากษ์วิจารณ์จากสื่อ และนโยบายของนักการเมือง บางนโยบาย
อาจจะท าได้หรือท าไม่ได้ ซึ่งส่งผลต่อการมีส่วนร่วมทางการเมือง
และต่อความไว้วางใจของประชาชน 

  

 ๒.๕.๓ งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ 

จากการทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ ผู้วิจัยพบว่ามีผู้สนใจที่จะศึกษาวิจัย
อยู่เป็นจ านวนมาก ผู้วิจัยได้ศึกษารวบรวมข้อมูลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ ส าหรับเป็น
แนวทางการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ซึ่งมีรายละเอียดในการศึกษาดังนี้ 

กรณัฐ ระงับทุกข์ ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของประชาชนที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบว่า 
การบูรณาการตามหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความเป็นพลเมืองในระบบประชาธิปไตยของประชาชน
ที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร ตามหลักสังคหวัตถุ ๔ สรุปได้ดังนี้ ๑) ด้านทาน 
ประชาชนจะต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งให้กับคนในสังคม คอยให้ความ
ช่วยเหลือแนะน าตลอดจนชักชวนผู้มีสิทธิออกเสียงไปใช้สิทธิเลือกตั้ง ๒) ด้านปิยวาจา (วาจาเป็นที่รัก) 
ประชาชนจะต้องพูดจากันด้วยถ้อยค าอันไพเราะในการแสดงความคิดเห็นทางการเมือง ๓) ด้านอัตถ
จริยา (การประพฤติตนเป็นประโยชน์) ประชาชนจะต้องร่วมมือกัน อ านวยความสะดวกหรือให้ความ
อนุเคราะห์ต่อคนในสังคมในการไปใช้สิทธิเลือกตั้ง มีจิตอาสา รวมทั้งปฏิบัติตามกฎ  กติกาเพ่ือให้เกิด
ความเป็นธรรมในสังคม ๔) ด้านสมานัตตา (ความมีตนสม่ าเสมอ) ประชาชนจะต้องปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของการเลือกตั้งอย่างสม่ าเสมอ มีความกระตือรือร้นคอยดูแลเอาใจใส่และยึดถือความ
ถูกต้องเป็นธรรมในการอยู่ร่วมกันในสังคมอย่างเสมอต้นเสมอปลาย เพ่ือให้สังคมมีความ  เป็นพลเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยอย่างยั่งยืน และเพ่ือความผาสุกของชาวกรุงเทพมหานคร๘๐ 

วีระ อินทรโสภา ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือสร้างขวัญ
ก าลังใจของทหารเกณฑ์ในมณฑลทหารบกที่ ๑๑” ผลการวิจัยพบว่า การบูรณาการหลักสังคหวัตถุใน
การสร้างขวัญก าลังใจทหารเกณฑ์ในมณฑลทหารบกที่ ๑๑ โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด ( X =๔.๗๔) 
                                                           

๘๐ กรณัฐ ระงับทุกข์, “การพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยของประชาชนที่มีผลต่อ
การเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๕๓ 

 

เมื่อพิจารณาโดยเรียงตามค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย พบดังนี้ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด ได้แก่ ข้อที่ว่า 
“ด้านสมานัตตา (การวางตนเสมอต้นเสมอปลาย) กองทัพ ฝึกให้รักชาติ มีความเข้มแข็ง รู้จักอดทนมีวินัย
ในตนเอง และเชื่อฟังค าสั่งผู้บังคับบัญชา ( X = ๔.๗๙)” รองลงมาได้แก่ ข้อที่ว่า “ด้านอัตถจริยา  
(การประพฤติตนให้เป็นประโยชน์ทั้งตนเอง และผู้อ่ืน) ฝึกให้มี น้ าใจและช่วยเหลือกัน ( X  =๔.๗๙)” 
“ด้านทาน (การให้ความรู้และโอกาส) ให้ความรู้การป้องกัน ตัวและวิชาชีพ ( X  = ๔.๖๙)” และข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ ข้อที่ว่า “ด้านปิยวาจา (การพูดที่เป็นประโยชน์) อบรม ด้วยค าพูดที่ดีมีประโยชน์ 
วาจาที่เป็นมิตร จริงใจ และให้อภัย ( X  =๔.๖๙)” ตามล าดับ๘๑ 

อภิวัฒน์ จ่าตา ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบริหารจัดการของรัฐในการส่งเสริมกัญชา
เสรีเพ่ือการแพทย์ทางเลือกของไทย” ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบการบริหารจัดการของรัฐโดยใช้
หลักธรรมสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือการบริหารจัดการที่ดีที่จะพาไปสู่เป้าหมายขององค์กร คือ ๑) ทาน   
(โอบอ้อมอารี ช่วยเหลือ) การบูรณาการด้วยการสงเคราะห์หรือช่วยเหลือผู้ อ่ืนให้พ้นจากความ
เดือดร้อน รวมถึงการช่วยให้มีความรู้ สามารถน าไป ปฏิบัติเพ่ือให้เกิดประโยชน์แก่ตนเองและสังคมได้           
๒) ปิยวาจา (พูดไพเราะ) การใช้หลักธรรมด้วยการ ใช้วาจาด้วยถ้อยค าที่สุภาพ ถ้อยค าที่มีประโยชน์ 
เป็นจริง และไม่กระทบกระทั่งผู้ อ่ืน ส่งผลช่วยให้การ ด าเนินงานส าเร็จลุล่วงได้ ๓) อัตถจริยา 
(สงเคราะห์ประชาชน) การประพฤติตนให้เป็นประโยชน์แก่ ทั้งตนเอง และผู้อ่ืน รู้จักการเสียสละไม่
เห็นแก่ตัว ไม่เห็นแก่ความสุขสบายส่วนตัว ทุ่มเทแรงกาย แรงใจในการบ าเพ็ญสาธารณประโยชน์ 
และช่วยเหลือผู้อ่ืน พร้อมรู้จักแก้ไขปัญหาด้วยปัญญา และ๔) สมานัตตตา (เสมอต้นเสมอปลาย) การ
วางตัวให้เหมาะสม จิตใจมั่นคงไม่หวั่นไหว ด ารงตนบนพ้ืนฐานของความถูกต้อง ปฏิบัติกับผู้อ่ืนอย่าง
เท่าเทียมและเสมอต้นเสมอปลาย๘๒ 

ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐ
เพ่ือสังคมสันติตามแนวพุทธ” ผลการวิจัยพบว่า สภาพการบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐ พบว่า      
๑) สื่อภาครัฐโดยการน านโยบาย สื่อไปปฏิบัติ อย่างรวดเร็วและมีทัศนคติที่ดีต่อประชาชน ๒) การ
สื่อสารเพ่ือความมั่นคง โดยมีข้อมูล/ ข่าวสารให้ประชาชนยอมรับเชื่อถือได้๓) การสื่อสารเพ่ือการ
สร้างสรรค์ โดยใช้ช่องทางสื่อเกิดการ แข่งขันอย่างเป็นธรรม และ ๔) สื่อเร่งด่วนที่มีผู้รับสารเลือกยืน
อยู่กับความดีงาม และรายงานข่าวสาร อย่างรวดเร็ว ถูกต้องและเป็นศูนย์กลางในการน าเสนอข่าว
ต่างๆ เป็นต้น องค์ประกอบและแนวพุทธของการบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐ พบว่า ๑) ผู้ส่งสาร 
(Sender) ควรให้ข่าวสารข้อมูลที่ดีและเป็นประโยชน์ต่อสาธารณชน ๒) ข้อมูล(Message) ควรกล่าว
วาจา ถูกต้องตามหลักการใช้ภาษาไทย ๓) ช่องทาง (Channel) ควรให้ข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนใน

                                                           
๘๑ วีระ อินทรโสภา, “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพื่อสร้างขวัญก าลังใจของทหารเกณฑ์ในมณฑล

ทหารบกท่ี ๑๑”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๘๒ อภิวัฒน์ จ่าตา, “การบริหารจัดการของรัฐในการส่งเสริมกัญชาเสรีเพื่อการแพทย์ทางเลือกของ
ไทย”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬา
ลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๕๔ 

 

ด้าน ประชาสัมพันธ์ ๔) ผู้รับสาร (Receiver) ควรวางตนให้ถูกต้องสม่ าเสมอรวมทั้งสังคมตามแนว
พุทธ ได้แก่ หลักสังคหวัตถุ ๔ คือ ทาน (การให้) ปิยวาจา (การพูดจาดี) อัตถจริยา (การบ า เพ็ญ
ประโยชน์) และสมานัตตตา (การวางตนเป็นกลาง)๘๓ 

สุมาลี บุญเรือง และสุรพล สุยะพรหม ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลัก
พุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองในจังหวัดบุ รีรัมย์” 
ผลการวิจัยพบว่า ๑) สภาพทั่วไปและปัญหาอุปสรรคพบว่าประชาชนมีความนิยมเลือกนักการเมือง
กลุ่มดั้งเดิม ผู้น าเดิมเป็นคนในพ้ืนที่มายาวนาน จึงเกิดความเชื่อถือและไว้ใจในการตัดสินใจเลือก
นักการเมืองกลุ่มเดิม หาเสียงกับประชาชนแล้วไม่สามารถท าตามสัญญาได้ อุปสรรคการสร้างรายได้
ให้กับประชาชนยังไม่ทั่วถึงความเจริญกระจุกตัวอยู่ในตัวจังหวัด ๒) องค์ประกอบของการส่งเสริม
ความนิยมทางการเมืองมีความรับผิดชอบในการเข้าถึงประชาชนโดยสร้างสาธารณะประโยชน์ให้
ประชาชนได้ใช้ประโยชน์ ๓) การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความนิยมทางการเมือง 
หลักสังคหวัตถุ ๔ เป็นแนวประพฤติปฏิบัติ ทาน การให้ที่ยิ่งใหญ่ ปิยวาจา การพูดอย่างสร้างสรรค์ 
อัตถจริยา รับผิดชอบต่อชีวิตของตนและทุกคนในชุมชนทุกคน สมานัตตตา มีน้ า ใจปรารถนาเพ่ือ
ประโยชน์สุขท่ีเกิดข้ึนต่อส่วนรวมอย่างแท้จริง๘๔ 

สรุปได้ว่า สังคหวัตถุ ๔ เป็นแนวประพฤติปฏิบัติ ทาน การให้ที่ยิ่งใหญ่ ปิยวาจา การพูด
อย่างสร้างสรรค์ อัตถจริยา รับผิดชอบต่อชีวิตของตนและทุกคนในชุมชนทุกคน สมานัตตตา มีน้ าใจ
ปรารถนาเพื่อประโยชน์สุขท่ีเกิดข้ึนต่อส่วนรวมอย่างแท้จริง 

ตารางท่ี ๒.๑๑ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

กรณัฐ ระงับทุกข์  
 

๑) ด้านทาน ประชาชนจะต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
เกี่ยวกับการเลือกตั้งให้กับคนในสังคม ๒) ด้านปิยวาจา (วาจาเป็น
ที่รัก) ประชาชนจะต้องพูดจากันด้วยถ้อยค าอันไพเราะในการ
แสดงความคิดเห็นทางการเมือง ๓) ด้านอัตถจริยา (การประพฤติ
ตนเป็นประโยชน์) ประชาชนจะต้องร่วมมือกัน อ านวยความ
สะดวกหรือให้ความอนุเคราะห์ต่อคนในสังคมในการไปใช้สิทธิ
เลือกตั้ง๔) ด้านสมานัตตา (ความมีตนสม่ าเสมอ) ประชาชน
จะต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบของการเลือกตั้งอย่างสม่ าเสมอ 

  
                                                           

๘๓ ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด, “การบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐเพื่อสังคมสันติตามแนวพุทธ”, ดุษฎี
นิพนธ์พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ , (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๐). 

๘๔ สุมาลี บุญเรือง และสุรพล สุยะพรหม ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพื่อ
ส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองในจังหวัดบุรีรัมย์”, วารสารพุทธนวัตกรรมและ
การจัดการ, ปีท่ี ๖ ฉบับท่ี ๓ (พฤษภาคม-มิถุนายน ๒๕๖๖) : ๙๙. 



๕๕ 

 

ตารางท่ี ๒.๑๑ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ (ต่อ) 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

วีระ อินทรโสภา  

 

การบูรณาการหลักสังคหวัตถุในการสร้างขวัญก าลังใจทหาร
เกณฑ์ในมณฑลทหารบกที่ ๑๑ โดยรวมอยู่ในระดับมาก ข้อที่มี
ค่าเฉลี่ยสูงที่สุด ได้แก่ ข้อที่ว่า “ด้านสมานัตตา (การวางตนเสมอ
ต้นเสมอปลาย) กองทัพฝึกให้รักชาติ มีความเข้มแข็ง รู้จักอดทน มี
วินัยในตนเอง และเชื่อฟังค าสั่งผู้บังคับบัญชา รองลงมาได้แก่ ข้อ
ที่ว่า “ด้านอัตถจริยา (การประพฤติตนให้เป็นประโยชน์ทั้งตนเอง 
และผู้ อ่ืน) ฝึกให้มี น้ าใจและช่วยเหลือกัน “ด้านทาน (การให้
ความรู้และโอกาส) ให้ความรู้การป้องกัน ตัวและวิชาชีพ และข้อที่
มีค่าเฉลี่ ยต่ าสุด คือ ข้อที่ ว่า “ด้านปิยวาจา (การพูดที่ เป็น
ประโยชน์) อบรม ด้วยค าพูดที่ดีมีประโยชน์ วาจาที่ เป็นมิตร 
จริงใจ และให้อภัย ตามล าดับ 

อภิวัฒน์ จ่าตา  
 

รูปแบบการบริหารจัดการของรัฐโดยใช้หลักธรรมสังคหวัตถุ 
๔ เพ่ือการบริหารจัดการที่ดีที่จะพาไปสู่เป้าหมายขององค์กร คือ 
๑) ทาน  (โอบอ้อมอารี ช่วยเหลือ) การบูรณาการด้วยการ
สงเคราะห์หรือช่วยเหลือผู้อ่ืน ๒) ปิยวาจา (พูดไพเราะ) การใช้
หลักธรรมด้วยการ ใช้วาจาด้วยถ้อยค าที่สุภาพ ๓) อัตถจริยา 
(สงเคราะห์ประชาชน) การประพฤติตนให้เป็นประโยชน์แก่ ทั้ง
ตนเอง และผู้อ่ืน ๔) สมานัตตตา (เสมอต้นเสมอปลาย) การวางตัว
ให้เหมาะสม จิตใจมั่นคงไม่หวั่นไหว ด ารงตนบนพ้ืนฐานของความ
ถูกต้อง 

ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด 
 

๑) ผู้ส่งสาร (Sender) ควรให้ข่าวสารข้อมูลที่ดีและเป็น
ประโยชน์ต่อสาธารณชน ๒) ข้อมูล(Message) ควรกล่าววาจา 
ถูกต้องตามหลักการใช้ภาษาไทย ๓) ช่องทาง (Channel) ควรให้
ข้อมูลข่าวสารแก่ประชาชนในด้าน ประชาสัมพันธ์ ๔) ผู้รับสาร 
(Receiver) ควรวางตนให้ถูกต้องสม่ าเสมอรวมทั้งสังคมตามแนว
พุทธ ได้แก่ หลักสังคหวัตถุ ๔ คือ ทาน (การให้) ปิยวาจา (การ
พูดจาดี) อัตถจริยา (การบ าเพ็ญประโยชน์) และสมานัตตตา (การ
วางตนเป็นกลาง) 

  

 

 

 



๕๖ 

 

ตารางท่ี ๒.๑๑ สรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับสังคหวัตถุ ๔ (ต่อ) 
นักวิจัย สรุปผลการวิจัย 

สุมาลี บุญเรือง และสุรพล สุยะ
พรหม  
 

การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความนิยมทาง
การเมือง หลักสังคหวัตถุ ๔ เป็นแนวประพฤติปฏิบัติ ทาน การให้
ที่ยิ่งใหญ่ ปิยวาจา การพูดอย่างสร้างสรรค์ อัตถจริยา รับผิดชอบ
ต่อชีวิตของตนและทุกคนในชุมชนทุกคน สมานัตตตา มีน้ าใจ
ปรารถนาเพื่อประโยชน์สุขท่ีเกิดข้ึนต่อส่วนรวมอย่างแท้จริง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๕๗ 

 

๒.๖ กรอบแนวคิดในการวิจัย 
๒) ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) ได้แก่ 

  (๑) การสื่อสารประกอบด้วยองค์ประกอบ ๔ ด้าน  ๑. ด้านผู้ส่งสาร (Source)  
๒. ด้านสาร (Message) ๓. ด้านช่องทาง (Channel) ๔. ด้านผู้รับสาร (Receiver)๘๕ 

 (๒) สังคหวัตถุ ๔ ประกอบด้วย ๑)ทาน (การให้,การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่) ๒) ปิยวาจา 
(วาจาสุภาพ,วาจาเป็นที่รัก) ๓) อัตถจริยา (การประพฤติตนเป็นประโยชน์) ๔) สมานัตตตา (ความมี
ตนสม่ าเสมอ ไม่เลือกปฏิบัติ)๘๖ 

 ๒) ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ได้แก่ 

  (๑) ความนิยมทางการเมือง ประกอบด้วย ๑) ผลิตภัณฑ์ (Product) ๒) การตลาด
แบบผลักดัน (Push Marketing) ๓) การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) ๔) การหยั่งเสียง 
(Polling)๘๗ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๘๕ David K Berlo, The Process of Communication, (New York: Holt, Rinehart and 

Winston, 1960), p.6. 
๘๖ พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺโต.), พจนานุกรมพุทธศาสตร์ ฉบับประมวลธรรม, ครั้งที่ ๓๔, 

(กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิการศึกษาเพื่อสันติภาพ, ๒๕๕๙) หน้า ๗๑. 
๘๗ Bruce I. Newman, Hand Book of Political Marketing, (California: Sage Publications 

Inc., 1999), p.46. 



๕๘ 

 

ตัวแปรอิสระ 
(Independent Variables) 

ตัวแปรตาม 
(Dependent Variables) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

แผนภาพที่ ๒.๒ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

หลักการสื่อสาร 
๑. ด้านผู้ส่งสาร (Source)  
๒. ด้านสาร (Message)  
๓. ด้านช่องทาง (Channel)  
๔. ด้านผู้รับสาร (Receiver) 

หลักสังคหวัตถุ ๔ 
๑. ทาน การให้, การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่  
๒. ปิยวาจา วาจาสภุาพ, วาจาเป็นที่รัก  
๓. อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์  
๔. สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือก
ปฏิบัติ 

การสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี (๔ Ps) 
๑. ผลิตภัณฑ์ (Product)  
๒ . การตลาดแบบผลักดัน (Push 
Marketing)  
๓ . ก า รต ล าด แ บ บ ดึ งดู ด  (Pull 
Marketing)  
๔. การหยั่งเสียง (Polling) 



๕๙ 
  

 
บทท่ี ๓ 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง

ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” มีวัตถุประสงค์คือ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี และ ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  การวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed 
Methods Research) มีทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) วิธีด าเนินการวิจัยประกอบด้วยกระบวนการต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
๓.๒ การวิจัยเชิงคุณภาพ 

๓.๓.๑ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
๓.๓.๒ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
๓.๓.๓ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
๓.๓.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 

๓.๓ การวิจัยเชิงปริมาณ 
๓.๒.๑ ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
๓.๒.๒ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
๓.๓.๓ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
๓.๓.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
การศึกษาวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง

ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Methods Research) ระหว่างการ
วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)          
กับผู้ ให้ ข้อมูลส าคัญ  (Key Informants) และการวิจัยเชิ งปริมาณ  (Quantitative Research)          
ใช้การศึกษาวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) จากแบบสอบถาม (Questionnaire) 

๓.๒ การวิจัยเชิงคุณภาพ 
 ส าหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ในครั้งนี้ผู้วิจัยใช้วิธี เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์
เกี่ยวกับประเด็น การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 



๖๐ 

 

 ๓.๒.๑ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

(๑) ผู้ให้ข้อมูลส าคัญด้านการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในการศึกษา 
วิจัยครั้งนี้  ผู้ท าการศึกษาวิจัยได้ก าหนดรูปแบบการวิจัย โดยก าหนดผู้ ให้ข้อมูลส าคัญแบบ 
เฉพาะเจาะจง (Purposive Selection) โดยแบ่งผู้ให้ข้อมูลส าคัญจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) จ านวน ๑๘ รูปหรือคน ประกอบด้วย  
ล าดับที่ ชื่อ-ฉายา/นามสกุล ต าแหน่ง 
กลุ่มนักวิชาการหรือผู้ปฏิบัติงานด้านพระพุทธศาสนา 

๑ พระเมธีวัชรประชาทร, ผศ.ดร. ที่ปรึกษาคณบดีคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

๒ พระครูภัทรวิริยาภรณ์ วัดป่าหนองนาไฮ อ.เพ็ญ จ.อุดรธานี 
๓ พระค า มนุญฺโญ วัดป่านาบุญชัยมงคล อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 

กลุ่มนักวิชาการหรือผู้ปฏิบัติงานด้านรัฐศาสตร์ 
๔ รศ.ดร.โอฬาร ถิ่นบางเตียว อาจารย์ภาควิชารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
๕ ศ.ดร.ธีรภัทร์ เสรีรังสรรค์ ประธานสภาพัฒนาการเมือง 
๖ นายอารี ไกรนรา เลขานุการรัฐมนตรีว่าการกระทรวงแรงงาน 
๗ นายวิวัฒน์ชัย  โหตระไวศยะ ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงคมนาคม 

กลุ่มนักการเมืองท้องถิ่น  
๘ พ.ต.อ.วิธ  มุทธสินธุ์ นายกเทศมนตรีต าบลนาข่า จ.อุดรธานี 
๙ นายสิทธิศักดิ์ สุวรรณกุล   นายก อบต.หนองนาค า อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 

๑๐ นายจรูญ เดชโยธา นายก อบต.ดอนกลอย อ.พิบูลย์รักษ์ จ.อุดรธานี 
๑๑ นายสุภัทร์ เล็กวิวัฒน์ นายก อบต.สามพร้าว อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 

กลุ่มเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ 
๑๒ นายชัยยุทธ คลื่นแก้ว ผู้อ านวยการโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล

บ้านตาด จ.อุดรธานี 
๑๓ พ.ต.ท.สิทธิพร ธารากุลทิพย์ หัวหน้าสถานีต ารวจภูธรเมืองอุดรธานีสาขาย่อย

โนนสูง จ.อุดรธานี 
๑๔ สิบเอก อ านาจ ประดับศรี รองปลัด อบต.นากว้าง อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 

กลุ่มผู้น าชุมชน 
๑๕ นายไพโรจน์ หาสอดส่อง ก านัน ต.สามพร้าว อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 
๑๖ นายเสถียร รอดบุญมา ก านัน ต.บ้านนาข่า อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 
๑๗ นายกิจอุดม สมใจ ก านัน ต.บ้านขาว อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 
๑๘ นายสุภาพ  ธรเสนา ก านัน ต.นากว้าง อ.เมืองอุดรธานี จ.อุดรธานี 

 



๖๑ 

 

(๒) การสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) จ านวน ๙ รูปหรือคน โดย
คัดเลือกแบบเจาะจง เพ่ือยืนยันองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย 

ล าดับที่ ชื่อ-ฉายา/นามสกุล ต าแหน่ง 
๑ รศ.ดร.สุรพล สุยะพรหม ประธาน 
๒ พระปลัดระพิน พุทฺธิสาโร, รศ.ดร. รองคณะบดีคณะสังคมศาสตร์ฝ่ายวิชาการ 

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๓ พระครูชินวีรบัณฑิต, ผศ.ดร. หัวหน้าภาควิชานิติศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๔ ดร.สัญญา  แก้วอนันต์ ผู้อ านวยการส านักงานคณะกรรมการการเลือกตั้งประจ า

จังหวัดชุมพร 
๕ ผศ.ดร.ยุทธนา ประณีต อาจารย์ประจ าภาควิชารัฐศาสตร์ คณะสังคมศาสตร์ 
๖ อาจารย์ ดร.กาญจนา ด าจุติ อาจารย์ประจ าภาควิชารัฐศาสตร์ คณะสังคมศาสตร์ 
๗ ผศ.ดร.สุริยา รักษาเมือง เลขานุการหลักสูตรรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต 
๘ ผศ.ดร.สุภัทรชัย สีสะใบ เลขานุการหลักสูตรพุทธศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชา

การจัดการเชิงพุทธ 
๙ ผศ.ดร.สุมาลี  บุญเรือง ผู้ด าเนินรายการ/อาจารย์ประจ าหลักสูตรบัณฑิตศึกษา 

สาขาวิชารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย 

  

๓.๒.๒ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ ใช้ ในการวิจัยเชิงคุณภาพ  ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างตาม
วัตถุประสงค์ในการวิจัย ซึ่งได้ก าหนดขั้นตอนในการสัมภาษณ์ไว้ดังนี้ 

๑. การสร้างเครื่องมือ 

ผู้ วิจัย ใช้ วิธีการสัมภาษณ์ เชิ งลึ ก ( In depth Interview) เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล              
โดยเครื่องมือ เป็นแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structure Interview) ซึ่งเป็นการตั้งค าถามแบบ
ปลายเปิด (Open ended Questions) ทั้งนี้ ในการด าเนินการจัดสร้างเครื่องมือ มีขั้นตอนการ
ด าเนินการดังนี้ 

๑) ก าหนดโจทย์การวิจัย (Research Question) เป็นเกณฑ์หลัก 
๒)  ก าหนดวัตถุประสงค์หรือผลลัพธ์ที่ต้องการทราบ เพ่ือให้สอดคล้องกับโจทย์การวิจัย 
๓) ก าหนดข้อค าถามเชิงโครงสร้าง (Structural Interview Guideline) ซึ่งเป็นการตั้ง 

ค าถามแบบปลายเปิด (Open ended Questions) เป็นเกณฑ์ 
๔) น าเสนอแบบสัมภาษณ์ให้อาจารย์ที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์ตรวจสอบและปรับปรุงแก้ไข 



๖๒ 

 

๕) น าแบบสัมภาษณ์ที่อาจารย์ที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์ตรวจสอบมาปรับแก้ไขตาม 
ข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่ปรึกษา 

๒. การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ 

การตรวจสอบคุณภาพแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ด าเนินการดังนี้ 

๑) น าแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ไปให้อาจารย์ที่ปรึกษาตรวจสอบ แนะน าเพ่ิมเติม ปรับปรุง
แก้ไขส านวนภาษา และตัดข้อความที่สื่อความหมายไม่ชัดเจนหรือไม่จ าเป็นออกไป เพ่ือให้ได้ 
ข้อความที่สื่อความหมายชัดเจน เข้าใจง่ายตรงตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

๒) น าแบบสัมภาษณ์ที่อาจารย์ที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์ ได้ตรวจสอบแล้วมาปรับแก้ไขตาม 
ข้อเสนอแนะของอาจารย์ที่ปรึกษา 

๓) น าแบบสัมภาษณ์ที่ได้รับการปรับปรุงแก้ไขแล้วส่งให้ผู้ทรงคุณวุฒิตรวจสอบความตรง
เชิงเนื้อหา (Content Validity) ความ ครอบคลุมของโครงสร้างและความสอดคล้องระหว่างข้อ
ค าถามกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยใช้เทคนิค IOC (Index of Item-Objective Congruence) 

๔) จัดพิมพ์แบบสัมภาษณ์ฉบับสมบูรณ์ แล้วน าไปใช้จริงเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลกับผู้ให้
ข้อมูลหลัก 
 ๓.๒.๓ การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการวิจัยครั้งนี้จะท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญทั้ง ซึ่งประกอบด้วย
ขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
 ๑) จัดเตรียมเครื่องมือ คือ แบบสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview Guide) เพ่ือให้
ที่ปรึกษาดุษฎีนิพนธ์ตรวจสอบให้ค าแนะน า 
 ๒) ติดต่อขอหนังสือจากผู้อ านวยการหลักสูตรปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชา 
รัฐศาสตร์ คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย เพ่ือขออนุญาตและขอความ 
ร่วมมือทีจ่ะเข้าสัมภาษณ์ 
 ๓) เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์  เป็นการสัมภาษณ์อย่างเป็นทางการ 
(Structured Interview) ท าการสัมภาษณ์โดยเจาะจงค าตอบเฉพาะเรื่องตามจุดมุ่งหมาย  โดย
สัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย  
 ๔)  ตรวจสอบความสมบูรณ์ครบถ้วนของผลการสัมภาษณ์แล้วน าไปวิเคราะห์ข้อมูล 

 ๓.๒.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิจัยเชิงคุณภาพ วิเคราะห์ข้อมูล โดยการวิเคราะห์เนื้อหาเชิงพรรณนา (Descriptive 
Content Analysis) ตามเกณฑ์การวิเคราะห์เนื้อหา ดังนี้  

๑) วางเค้าโครงของข้อมูล โดยการท ารายชื่อค าหรือข้อความที่จะถูกน ามาวิเคราะห์แล้ว
แบ่งไว้เป็นประเภท (Categories) เพ่ือให้การวิเคราะห์มีความสม่ าเสมอ และสามารถตัดสินได้ว่าจะดึง
ค าหรือข้อความใดออกมาจากเอกสารหรือตัวบทและจะทิ้งค าหรือข้อความใดออกไป  



๖๓ 

 

๒) ค านึงถึงบริบท (Context) หรือสภาพแวดล้อมประกอบของข้อมูลที่น ามาวิเคราะห์ 
โดยมีการโยงเข้ากับกรอบแนวคิดการวิจัย เพ่ือการวิเคราะห์ข้อมูลให้มีความกว้างขึ้น และน าไปสู่การ 
อ้างใช้กับข้อมูลอื่น ๆ ได้  

๓) ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) เมื่อได้ 
ท าการสัมภาษณ์ที่ก าหนดไว้เรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการถอดถ้อยค าการสัมภาษณ์จากเครื่อง  
บันทึกเสียง พร้อมทั้งรายละเอียดเพ่ิมเติมจากการจดบันทึก แล้วท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาเชิงพรรณนา ซึ่งผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ในแต่ละประเด็นและแต่ละ
กลุ่มเป้าหมายเพ่ือให้การวิจัยครั้งนี้สามารถตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัยได้ 

 
๓.๓ การวิจัยเชิงปริมาณ 

 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้การศึกษาวิจัยเชิงส ารวจ (Survey 
Research) จากแบบสอบถาม (Questionnaire) กับกลุ่มตัวอย่างที่ได้ท าการสุ่มไว้แล้ว ซึ่งผู้วิจัยได้
ก าหนดขั้นตอนการวิจัยเชิงปริมาณไว้ดังนี้ 

 ๓.๓.๑ ประชากรและกลุม่ตัวอย่าง 

 ๑) ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้เป็นประชาชน
อายุ ๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งใน ๕ พ้ืนที่ ได้แก่ เทศบาลนครอุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง 
เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และองค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ ซึ่งมี
ประชากรจ านวน ๑๓๑,๖๕๒ คน๑  

๒) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ได้แก่ ประชาชนใน ๕ พ้ืนที่ ได้แก่เทศบาล
นครอุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และ
องค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ ซึ่งผู้วิจัยก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่าง (Sample Size) จากสูตรของ 
Taro Yamane ที่ระดับความเชื่อมั่น ๙๕% ซึ่งได้ระดับความคลาดเคลื่อน ๐.๐๕๒ ดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
  

                                                           
๑ ส านักงานคณะกรรมการเลือกตั้งจังหวัดอุดรธานี, ประกาศการเลือกต้ังสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร

จังหวัดอุดรธานี, [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.vote62.com/digitize/list/, [๑๔ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 
๒ พระครูสังฆรักษ์เกียรติศักดิ์ (กิตฺติปญฺโญ), ระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมศาสตร์, (เชียงใหม่ : บริษัท 

ประชากรธุรกิจ จ ากัด, ๒๕๕๘), หน้า ๑๗๑. 



๖๔ 

 

การเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
สูตร   

n =     N 
1 + N (e)2 

n =  ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ค านวณได้ 

N = ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 

e = ค่าเปอร์เซ็นต์ความคลาดเคลื่อนจากการสุ่มตัวอย่าง 

แทนค่าในสูตร 

n =        131,652 

1 + 131,652 (0.05)2 
n = 398.78 

ดังนั้น จ านวนประชการกลุ่มตัวอย่างที่ได้ = 399 
ดังนั้นจึงได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างจ านวน ๓๙๙ คน เมื่อได้ข้อมูลกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยแล้ว

ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลโดยเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลเป็นแบบสอบถาม 
 

ตารางที่ ๓.๑ แสดงกลุ่มตัวอย่างประชากรอายุ ๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งใน ๕ พ้ืนที ่

เขตเลือกตั้ง ประชากร (N) 
สูตร  n = 

N
Nn 11 

 

ตัวอย่าง (n) 

เทศบาลนครอุดรธานี ๘๕,๙๑๓ 
๘๕,๙๑๓x๓๙๙ 

๑๓๑,๖๕๒ 
๒๖๐ 

เทศบาลเมืองหนองส าโรง ๒๔,๗๗๔ 
๒๔,๗๗๔x๓๙๙ 

๑๓๑,๖๕๒ 
๗๖ 

เทศบาลต าบลนาข่า ๕,๒๖๒ 
๕,๒๖๒x๓๙๙ 
๑๓๑,๖๕๒ 

๑๖ 

องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง ๗,๔๔๔ 
๗,๔๔๔x๓๙๙ 
๑๓๑,๖๕๒ 

๒๓ 

องค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ ๘,๒๕๙ 
๘,๒๕๙x๓๙๙ 
๑๓๑,๖๕๒ 

๒๔ 

ประชากร ๑๓๑,๖๕๒ 
๑๓๑,๖๕๒x๓๙๙ 

๑๓๑,๖๕๒ 
๓๙๙ 

  

 



๖๕ 

 

 ๓.๓.๒ เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ แบบสอบถาม (Questionnaires) เป็นเครื่องมือที่ใช้ 
ในการศึกษา การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี แบ่งเป็น ๔ ส่วน  

ส่วนที่ ๑ สอบถามเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคล ประกอบด้วย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
อาชีพ และรายได้ต่อเดือน เป็นแบบสอบถามแบบเลือกตอบ (Check List)  

ส่วนที่ ๒ สอบถามเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ประกอบด้วย ตัวแปร ๔ ข้อย่อย ข้อค าถามท้ังหมด ๒๐ ข้อ ดังนี้ 

ด้านผลิตภัณฑ์ (Product)     จ านวน ๕ ข้อ  

ด้านการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing)  จ านวน ๕ ข้อ  
ด้านการตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing)   จ านวน ๕ ข้อ  
ด้านการหยั่งเสียง (Polling)    จ านวน ๕ ข้อ 

ส่วนที่ ๓ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ประกอบด้วย ตัวแปร ๔ ข้อย่อย ข้อค าถามท้ังหมด ๒๐ ข้อ โดยแยกตามตัวแปร ดังนี้  

ด้านผู้ส่งสาร (Source)     จ านวน ๕ ข้อ  

ด้านสาร (Message)       จ านวน ๕ ข้อ  
ด้านช่องทาง (Channel)     จ านวน ๕ ข้อ  

 ด้านผู้รับสาร (Receiver)     จ านวน ๕ ข้อ 
 

ส่วนที่ ๔ การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ประกอบด้วย ตัวแปร ๔ ข้อย่อย ข้อค าถามท้ังหมด ๒๐ ข้อ โดยแยกตามตัวแปร ดังนี้  

ด้านทาน (การให้,การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่)   จ านวน ๕ ข้อ  

ด้านปิยวาจา (วาจาสุภาพ,วาจาเป็นที่รัก)    จ านวน ๕ ข้อ  
ด้านอัตถจริยา (การประพฤติตนเป็นประโยชน์)  จ านวน ๕ ข้อ  
ด้านสมานัตตตา (ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ)  จ านวน ๕ ข้อ 
 
 
 
 



๖๖ 

 

 ส่วนที่ ๒ ถึงส่วนที่ ๔ ผู้วิจัยได้สร้างแบบสอบถามโดยใช้มาตรวัดแบบ Likert Scale๓     
ซึ่งจะมีข้อค าถามแบบประมาณค่าที่ใช้วัด ๕ ระดบั (Rating Scale) และมีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้  
  มากที่สุด  ให้คะแนน  ๕ คะแนน  
  มาก   ให้คะแนน  ๔ คะแนน  
  ปานกลาง  ให้คะแนน  ๓ คะแนน  
  น้อย   ให้คะแนน  ๒ คะแนน  
  น้อยที่สุด  ให้คะแนน  ๑ คะแนน 

 จากเกณฑ์ดังกล่าว ผู้วิจัยใช้เกณฑ์ค่าเฉลี่ยในการอภิปรายผล ซึ่ งผลจากการค านวณโดย 
ใช้สูตรการค านวณความกว้างของอัตราภาคชั้น จะได้เกณฑ์การแปลผล ๕ ระดับ มีดังนี้๔   

 คะแนนเฉลี่ย ๔.๕๑ - ๕.๐๐ หมายถึง มากที่สุด  
 คะแนนเฉลี่ย ๓.๕๑ - ๔.๕๐ หมายถึง มาก  
 คะแนนเฉลี่ย ๒.๕๑ - ๓.๕๐ หมายถึง ปานกลาง  
 คะแนนเฉลี่ย ๑.๕๑ - ๒.๕๐ หมายถึง น้อย  
 คะแนนเฉลี่ย ๑.๐๐ - ๑.๕๐ หมายถึง น้อยที่สุด 

หากค่าเฉลี่ย (x̅) ข้อใดมีค่าเท่ากันให้พิจารณาค่า S.D. ที่มีค่าต่ ากว่าจัดให้อยู่ล าดับที่สูงกว่า 

 ๑) การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย การสร้างเครื่องมือที่ในการวิจัย ผู้วิจัยด าเนินการ
ตามข้ันตอน ดังต่อไปนี้  

  (๑.๑) ศึกษาวรรณกรรมที่เก่ียวข้อง หลักการ แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง
จากเอกสาร ต ารา และสร้างเครื่องมือเป็นแบบบันทึกเอกสาร เพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลและ
น ามา วิเคราะห์ เก็บผลการวิเคราะห์ไว้ในแบบบันทึกเอกสาร  

  (๑.๒) น าความรู้และแนวคิดที่ได้จากการศึกษาค้นคว้ามาประมวลเพ่ือก าหนด
โครงสร้างของเครื่องมือและขอบเขตเนื้อหา โดยการสร้างแบบสอบถามเพ่ือใช้สอบถามเกี่ยวกับการ
สื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยการน า
ข้อมูลสรุปประเด็นจากการวิเคราะห์ สังเคราะห์มาจัดท าเป็นข้อค าถามในแบบสอบถาม จ าแนกตาม
ตัวแปร ภายใต้ค าแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษา แล้วน าเสนอผู้เชี่ยวชาญ ๕ คน  
  (๑.๓) น าความรู้และแนวคิดที่ ได้จากการศึกษาค้นคว้าและผลการวิเคราะห์
องค์ประกอบ มาเป็นฐานในการสร้างแบบสอบถาม เพ่ือใช้ในการเก็บข้อมูลและน ามาวิเคราะห์ และ
การหาค่าความเที่ยงตรงของเครื่องมือ  
 

                                                           
๓ ชุติ ระบอบ และคณะ, ระเบียบวิธีวิจัย, (กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต, 

๒๕๕๒), หน้า ๑๐๘. 
๔ มัลลิกา บุนนาค, สถิติเพ่ือการตัดสินใจ, (กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๓๗), หน้า ๑๔๓. 



๖๗ 

 

 ๒) การหาค่าความเที่ยงตรงของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ผู้วิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอน 
ของการวิจัย ดังต่อไปนี้  
  (๒.๑) หาความหาความตรงตามเนื้อหารายข้อ และความตรงเชิงเนื้อหาทั้งฉบับ โดย
การ น าแบบสอบถามที่สร้างเสร็จแล้วเสนอต่อผู้เชี่ยวชาญแล้วน ามาปรับปรุงแก้ไขให้เหมาะสม 
จ านวน ๕ คน ประกอบด้วย 
 

ล าดับที่ ชื่อ-ฉายา/นามสกุล ต าแหน่ง 
๑ รศ.ดร.เติมศักดิ์ ทองอินทร์ ผู้ อ านวยการหลักสูตรบัณฑิตศึกษา สาขาวิชา

รัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๒ รศ.ดร.ธัชชนันท์ อิศรเดช อาจารย์ประจ าหลักสูตรบัณฑิตศึกษา สาขาวิชา

รัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๓ รศ.ดร.วัชรินทร์ ชาญศิลป์ อาจารย์ประจ าหลักสูตรบัณฑิตศึกษา สาขาวิชา

รัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๔ ผศ.ดร.สุมาลี บุญเรือง อาจารย์ประจ าหลักสูตรบัณฑิตศึกษา สาขาวิชา

รัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
๕ ผศ.ดร.สุริยา รักษาเมือง อาจารย์ประจ าสาขาวิชารัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหา

จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
   

 เพ่ือตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหา (Content Validity) ความชัดเจนของภาษา ความ 
ครอบคลุมของโครงสร้างและความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยใช้ 
เทคนิค IOC (Index of Item-Objective Congruence) โดยผู้ทรงคุณวุฒิแต่ละท่านจะประเมินให้ 
คะแนน ๓ ระดับ คือ +๑ = มีความสอดคล้อง ๐ = ไม่แน่ใจ -๑ = ไม่สอดคล้อง แล้วค านวณค่าและ 
คัดเลือกข้อค าถามที่มีค่าดัชนีความสอดคล้องพบว่า มีค่าดัชนีความสอดคล้องตั้งแต่ ๐.๘ - ๑.๐        
ซึ่งมีความหมายว่าข้อค าถามมีความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 
  (๒.๒) น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแล้วไปทดลองใช้ (Try Out) กับประชาชนที่ไม่ใช่
กลุ่มตัวอย่างจริง ซึ่งเป็นประชาชนในเขตเทศบาลต าบลหนองไผ่ อ าเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี จ านวน 
๓๐ คน   
  (๒.๓) น าแบบสอบถามที่ได้มาค านวณหาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) ตามวิธีของ 
ครอนบาค (Cronbach) โดยใช้สัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha  = Coefficient) ได้ค่าความเชื่อมั่นใน 
ภาพรวมเท่ากับ ๐.๙๕๙  

 ๔) แก้ไขปรับปรุงแบบสอบถาม โดยน าข้อมูลจากการทดลองใช้ในขั้นตอนที่ผ่าน ท าการ
ปรับปรุงแก้ไข หลักจากนั้นจึงน ามาสร้างเป็นแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์เพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลต่อไป 
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๓.๓.๓ การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลตามขั้นตอนของการวิจัย ดังต่อไปนี้  

๑) การศึกษาเอกสาร เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่น ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น  และ
หลักสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดในการวิจัย และสังเคราะห์ตัวแปร โดยท าการรวบรวม
เอกสารจากแหล่งต่าง ๆ แล้ววิเคราะห์ เอกสารโดยการจัดท าแบบบันทึกการวิเคราะห์เอกสาร บันทึก
เกี่ยวกับลักษณะเอกสาร แหล่งที่มา และสาระส าคัญของเอกสารที่เกี่ยวข้องกับการวิจัย ข้อมูลที่ได้
จากการวิเคราะห์เอกสารจะเป็นกรอบแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาด้วย
วิธีการอ่ืน ๆ ต่อไป  

๒) การศึกษาวิจัย ครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลจากประชาชนอายุ ๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งใน ๕ พ้ืนที่ ประกอบด้วย เทศบาลนครอุดรธานี 
เทศบาลเมืองหนองส าโรง เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และองค์การ
บริหารส่วนต าบลเพ็ญ มีกลุ่มตัวอย่างรวมทัง้สิ้นจ านวน ๓๙๙ คน 

๓.๓.๔ การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้วิธีการวิเคราะห์ดังนี้  

๑) สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) ส าหรับอธิบายลักษณะทั่วไปของกลุ่ม 
ตัวอย่างและพรรณนา ปัจจัยส่วนบุคคล สถิติที่ใช้ คือ ความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) 
และอธิบายถึง ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
และหลักสังคหวัตถุ ๔ คือ ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)  

๒ ) สถิติ อนุมาน (Inferential Statistics) ได้ แก่การวิ เคราะห์การถดถอยพหุ คูณ 
(Multiple Regression Analysis) ด้วยวิธีแบบ Stepwise เพ่ือพยากรณ์ตัวแปรตามหนึ่งตัว ซึ่งส่งผล
มาจากตัวแปรอิสระตั้งแต่สองตัวขึ้นไปที่มีผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี โดยทดสอบที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ ๐.๐๕ 

 

 



๖๙ 
  

 
บทท่ี ๔ 

 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

  
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” มีวัตถุประสงค์คือ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี และ ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยม
ทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  ผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีการเก็บข้อมูลไว้ ๒ ส่วน 
โดยผู้วิจัยได้ด าเนินการดังนี้ 

๔.๑ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
๔.๒ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
๔.๓ การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี 
๔.๔ ผลการสนทนากลุ่มเฉพาะ 
๔.๕ องคค์วามรู้ 

๔.๕.๑ องค์ความรู้ที่ได้รับจากการวิจัย 
๔.๕.๒ องค์ความรู้ที่ได้สังเคราะห์จากการวิจัย 

๔.๑ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” ผู้วิจัยได้ก าหนดการศึกษาเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่น ซึ่งตามความหมายนักการเมืองในความหมายทั่วไปคือผู้แสวงหาอ านาจและผู้น า
นักการเมืองจึงเป็นกลุ่มบุคคลซึ่งมีอ านาจในสังคมใดสังคมหนึ่งโดยมีต าแหน่งหน้าที่ส าคัญและมี
ชื่อเสียงอาจรวมถึงบุคคลหลายอาชีพด้วยกัน ซึ่งเป็นบุคคลส่วนน้อยในสังคมและเป็นผู้ควบคุมและ
ได้รับการยอมรับจากประชาชนในสังคม หรือเป็นผู้มีอิทธิพลไม่ว่าทางตรงหรือทางอ้อมในกระบวนการ
ตัดสินใจที่ผลต่อสมาชิกในสังคม จากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญมีประเด็นดังนี้ 

๔.๑.๑ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร ประชาชนไทยใน
ท้องถิ่นได้เลือกผู้บริหารท้องถิ่นของตัวเอง เพ่ือท าหน้าที่ส าคัญในการบริหารจัดการท้องถิ่นได้อย่าง
เหมาะสม ซึ่งการที่นักการเมืองท้องถิ่นจะได้รับความสนใจหรือความนิยมจากประชาชนในท้องถิ่นสิ่ง
ส าคัญก็คือ นโยบายที่จะเป็นตัวก าหนดวิสัยทัศน์ในการพัฒนาท้องถิ่นของนักการเมืองท้องถิ่นว่าจะ
ตรงความต้องการของประชาชนในท้องถิ่นมากน้อยเพียงใด นอกจากตัวนโยบายแล้วอีกสิ่งหนึ่งก็คือ
การมีความรู้ความสามารถ หรือความพร้อมในการท าหน้าที่เป็นผู้บริหารท้องถิ่นที่จะต้องแสดงให้
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ประชาชนในท้องถิ่นได้เห็น ซึ่งเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของนักการเมืองท้องถิ่นให้ประชาชนใน
ท้องถิ่นได้รับรู้แล้วน าไปสู่ความชื่นชอบตามมา ดังที่ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้กล่าวไว้ดังนี้ 

๑) พระพุทธศาสนาก็ได้มีการกล่าวถึงบทบาทในการท าให้เกิดความศรัทธาย่อมต้องมา
จากการมีความแน่วแน่ในเป้าหมายและเป็นสิ่ งที่สามารถขจัดทุกข์ได้อย่างแท้จริง ดังนั้นการแสดง
เป้าหมายสิ่งที่จะท าให้ได้เห็นและเข้าใจถึงผลที่เกิดข้ึนตามมา ย่อมท าให้เกิดความเชื่อถือว่าจะสามารถ
ตอบสนองต่อความพึงพอใจที่แท้จริงของตนได้๑ 

๒) นโยบายที่ก าหนดจะต้องดูว่าเป็นการท าอะไรเพ่ือชุมชนเพ่ือท้องถิ่นหรือต้องก าหนด
นโยบายอย่าไรให้ตอบสนองต่อความต้องการของประชาชน นโยบายนั้นจะต้องสัมพันธ์กับปัญหา
สาธารณะด้วยไม่ใช่เพียงแค่คิดขึ้นมาลอย ๆ โดยที่ผู้สมัครเองก็ต้องแสดงให้เห็นถึงวิสัยทัศน์ที่จะ
ก าหนดนโยบายแบบไหนมาช่วยให้เกิดการพัฒนาชุมชนและสังคมให้ดียิ่งขึ้น๒ 

๓) หัวใจส าคัญของการได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องมีส่วนส าคัญมาจากการแสดงมุมมอง 
แนวคิด วิสัยทัศน์ ที่จะท าให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงไปยังสิ่งที่ดีกว่า เรียกได้ว่ามีการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตของประชาชนให้ดีขึ้น ซึ่งเป็นไปตามความต้องการของคนส่วนใหญ่ในสังคมตามหลักการ
ประชาธิปไตย ทั้งนี้นโยบายจะต้องมาจากวิสัยทัศน์ว่าจะตรงใจของประชาชนมากน้อยเพียงใดนั่นเอง๓ 

๔) การเมืองหมายถึงการใช้อ านาจของคนกลุ่มหนึ่งภายใต้เจตนารมณ์ของสาธารณชน 
ดังนั้นนโยบายจึงต้องมีความน่าสนใจในเชิงการมุ่งเพ่ือให้เกิดประโยชน์กับสาธารณชนที่จะท าให้ได้รับ
ความต้องการหรือเชื่อใจจากประชาชน จุดเน้นจึงต้องเป็นนโยบายที่มุ่งเพ่ือตอบสนองความต้องการ
หรือสามารถเข้าไปแก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของประชาชนได้อย่างแท้จริง๔ 

๕) ปัจจุบันด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร คือความส าคัญใน
การออกนโยบายมีความส าคัญพอๆ กับการที่ผู้สมัครสังกัดอยู่พรรคไหน เนื่องจากแต่ละพรรคหรือแต่
ละกลุ่มก็มีจุดขายส าคัญของตนเองที่เป็นจุดเด่นให้ประชาชนเกิดความสนใจ เรียกได้ว่ากระแสพรรค
ส่งผลต่อภาพลักษณ์ของผู้สมัครด้วยนั่นเอง๕ 

๖) ภาพลักษณ์ของตัวนักการเมืองเองก็มีความส าคัญ เมื่อประชาชนสนใจในตัว
นักการเมืองก็ย่อมท าให้ความคิดเห็นต่อนโยบายมีความคล้อยตามด้วย รวมไปถึงพรรคการเมืองที่
สังกัดอยู่ก็ท าให้ได้รับกระแสความนิยมมากขึ้นด้วยของผู้สมัครที่จะต้องก าหนดวิสัยทัศน์ให้ตรงกับ
ความต้องการของประชาชน๖  

                                                           
๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
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๗) นักการเมืองท้องถิ่นเองจะต้องเป็นผู้ที่แสดงมุมมองในการพัฒนาที่แสดงให้เห็นถึง
บทบาทในการเป็นตัวแทนที่รักษาผลประโยชน์ของสาธารณชนอย่างแท้จริง มุ่งสนองเจตนารมณ์ของ
สาธารณชนอย่างแท้จริง จึงจะท าให้เกิดความเชื่อใจ เชื่อถือ และนิยมชมชอบในตัวนักการเมือง
ดังกล่าวที่ท าหน้าที่ได้อย่างมีความจริงใจและชัดเจน๗ 

๘) นักการเมืองจะต้องมีคุณสมบัติพร้อมทั้งทางด้านความรู้ความสามารถ ประสบการณ์
และผลงานที่สังคมยอมรับ สามารถก าหนดแนวทางนโยบายพัฒนาท้องถิ่นไปสู่ความเจริญรุ่งเรืองและ
ก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ประชาชน มีวิสัยทัศน์ที่ดีในการมุ่งแก้ไขปัญหาของชุมชนและพัฒนา
ศักยภาพให้กับชุมชนได้อย่างเหมาะสม๘ 

๙) ต้องให้ความส าคัญกับความเดือดร้อนของพ่ีน้องประชาชนมาก่อนเป็นอันดับแรกเป็น
การแสดงให้เห็นถึงความต้องการเข้ามาช่วยเหลือแก้ไขปัญหาชุมชนตามความต้องการ จึงจะได้รับ
ความสนใจว่าสามารถช่วยเหลือประชาชนได้ และมีการเสียสละมองเห็นปัญหาของชุมชนโดยก าหนด
นโยบายที่สอดคล้องกับความต้องการของประชาชน๙ 

๑๐) ต้องเข้าใจก่อนว่าประชาชนต้องการอะไร ฟังเสียงประชาชน แล้วน าไปเป็นแนวทาง
ในการก าหนดนโยบายที่เรียกว่านโยบายประชานิยม เพ่ือให้ตรงต่อความต้องการที่แท้จริงของ
ประชาชน โดยนักการเมืองมีหน้าที่ในการอ านวยความสะดวกผ่านการจัดท าแผน โครงการหรือ
ก าหนดเป็นนโยบายที่ชัดเจนมีขั้นตอน๑๐ 

๑๑) ด้านนโยบายที่ส าคัญคือไม่ว่าจะเป็นผู้น าท้องถิ่นการเป็นผู้ที่มีคุณลักษณะที่ดีทั้ง
ความรู้และความสามารถในการแสดงออกถึงความเป็นผู้น าที่มองการไกลเห็นสิ่งที่ควรแก้ไขและ
พัฒนา โดยต้องมีความรู้ความเข้าใจในท้องถิ่นที่จะต้องสร้างนโยบายที่เหมาะสมกับบริบทของท้องถิ่น
ต้องความต้องการของประชาชน๑๑ 

๑๒) ด้านนโยบายที่ส าคัญคือไม่ว่าจะเป็นผู้น าท้องถิ่นคนไหนก็ควรให้ความส าคัญกับความ
เดือดร้อนของประชาชนในท้องถิ่น จะต้องผลักดันสิ่งใดก็ตามที่จะสามารถแก้ไขปัญหานั้นได้ให้เป็น
นโยบายเพื่อท้องถิ่นอย่างแท้จริง เพื่อเป็นการแก้ไขตามสถานการณ์และพัฒนาได้อย่างต่อเนื่องตรงจุด
มากที่สุดเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมือง๑๒ 

                                                           
๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๗ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๗๒ 

 

สรุปได้ว่า ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีในด้าน
นโยบายส าคัญของผู้สมัคร คือ การแสดงวิสัยทัศน์ให้ได้เห็นว่ามีความเหมาะสมทั้งความรู้และ
ความสามารถในการท าหน้าที่ดูและประชาชน การก าหนดนโยบายที่ตรงกับความต้องการของ
ประชาชนเพื่อให้เหมาะสมกับสถานการณ์ที่เป็นอยู่ และการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีในการเสียสละรวมถึง
ภาพลักษณ์ของกลุ่มมีความส าคัญอย่างมากหากในกลุ่มเป็นผู้ที่น่าเชื่อถือได้รับความศรัทธาจาก
ประชาชนก็ย่อมท าให้เกิดความนิยมตามมาด้วย 

 
แผนภาพที่ ๔.๑ สรุปประเด็นความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีใน

ด้านนโยบายส าคัญของผู้สมัคร๑๓ 
 

ตารางที่ ๔.๑ สรุปผลการศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี
ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 

๑ 
การก าหนดนโยบายที่ตรงกับความต้องการของ
ประชาชน ๕ ๑,๕,๖,๑๔,๑๗ 

๒ 
การแสดงวิสัยทัศน์ที่แสดงทั้งความรู้และ
ความสามารถ ๔ ๒,๙,๑๐,๑๖ 

    

๓ 
การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีในการเป็นผู้เสียสละ
และภาพลักษณ์ของพรรค ๓ ๗,๘,๑๓ 

 

 ๔.๑.๒ การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) คือแรงสนับสนุนจากเครือข่าย  
จากการศึกษาในประเด็นความนิยมทางการเมืองที่เกิดจากแรงสนับสนุนของเครือข่ายเป็นผลจากการ
ได้รับการยอมรับจากหลาย ๆ ส่วนจึงเข้ามาสนับสนุนนักการเมืองท้องถิ่น ทั้งนี้มาจากหลายสิ่งที่แสดง
ให้เห็นถึงการเข้าไปมีส่วนร่วมของนักการเมืองคนนั้น ๆ จึงท าให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มคนชุมชน 

                                                           
๑๓ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๗๓ 

 

หรือหน่วยงานต่าง ๆ ที่เป็นแรงสนับสนุนให้เกิดความนิยมทางการเมืองตามมา การสร้างแรงสนับสนุน
ผ่านเครือข่ายช่องทางทางสังคมที่กล่าวได้ว่าเป็นการสร้างให้เกิดผู้สนับสนุนในพ้ืนที่ไปจนถึงผู้มีสิทธิ
ออกเสียงเลือกตั้งโดยการสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิดอย่างแนบแน่นกับเครือข่ายก านัน ผู้ใหญ่บ้าน และ
เครือข่ายการเมืองระดับท้องถิ่น ดังที่ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้กล่าวไว้ดังนี้ 

๑) การจะเป็นผู้ที่ได้รับศรัทธาจ าเป็นต้องมีคุณลักษณะที่เหมาะสม โดยจะต้องได้รับการ
ยอมรับจากสังคมว่าเป็นผู้ที่มีจริยธรรม พร้อมทั้งเป็นผู้ที่ได้รับเลือกจะกลุ่มหรือสังคมนั้นๆ ได้รับการ
สนับสนุนให้เป็นผู้น า ดังเช่นพระพุทธเจ้าที่ได้เป็นศาสดาจากการที่พระองค์ตรัสรู้แล้วสิ่งที่พระองค์
ตรัสรู้ได้รับการยอมรับและสนับสนุนจากกษัตริย์และเหล่าผู้ที่ศรัทธา๑๔ 

๒) ในทางพระพุทธศาสนาความนิยมในตัวบุคคลย่อมเกิดจากการที่ได้รับความเชื่อถือว่า
เป็นผู้ที่สามารถเข้ามาช่วยเหลือได้ การสนับสนุนจากเหล่าสาวกและผู้ที่ศรัทธาเป็นสิ่งส าคัญที่
ขับเคลื่อนและเผยแพร่ให้เกิดความนิยมที่กว้างขึ้น จะเห็นได้จากการที่พระพุทธศาสนาได้รับการสืบ
ต่อและมีการกระจายค าสั่งสอนของพระพุทธองค์ในหลายพื้นท่ีของโลก๑๕ 

๓) หนึ่งในแรงผลักดันส าคัญคือการสนับสนุนจากกลุ่มต่าง ๆ ทางสังคม ซึ่งเป็นกลุ่มที่มี
บทบาทในชุมชนในการเป็นแกนน าพัฒนา ถือได้ว่ากลุ่มคนเหล่านี้เป็นแรงผลักดันให้ประชาชนเกิด
ความสนใจในตัวนักการเมือง เปรียบเสมือนเป็นฐานเสียงส าคัญในการเข้าถึงประชาชนจากการบอก
กล่าวปากต่อปาก๑๖ 

๔) ประชาชนจะเป็นฐานเสียงที่ส าคัญที่สุดเพราะเป็นผู้ที่มีสิทธิตามหลักประชาธิปไตย
โดยตรง เครือข่ายต่าง ๆ ในชุมชนที่ใกล้ชิดกับประชาชนจึงมีความส าคัญในแง่ของการแนะน าหรือ
ชักชวนให้เกิดความชอบในตัวนักการเมืองคนนั้น ๆ จะเกิดจากแรงสนับสนุนของเครือข่ายเป็นผลจาก
การได้รับการยอมรับจากหลาย ๆ ส่วนรวมถึงประชาชน๑๗ 

๕) วัฒนธรรมทางการเมืองที่มักจะท ามาในทุกสมัยก็คือการเข้าหาหัวคะแนนหรือ
เครือข่ายที่จะสามารถสนับสนุนให้ได้รับคะแนนที่เพ่ิมขึ้น เนื่องจากหัวคะแนนดังกล่าวเป็นกลุ่มผู้น า
ชุมชนที่ได้รับความเชื่อถือจากประชาชนจึงจ าเป็นต้องสร้างสัมพันธ์ที่ดีไว้ เพ่ือให้ได้มาซึ่งความชื่นชอบ
จนน าไปสู่การตัดสินใจเลือกตามมา๑๘ 

๖) ต้องสามารถเข้าถึงได้ง่ายหมั่นไปพบเจอประชาชนทุกคนทั้งที่เป็นหน้าเก่าที่คุ้นเคย 
รวมไปถึงคนรุ่นใหม่ที่จะมีส่วนส าคัญในการช่วยเหลืองานในชุมชนได้ดีเท่านี้ก็จะช่วยให้นักการเมือง

                                                           
๑๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 



๗๔ 

 

ท้องถิ่นแต่ละคนเป็นผู้น าที่อยู่ในใจประชาชน และสร้างสัมพันธ์ที่ดีไว้เพ่ือให้ได้มาซึ่งความชื่นชอบจน
น าไปสู่การตัดสินใจเลือกผู้น าทางการเมือง๑๙ 

๗) การท างานโดยหลักหากเป็นผู้น าจะต้องรู้จักเข้าหาเครือข่ายที่มีอยู่ในสังคมเพ่ือที่จะ
ท างานร่วมกัน ต้องไม่น าแต่ต้องท าไปพร้อมกันก็จะได้รับความเชื่อใจ จึงเป็นเหตุหนึ่งที่ต้องสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดีในลักษณะของเครือข่ายที่ในอนาคตจะเป็นฐานสนับสนุนงานและการเป็นผู้บริหาร
ท้องถิ่นท่ีดี บริสุทธิ์และยุติธรรม๒๐ 

๘) การได้รับการยอมรับจากชุมชนสิ่งหนึ่งก็ต้องได้รับการสนับสนุนจากเครือข่ายในชุมชน
แต่ละชุมชน โดยจะต้องเข้าไปมีบทบาทในการสนับสนุนในด้านต่างๆ ในการช่วยเหลือและแก้ไข
ปัญหาในชุมชน รวมไปถึงการแสดงท่าทีที่เหมาะสมท าให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดีกับเครือข่ายรวมไปถึง
ความสัมพันธ์ที่ดีกับประชาชน๒๑ 

๙) ก่อนอ่ืนเลยต้องมีเครือข่ายที่คอยสนับสนุนชัดเจนและมีหลายกลุ่มเพ่ือให้แสดงถึงการ
ได้รับความเชื่อถือ อีกทั้งเครือข่ายที่สนับสนุนจะเป็นแรงขับเคลื่อนความนิยมในตัวบุคคลให้ขยาย
ออกไปเป็นการกระจายความนิยมด้วยการบอกกล่าวกันปากต่อปาก รวมไปถึงกลุ่มเครือข่ายความร่วม
มือใหม่ ๆ ที่จะช่วยสนับสนุนงานในอนาคตได้อย่างเหมาะสม๒๒ 

๑๐) นักการเมืองท้องถิ่นที่ดีต้องมีผู้สนับสนุนที่ดีด้วยเช่นเดียวกัน ซึ่งก็ต้องมีการสร้ าง
สัมพันธ์ที่ดีกับชุมชนอยู่เสมอรวมไปถึงกลุ่มเครือข่ายความร่วมมือใหม่ ๆ ที่จะช่วยสนับสนุนงานใน
อนาคตได้อย่างเหมาะสมจะต้องรักษาฐานคนกลุ่มเดิมไว้และจะต้องสร้างฐานเสียงใหม่ด้วยไปพร้อม
กันเพ่ือสร้างผู้สนับสนุนที่เพิ่มมากขึ้น๒๓ 

๑๑) ส่วนใหญ่นักการเมืองที่จะได้รับความนิยมจะมาจากการที่เข้าถึงประชาชนหรือมี
ความสัมพันธ์ที่ดีกับประชาชน ผ่านการเข้ามาช่วยเหลือในการแก้ไขปัญหาในชุมชนให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นและมีส่วนในการพัฒนาให้ชุมชนมีความเจริญมากขึ้น ให้ความสนใจให้
ความส าคัญกับประชาชนในทุก ๆ เรื่อง๒๔ 

๑๒) การจะได้รับความชื่นชอบอย่างกว้างขวางนั้นจะต้องมีกลุ่มคนคอยสนับสนุนและ
ช่วยเหลือ กล่าวได้ว่าเป็นการใช้มวลชนสัมพันธ์ให้มีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ซึ่งจะต้องมีการเข้าไปสร้าง
สัมพันธ์ที่ดีกับกลุ่มต่าง ๆ ในชุมชน ทั้งกลุ่มผู้น าชุมชน กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มผู้สูงอายุ และกลุ่มเยาวชน 
เพ่ือแสดงให้เห็นบทบาทในการเป็นผู้น าที่ดีท าให้เกิดความนิยมตามมา๒๕ 
                                                           

๑๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๕ วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๗ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๗๕ 

 

สรุปได้ว่า ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ในด้าน
การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) คือแรงสนับสนุนจากเครือข่าย พบว่า การมีเครือข่ายที่
สนับสนุนชัดเจนที่ถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งส าหรับการเกิดความนิยมทางการเมือง การสร้าง
ความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับกลุ่มผู้น าชุมชนเพ่ือให้ได้รู้จักชุมชนและพร้อมที่เข้าไปช่วยแก้ไขปัญหาใน
ชุมชน และการเข้าถึงเครือข่ายใหม่ ๆ ที่อยู่ในสังคม เช่น กลุ่มเยาวชน กลุ่มภาคประชาสังคม เป็นต้น 
จึงกล่าวได้ว่าแรงผลักดันของกลุ่มหรือเครือข่ายที่คอยสนับสนุนนักการเมืองคนนั้น ๆ เป็นสิ่งส าคัญใน
การท าให้เกิดความนิยมในตัวนักการเมืองท้องถิ่น 

 
แผนภาพที่ ๔.๒ สรุปประเด็นความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีใน

ด้านการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) คือแรงสนับสนุนจากเครือข่าย๒๖ 

 

ตารางที่ ๔.๒ สรุปผลการศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี
ด้านการตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) คือแรงสนับสนุนจากเครือข่าย 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ การมีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจน ๕ ๑,๒,๔,๕,๑๒ 

๒ 
การสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับกลุ่มผู้น า
ชุมชน ๕ ๖,๙,๑๐,๑๕,๑๗ 

    

๓ การเข้าถึงเครือข่ายใหม่ ๆ ที่อยู่ในสังคม ๒ ๘,๑๓ 
 
 ๔.๑.๓ การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) คือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อ
โฆษณา พบว่า การเมืองในยุคปัจจุบันที่การสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองที่เรียกว่าการหา
                                                           

๒๖ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๗๖ 

 

เสียงโดยมีการแข่งขันกันอย่างจริงจัง การใช้สื่อในการหาเสียงได้ขยายไปยังสื่อสมัยใหม่ที่มีความ
หลากหลายนอกเหนือจากการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ทางการเมืองผ่านสื่อวิทยุกระจายเสียง 
สื่อวิทยุโทรทัศน์ และสื่อหนังสือพิมพ์ สื่อใหม่ที่นักการเมืองท้องถิ่นนิยมน ามาใช้เป็นเครื่องมือช่วยใน
การเข้าถึงชุมชน ปัจจุบันและเป็นหนึ่งในกลยุทธ์ในการสร้างความนิยมทางการเมืองให้กับตัว
นักการเมืองท้องถิ่นเองผ่านการใช้สื่อออนไลน์สมัยใหม่ ดังที่ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้กล่าวไว้ดังนี้ 

๑) การเผยแพร่หลักธรรมทางพระพุทธศาสนาได้มีการปรับเปลี่ยนตามยุคสมัยให้มีความ
เหมาะสมและน่าสนใจ เช่นเดียวกันหากนักการเมืองท้องถิ่นต้องการสร้างชื่อเสียงให้ตนเองพึงต้องมี
การปรับเปลี่ยนวิธีการในการน าเสนอตัวตนให้มีความน่าสนใจและน่าเชื่อถือ การใช้สื่อในการหาเสียง
ได้ขยายไปยังสื่อสมัยใหม่ที่มีความหลากหลาย๒๗ 

๒) การรณรงค์เพ่ือหาเสียงในปัจจุบันต้อเข้าใจบริบทที่เปลี่ยนแปลงไป โดยต้องมองถึง
ช่องทางที่ประชาชนให้ความสนใจหรือเข้าถึงได้ง่าย จะเห็นได้จากการที่มีประชาชนสนใจใช้ช่องทาง
ออนไลน์ในการติดตามข่าวสารทางการเมืองและแสดงความคิดเห็นทางการเมือง มีช่องทางที่
หลากหลายในการรับข้อมูลต่าง ๆ จึงจ าเป็นต้องน าเสนอผ่านแพลตฟอร์มเหล่านั้น๒๘ 

๓) การสื่อสารด้วยการโฆษณาเพ่ือให้เกิดความนิยมในตัวนักการเมืองท้องถิ่นนั้น จะต้องมี
การออกแบบสื่อให้มีความน่าสนใจและมีความแตกต่างโดยเน้นไปที่นโยบายที่มีความโดดเด่น และใช้
สื่อสมัยใหม่ในการน าเสนอ การประชาสัมพันธ์ทางการเมืองผ่านสื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทัศน์ 
และสื่อหนังสือพิมพ์ เช่น คลิปวีดีโอสั้นในติ๊กต๊อก การไลฟ์สดผ่านเฟสบุ๊ค เป็นต้น๒๙ 

๔) การสร้างกระแสในสังคมออนไลน์สามารถท าให้นักการเมืองคนนั้นๆ ได้รับความสนใจ
จนน าไปสู่การเป็นกระแสความนิยมในสังคม ซึ่งในปัจจุบันปฏิเสธไม่ได้เลยว่าสื่อออนไลน์มีอิทธิพลต่อ
การโฆษณาหาเสียงของนักการเมืองท้องถิ่น ทั้งการน าเสนอนโยบายข้ อมูลข่าวสารและการ
ประชาสัมพันธ์กิจกรรมของนักการเมืองท้องถิ่น๓๐ 

๕) การจะกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจสิ่งหนึ่งก็ต้องมีการน าเสนอนโยบายที่ตรงต่อ
ความต้องการของประชาชนในท้องถิ่น ส่วนจะออกแบบอย่างไรให้มีความเหมาะสมก็ต้องปรับตาม
สถานการณ์และการเข้าถึงของประชาชนในท้องถิ่นนั้น ๆ ด้วย สื่อจึงต้องมีความหลากหลายทั้ง
รูปแบบและวิธีการน าเสนอ๓๑ 

๖) ส่วนใหญ่การที่จะได้รับความนิยมจะต้องมีการรณรงค์ในการหาเสียงด้วยวิธีการ
น าเสนอที่มีความหลากหลาย เพ่ือให้ประชาชนสามารถเข้าถึงและรู้จักในตัวนักการเมืองท้องถิ่น 

                                                           
๒๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 



๗๗ 

 

เพราะนอกจากจะลงพ้ืนที่ไปพบปะประชาชนก็จะต้องมีสื่อที่ท าให้ได้เห็นและรู้จักตัวนักการเมือง
ท้องถิ่นมากข้ึน๓๒ 

๗) การจะประชาสัมพันธ์ให้ เกิดการดึงดูดความสนใจของประชาชน ได้ด้วยการ
ประชาสัมพันธ์หรือรณรงค์หาเสียง ต้องสร้างสื่อที่สามารถน าไปสู่การปฏิบัติคือการโน้มน้าวใจเพ่ือให้
ประชาชนมาลงคะแนนเสียง จะต้องมีการเสนอนโยบายที่ส าคัญเป็นประโยชน์ต่อประชาชนและ
ประชาชนสามารถเข้าใจนโยบายไดง้่าย๓๓ 

๘) ความนิยมในตัวนักการเมืองท้องถิ่นจะเกิดขึ้นได้จากการสร้างกระแสทางสังคมหรือ
ความสนใจของประชาชน จากที่เห็นเป็นประจ าคือการขึ้นรถแห่แนะน าตัวและเสนอนโยบายที่
ต้องการจะท าเปรียบเสมือนเป็นค าสัญญา แต่ในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงวิธีการให้สามารถเข้าถึงได้
ง่ายขึ้นด้วยการใช้ช่องทางที่หลากหลายด้วยการใช้เทคโนโลยี๓๔ 

๙) การที่จะได้รับความนิยมมาจากการเชื่อใจและนับถือในตัวนักการเมืองท้องถิ่นคนนั้น ๆ 
ที่มีภาพลักษณ์ผ่านบทบาทส าคัญในการช่วยเหลือสังคม การเข้ามามีบทบาทในด้านต่าง ๆ ท าให้เห็น
ภาพที่ได้ร่วมมือแก้ไขปัญหาหรือพัฒนาชุมชน ซึ่งจะท าให้ประชาชนเกิดความสนใจและมีการพูดถึง
บ่อยข้ึนจนเป็นกระแสสังคมตามมา๓๕ 

๑๐) การจะเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนในท้องถิ่นได้นั้นก่อนอ่ืนต้องเป็นที่รู้จักก่อนมีการ
ประชาสัมพันธ์แนะน าตัวและหมั่นเข้าร่วมกิจกรรมในชุมชน รวมไปถึงการมีบทบาทในการพัฒนา
ชุมชนที่ถือได้ว่าเป็นการสร้างการรับรู้และกระแสความนิยมในท้องถิ่นได้อย่างดี มีการประชาสัมพันธ์
ทางการเมืองผ่านสื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทัศน์ และสื่อหนังสือพิมพ์๓๖  

๑๑) ต้องมีการประชาสัมพันธ์ด้วยการใช้สื่อหลากหลายรูปแบบตามความเหมาะสมของ
คนรับข้อมูลคือประชาชนเป็นการสร้างวิธีการและช่องทางที่หลากหลายตามบริบทของพ้ืนที่ที่จะ
สามารถรับรู้และเกิดความสนใจในตัวนักการเมืองท้องถิ่นเพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจที่จะ
ท าให้เกิดการติดตามอย่างต่อเนื่อง๓๗  

๑๒) การเลือกช่องทางในการน าเสนอและประชาสัมพันธ์แล้วจึงออกแบบสื่อที่จะใช้
น าเสนอให้เหมาะสมกับช่องทางในการสื่อสารนั้น  ๆ เพ่ือให้ประชาชนได้รับรู้ข้อมูลเกี่ยวกับ
นักการเมืองท้องถิ่นที่จะน าไปสู่การตัดสินใจมีการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณา การสื่อสารที่มี
ความหลากหลาย๓๘ 
                                                           

๓๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๕ วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๘ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๗๘ 

 

 

สรุปได้ว่า ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ในด้าน
การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) คือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณา พบว่า           
การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจเพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจที่จะท าให้เกิดการ
ติดตามอย่างต่อเนื่อง การสื่อสารที่มีความหลากหลายทั้งในด้านวิธีการในการประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางในการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดการเข้าถึงข้อมูลของผู้สมัครได้ง่าย และการสร้างกระแสสังคม
ด้วยการเข้าไปมีบทบาทส าคัญในการช่วยเหลือสังคมหรือสนับสนุนการพัฒนาชุมชนในสถานการณ์
ต่าง ๆ เพื่อให้ประชาชนเกิดความเชื่อถือและศรัทธา 

 
แผนภาพที่ ๔.๓ สรุปประเด็นความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีใน

ด้านการตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) คือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณา๓๙ 
 

ตารางที่ ๔.๓ สรุปผลการศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี
การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) คือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณา 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 

๑ 
การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจเพื่อ
กระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจ ๔ ๔,๕,๑๐,๑๘ 

๒ 
การสื่อสารที่มีความหลากหลายทั้งในด้าน
วิธีการและช่องทางในการประชาสัมพันธ์ ๔ ๒,๗,๘,๑๖ 

    

๓ 
การสร้างกระแสสังคมด้วยการเข้าไปมีบทบาท
ส าคัญในสถานการณ์ต่างๆ ๓ ๖,๑๓,๑๕ 

 

                                                           
๓๙ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๗๙ 

 

 ๔.๑.๔ การหยั่งเสียง (Polling) คือการส ารวจความคิดเห็น การส ารวจข้อมูลการ
ตัดสินใจควบคู่กับการแสดงความต้องการของประชาชน โดยมีการรวบรวมข้อมูลที่ได้จากการลงพ้ืนที่
พูดคุยและสอบถามประชาชนในท้องถิ่นโดยใช้ผลส ารวจเป็นข้อมูลในการก าหนดแผนงานรณรงค์เพ่ือ
สร้างคะแนนนิยมให้ได้รับความสนใจและได้รับความชื่นชอบมากขึ้น ถือได้ว่าการส ารวจความคิดเห็น
เป็นการประเมินเสียงจากการสะท้อนมุมมองของประชาชนที่เป็นสิ่งส าคัญเพ่ือปรับกลยุทธ์ในการเพ่ิม
คะแนนนิยมให้มากข้ึน ดังที่ผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้กล่าวไว้ดังนี้ 

๑) การรับรู้ในทางพระพุทธศาสนาที่ท าให้เกิดความเชื่อหรือศรัทธามาจากเบญจขันธ์ 
ประเมินได้จากรูปที่เห็นได้ชัดเจนด้วยพฤติกรรมการแสดงออกทางร่างกาย เวทนาคือความรู้สึก 
สัญญาคือการรับรู้ สังขารที่แสดงออกมาด้วยเจตนา และวิญญาณเป็นความเข้าใจจากการสัมผัสรับรู้ 
สิ่งเหล่านี้เป็นต้นก าเนิดแห่งความเข้าใจจากการสัมผัสรับรู้ ซึ่งหากอยากได้รับความชื่นชอบชื่นชมก็
ย่อมต้องประเมินจากสิ่งเหล่านี้๔๐ 

๒) ปัจจุบันการส ารวจเสียงจะเห็นได้จากหลายสถาบันการศึกษาที่ได้จัดท าโพลที่มีระดับ
ความนิยมเป็นสิ่งส าคัญที่จะท าให้เห็นผลตอบรับจากการหาเสียง ซึ่งในระดับท้องถิ่นสามารถท าได้โดย
การเข้าถึงประชาชนแล้วมีการพูดคุยสอบถามก็ย่อมท าให้เห็นสิ่งที่ประชาชนต้องการ  เมื่อรู้แล้วก็
สามารถปรับเปลี่ยนวิธีการให้สอดคล้องกับความต้องการของประชาชนด้วยความจริงจังตั้งใจ๔๑ 

๓) การประเมินจากผู้อ่ืนเป็นภาพสะท้อนที่ดีที่สุดท าให้ได้ทบทวนข้อผิดพลาดของตนเอง 
ซึ่งการหมั่นส ารวจฐานเสียงหรือการสะท้อนจากชุมชนย่อมท าให้ได้พบกับข้อบกพร่องและแนวทางที่
สามารถสร้างกลยุทธ์หรือนโยบายที่ตรงต่อความต้องการของประชาชนในท้องถิ่นได้ ถือได้ว่าการ
ส ารวจความคิดเห็นเป็นการประเมินเสียงจากการสะท้อนมุมมองของประชาชนที่เป็นสิ่งส าคัญ๔๒ 

๔) การประเมินเสียงตอบรับจากการประชาสัมพันธ์หรือหาเสียงในพ้ืนที่ว่ามีการตอบรับ
เป็นอย่างไร ท าการรวบรวมข้อมูลการปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมแล้วก็น ามาวิเคราะห์เพื่อหากลยุทธ์ที่
จะท าให้เกิดการตอบรับที่ดีขึ้นการก าหนดแผนงานรณรงค์เพ่ือสร้างคะแนนนิยมให้ได้รับความสนใจ
และได้รับความชื่นชอบมากขึ้น๔๓  

๕) เมื่อลงพ้ืนที่ก็ต้องมีการสอบถามถึงผู้น าที่ประชาชนในท้องถิ่นต้องการให้เข้ามา
ช่วยเหลือดูแลและสามารถแก้ไขปัญหาของชุมชนได้ ซึ่งก็จะเป็นจุดส าคัญในการเน้นถึงความต้องการ
ที่ชุมชนอยากให้เกิดขึ้นก็จะสามารถน ามาเป็นแนวทางในการน าเสนอให้ตรงตามนั้นการก าหนด
แผนงานรณรงค์เพ่ือสร้างคะแนนนิยมให้ได้รับความสนใจ๔๔ 

                                                           
๔๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๐ 

 

๖) ผลตอบรับในพ้ืนที่จะเป็นสิ่งที่ยืนยันได้ว่านักการเมืองท้องถิ่นคนนั้นๆ เป็นผู้ที่ได้ความ
ชื่นชอบ โดยการพิจารณาจะต้องมาจากความคิดเห็นของประชาชนตรงๆ จะท าให้เห็นข้อบกพร่อง
และสิ่งที่ควรจะปรับเปลี่ยนเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจมากข้ึนเป้าหมายคือความพึงพอใจของประชาชน
ให้เกิดความชื่นชอบ๔๕ 

๗) การส ารวจความคิดเห็นของประชาชนเป็นการเก็บข้อมูลที่จะก่อให้เกิดความได้เปรียบ
อย่างคุ้มค่าที่จะต้องมีการเข้าถึงประชาชนได้ทุกระดับ เพ่ือก าหนดแผนในการน าเสนอตัวตนเพ่ือให้
ได้รับความสนใจต้องมีการก าหนดกลยุทธ์ในการน าเสนอได้อย่างแตกต่างและน่าสนใจเพ่ือประเมิน
ความคิดเห็นของประชาชน๔๖ 

๘) การได้รับความนิยมมาจากการสร้างการรับรู้ที่น าไปสู่การได้รับผลการตอบรับที่เยอะ
และที่ดี และกลายเป็นกระแสที่มีการพูดถึงและให้ความสนใจ ดังนั้นจะต้องรู้จักที่จะถามประชาชน
เพ่ือประเมินเพ่ือปรับเปลี่ยนวิธีการในการหาเสียงให้เหมาะสมเพราะเป้าหมายคือความพึงพอใจของ
ประชาชนให้เกิดความชื่นชอบ๔๗ 

๙) หากอยากรู้ว่าได้รับกระแสความชอบมากน้อยเพียงใดก็ต้องมีการลง พ้ืนที่สอบถาม
ความคิดเห็นประชาชนเพ่ือประเมินความคิดเห็นของประชาชนโดยการตั้งค าถามกับประชาชนในพ้ืนที่
ตามสถานการณ์จริง โดยเปิดกว้างรับฟังความคิดเห็นทั้งค าชมและค าแนะน าเพ่ือให้รู้ว่าฐานเสียงที่มี
อยู่ยังคงมีความชอบแบบเดิมอยู่หรือไม่๔๘ 

๑๐) การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยวิธีการสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจในการ
เลือกตั้งว่าอยากได้คนแบบไหนมาเป็นผู้น า ซึ่งก็ต้องหมั่นลงพบปะประชาชนในชุมชนต่าง ๆ เป็นการ
ท าให้รู้ว่าปัจจุบันประชาชนให้ความสนใจกับอะไรเพ่ือน ามาก าหนกลยุทธ์ในการหาเสียงต่อไป เปิด
กว้างรับฟังความคิดเห็นทั้งค าชมและค าแนะน า๔๙ 

สรุปได้ว่า ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีในด้านการ
หยั่งเสียง (Polling) คือการส ารวจความคิดเห็น พบว่า การหมั่นประเมินกระแสการตอบรับทีต้องมี
การตรวจสอบกระแสความนิยมและสิ่งที่ต้องพัฒนาเพ่ือให้ได้รับความนิยมมากยิ่งขึ้น และการ
สอบถามประชนอย่างต่อเนื่องถึงคุณลักษณะผู้น าที่ต้องการและคุณประโยชน์ที่ต้องการได้รับโดยที่ไม่
โจมตีผู้อ่ืนแต่ต้องเปิดกว้างทางความคิดเห็นเพ่ือน ามาเป็นแนวทางในการพัฒนาตนเองและน าเสนอให้
ประชาชนได้รับรู้ถึงความเหมาะสมในการเป็นผู้น าตามอุดมคติท่ีต้องการ 

 

                                                           
๔๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๙

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๕ วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๑ 

 

 
แผนภาพที่ ๔.๔ สรุปประเด็นความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีใน

ด้านการหยั่งเสียง (Polling) คือการส ารวจความคิดเห็น๕๐ 
 

ตารางที่ ๔.๔ สรุปผลการศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี
ด้านการหยั่งเสียง (Polling) คือการส ารวจความคิดเห็น 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 

๑ 
การหมั่นประเมินกระแสการตอบรับทีว่ามี
กระแสความนิยมมากน้อยเพียงใด ๖ ๑,๕,๗,๑๑,๑๒,๑๔ 

    

๒ 
การสอบถามประชนอย่างต่อเนื่องถึง
คุณลักษณะผู้น าทีต่้องการและคุณประโยชน์ที่
ต้องการได้รับ ๔ ๔,๙,๑๐,๑๕ 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๕๐ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๘๒ 

 

๔.๒ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
การใช้หลักทางสถิติเพ่ือยืนยันความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร คือ ตัวแปรอิสระประกอบด้วย 

กระบวนการสื่อสาร และหลักสังคหวัตถุ ๔ ในส่วนของตัวแปรตามประกอบด้วย ความนิยมทาง
การเมือง เพ่ือให้ทราบความรู้มาปรับใช้ร่วมกันเพ่ือให้เกิดเป็นการพัฒนาวิธีการใหม่ๆ ที่ช่วยส่งเสริม
การสื่อสารให้เกิดประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นเพ่ือความนิยมทางการเมืองที่จะมีผลต่อการตัดสินใจเลือกตั้ง
ของประชาชนในจังหวัดอุดรธานีอนาคต มีรายละเอียดดังนี้ 

๔.๒.๑ การสื่อสาร การสื่อสารเป็นกระบวนการส าคัญในการแพร่ข่าวทางการเมืองที่เป็น
ตัวกลางระหว่างประชาชนกับรัฐบาล เป็นการสร้างการรับรู้ให้เกิดกับประชาชนในจังหวัดอุดรธานี 
ผ่านการใช้ทักษะความช านาญในการสื่อสารเพ่ือการใช้โน้มนาวจูงใจ และการแสดงออกทางการเมือง
ที่ท าให้ประชาชนเกิดความเชื่อมั่นว่าสามารถตอบสนองต่อความต้องการที่อยากจะให้เกิดขึ้นได้ 
กระบวนการสื่อสารมีรายละเอียดดังนี้ 

๑) ด้านผู้ส่งสาร (Source) นักการเมืองท้องถิ่นผู้ที่ท าหน้าที่น าข้อมูลส่งต่อให้ประชาชน
เกิดความเชื่อและศรัทธาต่อตัวนักการเมืองท้องถิ่น ผู้ส่งสารจะต้องรอบรู้ในเรื่องที่ต้องการสื่อสารและ
สถานการณ์ต่าง ๆ รอบตัว รวมทั้งต้องวิเคราะห์ผู้รับสารให้ เข้าใจอย่างลึกซึ้งก่อนที่จะท าการสื่อสาร
เพ่ือให้เข้าใจความหมายในสารที่ต้องการให้รับรู้ โดยนักการเมืองท้องถิ่นสามารถสื่อสารได้ทั้งการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ หรือการแสดงให้เห็นด้วยการลงพ้ืนที่เพ่ือใกล้ชิดกับผู้รับสารซึ่งก็คือ
ประชาชน ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๑.๑) สิ่งที่ส าคัญในการแสดงออกให้เกิดการรับรู้ หากนักการเมืองท้องถิ่นมีลักษณะ
ที่ดูน่าเชื่อถือ มีพ้ืนฐานเป็นคนที่มีความรู้ความสามารถ และยังเป็นผู้ที่มีคุณธรรมและจริยธรรมในการ
ใช้ชีวิตย่อมท าให้เกิดการยอมรับจนน าไปสู่ความนิยมตามมาการแสดงออกทางการเมืองที่ท าให้
ประชาชนเกิดความเชื่อม่ันว่าสามารถตอบสนองต่อความต้องการ๕๑ 

 ๑.๒) นักการเมืองที่ซื่อสัตย์จะได้รับความไว้วางใจจากประชาชน การพูดและการ
กระท าที่สอดคล้องกันสามารถสร้างความเชื่อมั่นและความศรัทธาถือได้ว่าเป็นธรรมที่สามารถช่วยให้
นักการเมืองได้รับความนิยมและความไว้วางใจจากประชาชนใช้ทักษะความช านาญในการสื่อสารเพ่ือ
การใช้โน้มนาวจูงใจ๕๒ 

 

 

 

                                                           
๕๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๓ 

 

 ๑.๓) การมีภาพลักษณ์ท่ีดีจากการเสียสละให้บริการประชาชนอย่างแท้จริง และการ
ท างานเพ่ือผลประโยชน์ของส่วนรวมมากกว่าผลประโยชน์ตนเอง การปฏิบัติต่อประชาชนอย่างเท่า
เทียมและไม่เลือกปฏิบัติ ช่วยสร้างความรู้สึกของความยุติธรรมในสังคมย่อมท าให้เกิดการยอมรับจน
น าไปสู่ความนิยมตามมาการแสดงออกทางการเมือง๕๓ 

 ๑.๔) การสร้างความนิยมในตัวนักการเมืองต้องใช้วิธีการที่หลากหลาย และต้องมี
ความพยายามในการท าความเข้าใจความต้องการของประชาชน เพ่ือให้เกิดการตอบสนองต่อความ
ต้องการนั้นได้อย่างเหมาะสมที่แสดงถึงการมีวิสัยทัศน์และเป้าหมายในการพัฒนาสามารถท าให้
ประชาชนรู้สึกม่ันใจว่าจะสามารถเข้ามาเป็นตัวแทนเขาได้๕๔ 

 ๑.๕) เข้าใจความต้องการของประชาชน การฟังเสียงประชาชนและตอบสนองต่อ
ความต้องการหรือปัญหาที่พวกเขากังวล เป็นการแสดงความเข้าใจในปัญหาและความต้องการของ
ประชาชน และการตอบสนองอย่างมีความเห็นอกเห็นใจท างานอย่างมุ่งมั่นเพ่ือรักษาความไว้วางใจ
จากประชาชน๕๕ 

 ๑.๖) การมีบุคลิกภาพที่สง่างาม น่าเชื่อถือ เป็นการเน้นให้ประชาชนเห็นคุณสมบัติ
และจุดแข็งที่สามารถท าให้ประชาชนรู้สึกมั่นใจว่าจะสามารถเข้ามาเป็นตัวแทนเขาได้ และสนับสนุน
ให้นักการเมืองคนนั้นได้รับความชื่นชอบด้วยท างานอย่างมุ่งมั่นเพ่ือรักษาความไว้วางใจจาก
ประชาชน๕๖ 

 ๑.๗) การมีวิธีการสื่อสารที่เหมาะสมและมีความน่าสนใจ เป็นคนที่ พูดเก่ง พูดดี  
การใช้ถ้อยค าที่ไพเราะท าให้เกิดความอยากที่จะรับฟังและพูดคุยด้วยคิดว่าสิ่งเหล่านี้ท าให้เกิด
ความสัมพันธ์ที่ดีที่มีผลต่อความนิยมทางการเมืองประชาชนรู้สึกม่ันใจว่าจะสามารถเข้ามาเป็นตัวแทน
เขาได้๕๗ 

 ๑.๘) นักการเมืองต้องมีภาพลักษณ์ที่ชัดเจนและเป็นที่จดจ า เช่น การแสดงบทบาท
เป็นผู้น าที่มีความสามารถและมุ่งมั่น มีความรู้รอบด้าน ท างานอย่างมุ่งมั่นเพ่ือรักษาความไว้วางใจจาก
ประชาชนเป็นท างานอย่างมุ่งมั่นเพ่ือรักษาความไว้วางใจจากประชาชนและได้รับการสนับสนุนจาก
ประชาชนอย่างยั่งยืน๕๘ 

 

                                                           
๕๓

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๖

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๗

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๕๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๔ 

 

 ๑.๙) การสร้างความนิยมเป็นกระบวนการที่ต้องมีความเป็นระเบียบและยืดหยุ่นใน
การปรับกลยุทธ์ตามสถานการณ์และความต้องการของประชาชนในเวลานั้น  เป็นการรักษา
ความสัมพันธ์ที่ดีกับประชาชน โดยการฟังและตอบสนองต่อความคิดเห็นและข้อเสนอแนะได้รับความ
ชื่นชอบด้วยท างานอย่างมุ่งม่ันเพื่อรักษาความไว้วางใจจากประชาชน๕๙ 

 ๑.๑๐) การสื่อสารออกไปด้วยความจริงใจที่จะต้องแสดงให้เห็นด้วยการรับผิดชอบ
ต่อค าพูดเป็นการชั่งใจด้วยการดูความจริงใจว่าที่พูดออกมาเพียงเพ่ือหวังคะแนนเสียง หรือว่าพูดแล้ว
ท าได้จริง การพูดสงสารนั้นจะต้องมีความน่าเชื่อถือ มีความรู้รอบด้านจะต้องเป็นผู้ที่มีความรู้อย่าง
ลึกซึ้งและหลากหลายเพื่อการถ่ายทอดที่ถูกต้องเหมาะสม๖๐ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านผู้ส่งสาร มีความรู้รอบด้านจะต้องเป็นผู้ที่มีความรู้อย่างลึกซึ้งและหลากหลายเพื่อ
การถ่ายทอดที่ถูกต้องเหมาะสม เข้าใจความต้องการของประชาชนต้องเป็นผู้ที่รู้สถานการณ์ปัญหา
หรือสิ่งที่ประชาชนต้องการ มีบุคลิกที่เหมาะสมเป็นภาพลักษณ์ของผู้น าที่ต้องมีการแสดงออกอย่าง
เหมาะสมทั้งการแต่งกาย การพูด และการแสดงออกที่เหมาะสม สุดท้ายคือมีทักษะในการสื่อสารที่ดี
ต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถในการสื่อสารได้ดี  

 
แผนภาพที่ ๔.๕ การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี ด้านผู้ส่งสาร๖๑ 
 

ตารางที่ ๔.๕ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านผู้ส่งสาร 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ มีความรู้รอบด้าน ๓ ๓,๖,๙ 
๒ เข้าใจความต้องการของประชาชน ๓ ๒,๘,๑๖ 
๓ มีภาพลักษณ์ท่ีเหมาะสม ๒ ๑,๑๓ 
๔ มีทักษะในการสื่อสารที่ดี ๒ ๔,๕ 

    

                                                           
๕๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๑ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๘๕ 

 

๒) ด้านสาร (Message) ปัจจัยของสารประกอบด้วย รหัส เนื้อหา และการจัดเสนอทั้ง 

รหัส เนื้อหา การจัดเสนอสารนั้นประกอบด้วยส่วนประกอบและโครงสร้าง ซึ่งเป็นความนึกคิด 
ความคิด ทัศนคติ ภาพลักษณ์หรือข้อมูลอ่ืน ๆ ซึ่งผู้ส่งข่าวสารต้องการที่จะส่งไปยังผู้รับข่าวสารที่
ก าหนดไว้โดยการใช้สารหรือกลยุทธ์ในการสร้างความนิยมในตัวนักการเมือง การสื่อสารกับประชาชน
ด้วยข้อมูลที่เป็นประโยชน์และสามารถเข้าใจได้ง่าย ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๒.๑) เนื้อหาชัดเจนเข้าใจง่ายมีหลากหลายด้านและแง่มุมที่ต้องแสดงให้เห็นว่าทุกข์
หรือปัญหาที่เกิดขึ้นสามารถจัดการได้ด้วยการมองถึงสาเหตุที่แท้จริงของปัญหานั้น ซึ่งนั่นก็คือการมี
นโยบายที่แก้ไขปัญหานั้นได้โดยการใช้สารหรือกลยุทธ์ในการสร้างความนิยมในตัวนักการเมืองการ
สื่อสารกับประชาชนด้วยข้อมูลที่เป็นประโยชน์และสามารถเข้าใจได้ง่าย๖๒ 

 ๒.๒) ต้องยืนหยัดอยู่บนความซื่อสัตย์จริงใจด้วยการให้ข้อมูลเป็นความจริงเชื่อถือได้ 
ถือว่าเป็นผู้ที่มีคุณธรรมในการน าเสนอข้อมูลให้กับประชาชนได้รับรู้โดยไม่บิดเบือนไปจากความจริงที่
ก็มีระบุไว้ในหลักศีล ๕ ในการไม่พูดปด หรือพูดค าที่ก่อให้เกิดความขัดแย้งและเป็นข้อความไม่จริง
การสื่อสารกับประชาชนด้วยข้อมูลที่เป็นประโยชน์และสามารถเข้าใจได้ง่าย๖๓ 

 ๒.๓) การสอนและอธิบายในต าราและค าสอนของพระพุทธศาสนา เพ่ือช่วยให้ผู้
ปฏิบัติสามารถเข้าถึงความสุขสงบและการหลุดพ้นจากความทุกข์ได้อย่างชัดเจนและมีเป้าหมาย 
นักการเมืองเองก็ย่อมต้องน าหลักธรรมมาใช้ในการสื่อสารให้กับประชาชนได้เข้าใจมากขึ้น ไม่ใช่แค่
เพียงรับรู้แต่ต้องพิจารณาข้อมูลนั้นๆ ด้วยปัญญา๖๔ 

 ๒.๔) การให้ข้อมูลต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับตัวผู้สมัครก็ต้องค านึงถึงข้อความที่ส่งต่อว่า
ใช้ค าที่มีความหมาย เข้าใจง่าย รวมไปถึงการอธิบายนโยบายที่เป็นเหมือนวิสัยทัศน์ของผู้สมัครที่ต้องมี
ค าส าคัญให้น่าสนใจจดจ าได้ง่ายและขณะเดียวกันก็ต้องมีอัตลักษณ์เฉพาะการใช้สารหรือกลยุทธ์ใน
การสร้างความนิยมในตัวนักการเมือง๖๕ 

 ๒.๕) การเสนอแผนงานและนโยบายที่เป็นประโยชน์และสามารถแก้ไขปัญหาของ
ประชาชนได้จริง เช่น การพัฒนาสาธารณูปโภค การศึกษาหรือการดูแลสุขภาพ โดยมีการเปิดเผย
ข้อมูลที่ส าคัญเกี่ยวกับการใช้จ่ายงบประมาณหรือการตัดสินใจต่าง ๆ อย่างชัดเจนการสร้างกลยุทธ์ใน
การสร้างความนิยมในตัวนักการเมืองการสื่อสารกับประชาชนด้วยข้อมูลที่เป็นประโยชน์๖๖ 

 

                                                           
๖๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๖ 

 

 ๒.๖) สารในบางความหมายก็ไม่ได้หมายถึงเพียงเรื่องของข้อมูล แต่ยังหมายถึง
เจตนาในการแสดงออกต่อประชาชนด้วย ซึ่งการไปเยี่ยมชุมชนหรือกลุ่มประชาชนที่ต้องการความ
ช่วยเหลือและการให้การสนับสนุนย่อมเป็นการแสดงถึงเจตนาที่ดีในการเป็นผู้น าที่ชุมชนอยากได้และ
ต้องสามารถท าได้จริง๖๗ 

 ๑.๗) ต้องมีการชี้แจงให้เกิดความชัดเจน ด้วยสร้างข้อความที่ชัดเจนเกี่ยวกับ
นโยบาย เป้าหมาย และแผนการด าเนินงานที่น ามาหาเสียง และต้องสามารถท าได้จริงด้วยเพ่ือให้เห็น
ความจริงใจและตั้งใจที่จะท าให้ชุมชนดีขึ้นการเสนอวิสัยทัศน์ที่ชัดเจนและมีความเป็นไปได้ในการ
พัฒนาชุมชนเป็นนโยบายที่สามารถแก้ไขปัญหาที่ส าคัญ ๖๘ 

 ๒.๘) การเสนอวิสัยทัศน์ที่ชัดเจนและมีความเป็นไปได้ในการพัฒนาชุมชน          
เป็นนโยบายที่สามารถแก้ไขปัญหาที่ส าคัญ เช่น การศึกษา สุขภาพ และเศรษฐกิจ ข้อมูลนโยบาย
ดังกล่าวท าให้เห็นภาพการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นมีการจัดการประชุม หรือกิจกรรมในชุมชน
เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลและรับฟังความคิดเห็น๖๙ 

 ๒.๙) ต้องมีการจัดการประชุม หรือกิจกรรมในชุมชนเพ่ือเผยแพร่ข้อมูลและรับฟัง
ความคิดเห็น เช่น การประชาคมหมู่บ้าน เป็นต้น ซึ่งก็ต้องมีการสื่อสารอย่างต่อเนื่องกับประชาชนและ
ตอบสนองต่อค าถามและข้อกังวลของพวกเขาได้เพ่ือแสดงให้เห็นถึงเจตนาที่มีความเข้าใจและ
ความเห็นอกเห็นใจต่อประชาชน๗๐ 

 ๒.๑๐) การน าเสนอหรือแบ่งปันเรื่องราวส่วนตัว เช่น ประสบการณ์ ความรู้ความสามารถที่
แสดงถึงความเหมาะสมในการเข้ามาช่วยเหลือและพัฒนาท้องถิ่นนั้นๆ เพ่ือแสดงให้เห็นถึงเจตนาที่มี
ความเข้าใจและความเห็นอกเห็นใจต่อประชาชนต้องมีการชี้แจงให้เกิดความชัดเจน ด้วยสร้าง
ข้อความที่ชัดเจนเกี่ยวกับนโยบาย เป้าหมาย และแผนการด าเนินงานที่น ามาหาเสียง๗๑ 

 ๒.๑๑) การจัดสร้างสื่อการเรียนรู้ เช่น ข้อความหรือวิดีโอที่อธิบายถึงนโยบายและ
แนวทางการด าเนินงานในลักษณะที่เข้าใจง่าย และประกอบไปด้วยพ้ืนฐานความจริงไม่ใช่เป็นเพียง
แต่งขึ้นเพ่ือต้องการคะแนนเสียง สามารถช่วยสร้างความนิยมและความเชื่อมั่นในตัวนักการเมืองได้
อย่างมีประสิทธิภาพ๗๒ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านสาร ต้องประกอบด้วยเนื้อหาชัดเจนเข้าใจง่ายต้องมีรายละเอียดที่กระชับมี
ใจความส าคัญและเห็นแล้วเข้าใจได้ง่าย มีความเหมาะสมกับผู้รับต้องดูว่าผู้รับเป็นกลุ่มไหนก็จะมี
                                                           

๖๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๗ 

 

รายละเอียดที่แตกต่างกันไปตามบริบทของกลุ่มเป้าหมาย ข้อมูลเป็นความจริงเชื่อถือได้ต้องเป็นสิ่ง
ที่มาจากความจริงมีที่มาชัดเจนและน่าเชื่อถือ และตอบโจทย์ความต้องการของผู้รับต้องเป้นข้อมูลที่
มุ่งตอบโจทย์ของผู้รับซึ่งก็คือประชาชน 

 
แผนภาพที่ ๔.๖ การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี ด้านสาร๗๓ 
 

ตารางที่ ๔.๖ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิน่ในจังหวัดอุดรธานี ด้านสาร 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ เนื้อหาชัดเจนเข้าใจง่าย ๕ ๕,๖,๙,๑๐,๑๓ 
๒ ข้อมูลเป็นความจริงเชื่อถือได้ ๓ ๑,๔,๗ 
๓ ตอบโจทย์ความต้องการของผู้รับ ๓ ๒,๓,๑๔ 

    

 

๓) ด้านช่องทาง (Channel) สื่อหรือช่องทาง  สิ่งที่น าสาร เช่น คลื่นแสง คลื่นเสียง 
วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น เป็นช่องทางที่จะน าไปสู่ประสาทความรู้สึกหรือการถอดรหัสของ
ผู้รับสาร การติดต่อระหว่างบุคคล ซึ่งอยู่ในรูปแบบสนทนาทั้งอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ         
การสร้างความนิยมในตัวนักการเมืองสามารถท าได้หลายช่องทาง และแต่ละช่องทางมีความส าคัญใน
การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและการเชื่อมต่อกับประชาชน นี่คือลักษณะของช่องทางการสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพ ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๒.๑) การหาเสียงของนักการเมืองในปัจจุบันมุ่งเน้นการใช้ช่องทางที่ทันสมัยเข้าถึงง่าย 
ซึ่งช่องทางการสื่อสารไม่ว่าจะเป็นวิธีการแบบไหนก็ต้องมุ่งเน้นให้เป็นวิธีที่ช่วยส่งเสริมความสงบสุข
ด้วยจิตใจที่ดี และต้องสามารถเข้าถึงและเข้าใจได้ง่าย ธรรมะมักถูกน าเสนอผ่านหลายช่องทางที่
เข้าถึงง่ายในสังคมปัจจุบันมีบทบาทส าคัญในการเผยแพร่ค าสอน๗๔ 

                                                           
๗๓ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 
๗๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๘ 

 

 ๒.๒) การรับข้อมูลข่าวสารในปัจจุบันมีหลากหลายวิธีการและสามารถเข้าถึงได้ง่าย 
ยิ่งจ าเป็นต้องให้ความรู้และความเข้าใจมาก ๆ แสดงความคิดเห็นอย่างมีเมตตา แนะน าให้กันอย่าง
เหมาะสมจึงจะท าให้ช่องทางเหล่านั้นมีประโยชน์และเป็นวิธีการที่ถูกต้องปราศจากความขัดแย้งการ
ใช้สื่อออนไลน์ในการหาเสียงเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญในยุคดิจิทัล๗๕ 

 ๒.๓) การเข้าถึงช่องทางการสื่อสารในปัจจุบันท าได้ง่ายขึ้นหากต้องการหาข้อมูล
อะไรจึงต้องควรระวังในการเสพข่าวสารต่าง ๆ ซึ่งคนส่วนใหญ่ก็พัฒนารูปแบบการสื่อสารใหม่ ๆ ให้มี
ความน่าสนใจมากขึ้นอยู่เสมอจึงต้องพิจารณาอย่างมีสติว่าจะเลือกอย่างไรให้เหมาะสมการใช้สื่อ
ออนไลน์ในการหาเสียงเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญในยุคดิจิทัล๗๖ 

 ๒.๔) การใช้สื่อออนไลน์ในการหาเสียงเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญในยุคดิจิทัล เนื่องจากสื่อ
ออนไลน์มีการเข้าถึงที่กว้างขวางและสามารถใช้เพ่ือสร้างความเชื่อมโยงกับประชาชนได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ผู้สมัครสามารถระบุว่าโฆษณาจะปรากฏแก่กลุ่มผู้เลือกตั้งเฉพาะกลุ่ม เช่น คนที่สนใจ
นโยบายเฉพาะ หรือผู้ที่อยู่ในพื้นท่ีเลือกตั้งที่ก าหนดไว้๗๗ 

 ๒.๕) การหาเสียงในปัจจุบันเน้นการใช้สื่อออนไลน์ควบคู่กับการลงพ้ืนที่แจกเอกสาร
แนะน าตัวผู้สมัคร เนื่องจากการใช้ช่องทางเหล่านี้ควรท าด้วยความคิดสร้างสรรค์และมีความโปร่งใส 
เพ่ือให้ประชาชนได้รับข้อมูลที่ถูกต้องและเชื่อถือได้ และเพ่ือสร้างความไว้วางใจและความนิยมในตัว
นักการเมืองอย่างยั่งยืน๗๘ 

 ๒.๖) ปัจจุบันมีการใช้สื่อออนไลน์เป็นการสร้างกระแสนิยมทางการเมืองที่เห็นได้
บ่อยสุด ไม่จะเป็นเฟซบุ๊ก, ทวิตเตอร์, อินสตาแกรม ใช้ส าหรับโพสต์ข้อความ ข่าวสารเกี่ยวกับตัวตน 
และการถ่ายทอดสดกิจกรรม โดยมีการโต้ตอบกับประชาชนการใช้ช่องทางเหล่านี้ควรท าด้วยความคิด
สร้างสรรค๗์๙ 

 ๒.๗) การหาเสียงผ่านสื่อดิจิทัลช่วยให้ผู้สมัครสามารถปรับเปลี่ ยนกลยุทธ์ให้
สอดคล้องกับเป้าหมายทางการเมือง และสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้สมัครกับผู้มีสิทธิ์เลือกตั้งได้
อย่างใกล้ชิด เพ่ือสร้างความตระหนักรู้เกี่ยวกับนโยบาย ประสบการณ์ หรือคุณค่าของผู้สมัครและเพ่ือ
สร้างความไว้วางใจและความนิยมในตัวนักการเมืองอย่างยั่งยืน๘๐ 

 

                                                           
๗๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 



๘๙ 

 

 ๒.๘)  การจัดพบปะกับประชาชนในสถานที่ต่าง ๆ เพ่ือฟังปัญหาและข้อเสนอแนะ
หรือการจัดกิจกรรมร่วมกับประชาชน เช่น งานชุมชน การออกร้าน หรือกิจกรรมการกุศล  เพ่ือเพ่ิม
การมีส่วนร่วมและการสนับสนุนเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่งกับประชาชนและเพ่ิมการรับรู้ในตัว
นักการเมอืง๘๑ 

 ๒.๙) การใช้โฆษณาในสื่อดิจิทัลและสื่อสิ่งพิมพ์เพ่ือเพ่ิมการรับรู้และการเข้าถึง         
เป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญในการสร้างความสนใจและสร้างการเชื่อมต่อระหว่างนักการเมืองกับประชาชน 
เพราะคนส่วนใหญ่มักใช้เวลาออนไลน์ผ่านอุปกรณ์มือถือและคอมพิวเตอร์ เนื่องจากสามารถเข้าถึงได้
ง่ายและมีความสะดวกรวดเร็วในการติตดตามข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับนักการเมืองคนนั้น ๆ๘๒ 

 ๒.๑๐) การใช้โซเชียลมีเดียในการหาเสียงช่วยสร้างการมีส่วนร่วมของผู้เลือกตั้งกับ
ผู้สมัครผ่านการแสดงความคิดเห็น การไลค์ การแชร์ และการตอบสนองต่อเนื้อหาต่าง ๆ ซึ่งท าให้เกิด
การสื่อสารสองทางที่เป็นการสร้างและขยายเครือข่ายของผู้สนับสนุนการหาวิธีการที่หลากหลายมี
ความแตกต่างและและน่าสนใจเพื่อกระตุ้นให้เกิดความสนใจของประชาชน๘๓ 

 ๒.๑๑) การใช้สื่อออนไลน์ในการหาเสียงต้องมีการวางแผนที่ดีและต้องการการ
ปฏิบัติอย่างต่อเนื่องเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่แข็งแกร่งกับประชาชนและเพ่ิมการรับรู้ในตัวนักการเมือง
อย่างมีประสิทธิภาพการสร้างความสนใจและสร้างการเชื่อมต่อระหว่างนักการเมืองกับประชาชน๘๔ 

 ๒.๑๒) การสัมมนาออนไลน์ที่ในปัจจุบันได้รับความนิยมค่อนข้างมาก ซึ่งการจัดการ
สัมมนาออนไลน์หรือเวทีดีเบทเพ่ือพูดคุยเกี่ยวกับนโยบาย และเปิดโอกาสให้ประชาชนถามค าถาม 
เป็นการแสดงวิสัยทัศน์ของผู้สมัครที่ท าให้เห็นถึงความรู้ความสามารถที่มีสร้างสัมพันธ์ที่ดีต้องมีการ
เข้าประชิดตัวเพ่ือให้ประชาชนได้สัมผัสและรู้จักท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจ๘๕ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านช่องทางการสื่อสารด้วยการใช้ช่องทางการสื่อสารที่ทันสมัยและเชื่อมโยง
เครือข่ายต้องใช้ช่องทางที่ได้รับความนิยมและมีการเข้าถึงได้อย่างรวดเร็ว เช่น Facebook Line เป็น
ต้น การประชาสัมพันธ์ด้วยวิธีการใหม่ ๆ ที่ต้องมีการหาวิธีการที่หลากหลายมีความแตกต่างและและ
น่าสนใจเพื่อกระตุ้นให้เกิดความสนใจของประชาชน และเข้าถึงประชาชนทุกระดับเพ่ือสร้างสัมพันธ์ที่
ดีต้องมีการเข้าประชิดตัวเพ่ือให้ประชาชนได้สัมผัสและรู้จักท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจ 

 

                                                           
๘๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๗ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๙๐ 

 

 
แผนภาพที่ ๔.๗ การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี ด้านช่องทางการสื่อสาร๘๖ 
 

ตารางที่ ๔.๗ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านช่องทางการสื่อสาร 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ เข้าถึงประชาชนทุกระดับเพ่ือสร้างสัมพันธ์ที่ดี ๖ ๓,๔,๗,๑๐,๑๑,๑๗ 
๒ การสื่อสารที่ทันสมัยและเชื่อมโยงเครือข่าย ๔ ๑,๖,๑๒,๑๔ 
๓ การประชาสัมพันธ์ด้วยวิธีการใหม่ ๆ ๒ ๒,๕ 

    

 
๔) ด้านผู้รับสาร (Receiver) ผู้ที่ท าหน้าที่ในการรับรู้ ความรู้สึกนึกคิด ความคิดเห็นที่

บุคคล มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง บุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่ง ซึ่งอาจเป็นความคิดเห็น 
หรือความรู้สึกที่ลึกซึ้งแน่นหนาเปลี่ยนแปลงได้ยาก ซึ่งผู้รับสารในทางการเมือง หมายถึง ประชาชน
หรือกลุ่มคนที่ได้รับข้อมูลหรือสารจากนักการเมือง สื่อมวลชน หรือพรรคการเมือง ข้อมูลหรือสารนี้
อาจเป็นข่าว ข้อความ โฆษณา หรือสื่อที่เผยแพร่ผ่านช่องทางต่าง ๆ เช่น โทรทัศน์ วิทยุ โซเชียลมีเดีย 
หรือการประชุมทางการเมือง ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๒.๑) นักการเมืองที่แสดงออกอย่างซื่อสัตย์ ตรงไปตรงมา และแสดงให้เห็นถึงความ
ตั้งใจในการท างานเพ่ือประโยชน์ของประชาชน ซ่ึงจะได้รับการยอมรับมากขึ้นที่เป็นลักษณะส าคัญใน
การเป็นผู้น าที่ประชาชนต้องการสามารถพิจารณาเลือกนักการเมืองหรือผู้น าที่ดีได้อย่างมีสติและ
ปัญญา๘๗ 

 

 

 

                                                           
๘๖ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 
๘๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๙๑ 

 

 ๒.๒) ประชาชนมีความรู้ ความเข้าใจ และสามารถพิจารณาเลือกนักการเมืองหรือ
ผู้น าที่ดีได้อย่างมีสติและปัญญา หลักธรรมเหล่านี้มุ่งเน้นที่การพิจารณาคุณธรรม ความประพฤติ และ
ความสามารถของนักการเมืองเพ่ือน าไปสู่การตัดสินใจที่ถูกต้องและเป็นประโยชน์ต่อสังคมซื่อสัตย์ 
ตรงไปตรงมา๘๘ 

 ๒.๓) การพิจารณาคุณธรรม ความสามารถ และการประพฤติของนักการเมือง ท าให้
การเลือกตั้งไม่เพียงแต่เป็นการใช้สิทธิ์ แต่เป็นการเลือกผู้น าที่สามารถท างานเพื่อสังคมอย่างแท้จริง ที่
สามารถขับเคลื่อนสังคมให้เกิดการพัฒนาและชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนดีขึ้น สร้างความ
ประทับใจให้กับประชาชนได้ ซึ่งก็จะความนิยมที่มากข้ึนด้วย๘๙ 

 ๒.๔) ผู้รับสารมักเลือกสื่อที่สอดคล้องกับความเชื่อหรือแนวคิดของตน เช่น คนที่มี
แนวคิดแบบเสรีนิยมอาจเลือกสื่อที่สนับสนุนแนวทางเดียวกัน ขณะที่คนที่มีแนวคิดอนุรักษ์นิยมจะ
เลือกสื่อที่มีแนวคิดตรงกันข้าม ซึ่งแสดงให้เห็นว่าตนมีสิทธิในการตัดสินใจเลือกอย่างอิสระมีบทบาท
เป็นผู้มสี่วนร่วมในกระบวนการทางการเมือง๙๐ 

 ๒.๕) ผู้รับสารไม่ได้เป็นเพียงผู้ฟังหรือผู้ชมอย่างเดียว แต่ยังมีบทบาทเป็นผู้มีส่วน
ร่วมในกระบวนการทางการเมือง โดยการตอบสนองต่อสารที่ได้รับ ซึ่งอาจน าไปสู่การแสดงออกทาง
การเมือง เช่น การลงคะแนนเสียง การร่วมชุมนุม หรือการแสดงความคิดเห็นทางออนไลน์รวมไปถึง
อ านาจในการตัดสินใจเลือก๙๑ 

 ๒.๖) ผู้รับสารแต่ละคนมีการรับรู้และการตีความข้อมูลที่แตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับ
การศึกษา ประสบการณ์ ความเชื่อส่วนตัว และปัจจัยทางสังคมอ่ืน ๆ ทั้งนี้สิ่งส าคัญคือการที่ผู้รับสาร
มีอ านาจในการตัดสินใจว่าจะเชื่อหรือไม่รวมไปถึงอ านาจในการตัดสินใจเลือกการพัฒนาประเทศหรือ
สังคมในระยะยาวจะสร้างความประทับใจให้กับประชาชน๙๒ 

 ๑.๗) นักการเมืองที่ดูเข้าถึงง่ายใกล้ชิดกับประชาชน และเปิดรับฟังความคิดเห็นจาก
กลุ่มต่าง ๆ มักจะได้รับความนิยมจากประชาชน แนวทางในการพัฒนาประเทศหรือสังคมในระยะยาว
จะสร้างความประทับใจให้กับประชาชนได้ ซึ่งก็จะความนิยมที่มากขึ้นด้วยกระตุ้นหรือโน้มน้าวจิตใจ 
สามารถน าไปสู่การเพ่ิมความนิยมต่อนักการเมืองหรือพรรคการเมือง๙๓ 

 

                                                           
๘๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๕ วันท่ี ๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๙ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 



๙๒ 

 

 ๒.๘) ประชาชนต้องได้รับข้อมูลที่กระตุ้นหรือโน้มน้าวจิตใจ สามารถน าไปสู่การเพ่ิม
ความนิยมต่อนักการเมืองหรือพรรคการเมือง เช่น การใช้โฆษณาทางการเมืองที่เน้นความหวัง 
นโยบายที่ตอบโจทย์ หรือการชูประเด็นที่สร้างแรงบันดาลใจท าตามค าสัญญาที่เคยให้ไว้ระหว่างการ
หาเสียงหรือสัญญาที่เคยให้ไว้กับประชาชน๙๔ 

 ๒.๙) ผู้รับสารมักจะมีแนวโน้มเลือกรับข้อมูลที่สอดคล้องกับความเชื่อและความ
คิดเห็นของตนเอง ซึ่งอาจส่งผลต่อการเสริมสร้างความนิยมของพรรคการเมืองหรือนักการเมืองที่มี
แนวคิดเดียวกัน สิ่งส าคัญที่ท าให้ทุกคนเห็นพ้องต้องกันก็คือการที่ตนเป็นผู้ ได้รับประโยชน์
เช่นเดียวกัน๙๕ 

 ๒.๑๐) การผลักดันนโยบายที่ได้ผล การพัฒนาสังคม หรือการแก้ไขปัญหาส าคัญจะ
ท าให้ประชาชนรู้สึกมั่นใจในความสามารถของเขา โดยเฉพาะนักการเมืองที่ท าตามค าสัญญาที่เคยให้
ไว้ระหว่างการหาเสียงหรือสัญญาที่เคยให้ไว้กับประชาชนย่อมได้รับความสนใจการตอบสนองของ
นักการเมืองต่อนโยบาย๙๖ 

 ๒.๑๑) ในยุคปัจจุบันนักการเมืองหลายคนหันมาใช้บุคคลที่มีอิทธิพลในโซเชียลมีเดีย
เพ่ือช่วยเผยแพร่สารและสร้างความนิยมในกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ ซึ่งความชื่นชอบนี้อาจขึ้นอยู่กับการ
ตอบสนองของนักการเมืองต่อนโยบาย การแสดงออกส่วนตัวตลอดจนการเชื่อมโยงกับประชาชนใน
ระดับส่วนตัว๙๗ 

 ๒ .๑๒) ประชาชนมักชื่นชอบนักการเมืองที่มีลักษณะเป็นผู้น าที่ เข้มแข็งมี
ความสามารถในการควบคุมสถานการณ์ และสามารถน าพาชุมชนไปในทิศทางที่ดี นักการเมืองที่
แสดงให้เห็นถึงความสามารถในการบริหารงานที่มีประสิทธิภาพ สามารถผลักดันนโยบายที่เป็น
ประโยชน์แก่ประชาชนได้จริง ๆ๙๘ 

 

สรุปได้ว่า การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านผู้รับสาร มีอ านาจในการตัดสินใจต้องเปิดกว้างในการเข้าถึงโดยขอเข้าไปเป็น
ส่วนหนึ่งในการให้ประชาชนสามารถเลือกได้ตามความต้องการ การเป็นผู้ได้รับประโยชน์ที่ตอบสนอง
ความต้องการได้ต้องเป็นไปเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของประชนเป็นหลักถึงจะได้รับการยอมรับ 
และภาพลักษณ์ตรงใจต้องมีลักษณะที่ตรงความต้องการหรือถูกใจประชาชนจึงได้รับความนิยม 

                                                           
๙๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๘ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๙๓ 

 

 
แผนภาพที่ ๔.๘ การสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี ด้านผู้รับสาร๙๙ 
 

ตารางที่ ๔.๘ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารที่ส่งผลให้เกิดความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านผู้รับสาร 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ การเป็นผู้ได้รับประโยชน์ ๖ ๒,๓,๑๑,๑๓,๑๔,๑๘ 
๒ มีอ านาจในการตัดสินใจ ๓ ๔,๕,๖ 
๓ ภาพลักษณ์ตรงใจ ๓ ๑,๙,๑๖ 

    

 

๔.๒.๒ ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้น 

 จากวัตถุประสงค์ข้อที่  ๒. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ในส่วนของการวิจัยเชิงปริมาณโดยการแจกแบบสอบถามกับ
กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ประชาชนอายุ ๑๘ ปีขึ้นไปที่มีสิทธิเลือกตั้งใน ๕ พ้ืนที่ ได้แก่ เทศบาลนคร
อุดรธานี เทศบาลเมืองหนองส าโรง เทศบาลต าบลนาข่า องค์การบริหารส่วนต าบลบ้านแดง และ
องค์การบริหารส่วนต าบลเพ็ญ จ านวน ๓๙๙ คน เพ่ือให้ได้ข้อค้นพบที่ชัดเจนสามารถอธิบาย
สนับสนุนการศึกษาวิจัย มีรายละเอียดดังนี้ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 
๓๘๘ คน จ าแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ และอาชีพ แสดงด้วยความถี่และร้อยละ        
มีรายละเอียดดังแสดงในตารางที่ ๔.๙ ดังนี้ 

 

 

 

 

                                                           
๙๙ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๙๔ 

 

ตารางท่ี ๔.๙ จ านวน และค่าร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล 
(n=๓๙๙) 

ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน ร้อยละ 
เพศ ชาย  ๒๖๒ ๖๕.๖๖ 

 หญิง  ๑๓๗ ๓๔.๓๔ 
 รวม  ๓๙๙ ๑๐๐.๐๐ 

อาย ุ ๑๘-๓๐ ปี ๑๔ ๓.๕๑ 
 ๓๑-๔๐ ปี ๕๙ ๑๔.๗๙ 
 ๔๑-๕๐ ปี ๑๔๔ ๓๖.๐๙ 
 ๕๑-๖๐ ปี ๑๒๓ ๓๐.๘๓ 
 ๖๑ ปีขึน้ไป ๕๙ ๑๔.๗๙ 
 รวม  ๓๙๙ ๑๐๐.๐๐ 

ระดับการศึกษา ต่ ากว่ามัธยมศึกษา ๑๐๕ ๒๖.๓๒ 
 มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. ๑๑๕ ๒๘.๘๒ 
 ปริญญาตรี ๘๔ ๒๑.๐๕ 
 ปริญญาโท ๗๕ ๑๘.๘๐ 
 ปริญญาเอก ๒๐ ๕.๐๑ 
 รวม  ๓๙๙ ๑๐๐.๐๐ 

รายได้ต่อเดือน ไม่เกิน ๑๐,๐๐๐ บาท ๑๔๙ ๓๗.๓๔ 
 ๑๐,๐๐๑ - ๒๐,๐๐๐ บาท ๗๘ ๑๙.๕๕ 
 ๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท ๑๑๖ ๒๙.๐๗ 
 ๓๐,๐๐๑ บาทข้ึนไป ๕๖ ๑๔.๐๔ 

 รวม  ๓๙๙ ๑๐๐.๐๐ 
อาชีพ รับจ้าง ๗ ๑.๗๕ 

เกษตรกร ๑๓๔ ๓๓.๕๘ 
 รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ ๕๘ ๑๔.๕๔ 
 ธุรกิจส่วนตัว ๑๒๗ ๓๑.๘๓ 
 พนักงานเอกชน ๓๖ ๙.๐๒ 
    

 อ่ืนๆ  ๓๗ ๙.๒๗ 
 รวม  ๓๙๙ ๑๐๐.๐๐ 

จากตารางที่ ๔.๙ พบว่า ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามเรื่อง “การสื่อสารเชิง
พุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” จ าแนกได้ดังนี้ 



๙๕ 

 

เพศ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชายมีจ านวน ๒๖๒ คน คิดเป็นร้อยละ 
๖๕.๖๖ ส่วนเพศหญิงมจี านวน ๑๓๗ คน คิดเป็นร้อยละ ๓๔.๓๔ 

อายุ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่อายุระหว่าง ๔๑–๕๐ ปี มีจ านวน ๑๔๔ คน  
คิดเป็นร้อยละ ๓๖.๐๙ มีอายุ ๕๑-๖๐ มีจ านวน ๑๒๓ คน คิดเป็นร้อยละ ๓๐.๘๓ อายุระหว่าง           
๓๑–๔๐ ปี จ านวน ๕๙ คน คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๗๙ มีอายุ ๖๑ ปีขึ้นไปจ านวน ๕๙ คน คิดเป็นร้อยละ 
๑๔.๗๙  มีอายุ ๑๘ - ๓๐ ปี มีจ านวน ๑๔ คน คิดเป็นร้อยละ ๓.๕๑ ตามล าดับ 

ระดับการศึกษา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา/
ปวช./ปวส. จ านวน ๑๑๕ คน คิดเป็นร้อยละ ๒๘.๘๒ มีการศึกษาน้อยกว่ามัธยมศึกษา จ านวน ๑๐๕ 
คน คิดเป็นร้อยละ ๒๖.๓๒ มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน ๘๔ คน คิดเป็นร้อยละ ๒๑.๐๕      
มีการศึกษาระดับปริญญาโท จ านวน ๗๕ คน คิดเป็นร้อยละ ๑๘.๘๐ มีการศึกษาระดับปริญญาเอก
จ านวน ๒๐ คน คิดเป็นร้อยละ ๕.๐๑ ตามล าดับ 

รายได้ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีรายได้น้อยกว่า ๑๐,๐๐๐ มีจ านวน ๑๔๙ คน คิดเป็น
ร้อยละ ๓๗.๓๔ มีรายได้อยู่ระหว่าง ๒๐,๐๐๑ – ๓๐,๐๐๐ บาท มีจ านวน ๑๑๖ คน คิดเป็นร้อยละ 
๒๙.๐๗ มีรายได้อยู่ระหว่าง ๑๐,๐๐๑ – ๒๐,๐๐๐ บาท มีจ านวน ๗๘ คน คิดเป็นร้อยละ ๑๙.๕๕        
มีรายไดม้ากกว่า ๓๐,๐๐๑ บาทขึ้นไป มีจ านวน ๕๖ คน คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๐๔ ตามล าดับ 

อาชีพ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกร จ านวน ๑๓๔ คน คิดเป็นร้อย
ละ ๓๓.๕๘ มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว จ านวน ๑๒๗ คน คิดเป็นร้อยละ ๓๑.๘๓ มีอาชีพรับราชการ/
รัฐวิสาหกิจ จ านวน ๕๘ คน คิดเป็นร้อยละ ๑๔.๕๔ มีอาชีพอ่ืนๆ จ านวน ๓๗ คน คิดเป็นร้อยละ ๙.๒๗ 
มีอาชีพพนักงานเอกชน จ านวน ๓๖ คน คิดเป็นร้อยละ ๙.๐๒ ตามล าดับ 

ตารางที่ ๔.๑๐ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวม 

(n=๓๙๙) 
ความนิยมทางการเมือง ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
๑. ผลิตภัณฑ์คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร ๓.๗๙ ๐.๘๑ มาก 
๒. การตลาดแบบผลักดันคือแรงสนับสนุนผ่านเครือข่าย ๔.๐๐ ๐.๗๘ มาก 
๓. การตลาดแบบดึงดูดคือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา ๓.๖๘ ๐.๗๔ มาก 
๔. การหยั่งเสียงคือการส ารวจความคิดเห็น ๓.๗๒ ๐.๗๙ มาก 

 ภาพรวม ๓.๘๐ ๐.๖๙ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๐ พบว่าระดับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๖๙)  



๙๖ 

 

เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า การตลาดแบบผลักดันคือแรงสนับสนุนผ่านเครือข่าย          
( X = ๔.๐๐, S.D. = ๐.๗๘) ผลิตภัณฑ์คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร ( X = ๓.๗๙, S.D. = ๐.๘๑)         
การหยั่งเสียงคือการส ารวจความคิดเห็น ( X = ๓.๗๒, S.D. = ๐.๗๙) การตลาดแบบดึงดูดคือการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา ( X = ๓.๖๘, S.D. = ๐.๗๔) ทุกด้านอยู่ ในระดับมาก 
ตามล าดับ 

 

ตารางที่ ๔.๑๑ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  

(n=๓๙๙) 

ความนิยมทางการเมือง 
ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง นโยบายส าคัญของผู้สมัคร 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นปฏิบัติตามนโยบายที่หาเสียงไว้ ๓.๘๐ ๐.๙๒ มาก 
๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีการพิจารณานโยบายตามความจ าเป็น 

และเร่งด่วน ๓.๘๑ ๐.๙๗ มาก 
๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการก าหนดนโยบายสะท้อนความ

ต้องการของประชาชนในท้องถิ่น  ๓.๘๑ ๐.๙๑ มาก 
๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการประสานนโยบายระหว่างฝ่าย

บริหารและภาคประชาชน ๓.๗๒ ๐.๙๖ มาก 
๕. นักการเมืองท้องถิ่น มีหลักในการก าหนดนโยบายการ

บริหารและพัฒนาที่สอดคล้องกับปัญหาในเขตพ้ืนที่ ๓.๘๒ ๐.๙๙ มาก 
 รวม ๓.๗๙ ๐.๘๑ มาก 

การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) หมายถึงแรงสนับสนุนผ่านเครือข่าย 
๑. ความนิยมนักการเมืองท้องถิ่นเกิดจากการที่มีชื่อเสียงเป็นที่

รู้จักของคนในสังคมมาก ๔.๐๐ ๐.๙๔ มาก 
๒. นักการเมืองที่ท าประโยชน์ทั้ งในอดีตและปัจจุบันแก่

ส่วนรวมมักได้รับการยอมรับ ๔.๐๔ ๐.๙๑ มาก 
๓. นักการเมืองที่ท่านชื่นชอบมีสถานะทางสังคมดีมาก ๔.๐๒ ๐.๘๗ มาก 
๔. นักการเมืองควรมีประสบการณ์ทางการเมืองในการท างาน

ร่วมกับชุมชน ๓.๙๘ ๐.๙๔ มาก 
๕. นักการเมืองมีเครือข่ายทางการเมืองที่ดี เช่น ความสัมพันธ์

ทุกภาคส่วน ๓.๙๗ ๐.๙๙ มาก 
 รวม ๔.๐๐ ๐.๗๘ มาก 
     
     



๙๗ 

 

ตารางที่ ๔.๑๑ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  

(n=๓๙๙) 

ความนิยมทางการเมือง 
ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) หมายถึง การประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการโฆษณาหาเสียงทางวิทยุหรือ
โทรทัศน์ท าให้ประชาชนเกิดความสนใจ ๓.๓๙ ๑.๒๖ ปานกลาง 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีเอกสารแนะน าตัวส่งถึงบ้านท าให้เกิด
ความเข้าใจและเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ๓.๘๖ ๐.๘๙ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอผ่านการโฆษณาทางสื่อ
สังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ท าให้เกิดกระแสความสนใจ ๓.๕๑ ๑.๐๒ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดป้ายหาเสียงโปสเตอร์ที่โดดเด่น
ท าให้เกิดความน่าสนใจ ๓.๗๖ ๐.๘๙ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการลงพ้ืนที่เป็นการประชาสัมพันธ์ที่
ท าให้เกิดความชอบได้ ๓.๘๖ ๐.๘๙ มาก 

 รวม ๓.๖๘ ๐.๗๔ มาก 
การหย่ังเสียง (Polling) หมายถึง การส ารวจความคิดเห็น 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการตรวจสอบคะแนนเสียงจ าเป็นต่อ
การสร้างความนิยม ๓.๗๕ 

๐
๐.๙๑ มาก 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐานเสียงก่อนการเลือกตั้ง
มีผลต่อการตัดสินใจเลือกนักการเมือง ๓.๗๐ 

๐
๐.๙๑ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการหยั่งเสียงสามารถกระตุ้นให้เกิด
ความสนใจในตัวนักการเมืองท้องถิ่นมากขึ้น ๓.๗๑ ๐.๘๗ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการส ารวจความคิดเห็นเป็นสิ่งส าคัญ
ในการพัฒนานโยบายให้ตรงต่อความต้องการของชุมชน ๓.๗๐ ๐.๙๔ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐานเสียงจากประชาชน
ช่วยให้พัฒนาจุดเด่นของนักการเมืองท้องถิ่น ๓.๗๕ ๑.๐๐ มาก 

 รวม ๓.๗๒ ๐.๗๙ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๑ พบว่าระดับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก โดยแยกแต่ละด้านและแต่ละข้อค าถาม มีรายละเอียดดังนี้ 

 



๙๘ 

 

๑. ผลิตภัณฑ์คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๙, 
S.D. = ๐.๘๑) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีหลักในการก าหนดนโยบายการบริหาร
และพัฒนาที่สอดคล้องกับปัญหาในเขตพ้ืนที่ X  = ๓.๘๒, S.D. = ๐.๙๙) นักการเมืองท้องถิ่นมีการ
พิจารณานโยบายตามความจ าเป็น และเร่งด่วน ( X  = ๓.๘๑, S.D. = ๐.๙๗) นักการเมืองท้องถิ่นมีการ
ก าหนดนโยบายสะท้อนความต้องการของประชาชนในท้องถิ่น ( X = ๓.๘๑, S.D. = ๐.๙๑) นักการเมือง
ท้องถิ่นปฏิบัติตามนโยบายที่หาเสียงไว้ ( X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๙๒) นักการเมืองท้องถิ่นมีการประสาน
นโยบายระหว่างฝ่ายบริหารและภาคประชาชน ( X = ๓.๗๒, S.D. = ๐.๙๖) ตามล าดับ 

๒. การตลาดแบบผลักดันคือแรงสนับสนุนผ่านเครือข่าย โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก  
( X = ๔.๐๐, S.D. = ๐.๗๘) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองที่ท าประโยชน์ทั้งในอดีตและ
ปัจจุบันแก่ส่วนรวมมักได้รับการยอมรับ ( X = ๔.๐๔, S.D. = ๐.๙๑) นักการเมืองที่ท่านชื่นชอบควร
มีสถานะทางสังคมดีมาก ( X = ๔.๐๒, S.D. = ๐.๗๘) ความนิยมนักการเมืองท้องถิ่นเกิดจากการที่มี
ชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของคนในสังคมมาก ( X = ๔.๐๐, S.D. = ๐.๙๔) นักการเมืองควรมีประสบการณ์
ทางการเมืองในการท างานร่วมกับชุมชน ( X = ๓.๙๘, S.D. = ๐.๙๔) นักการเมืองมีเครือข่ายทาง
การเมืองที่ดี เช่น ความสัมพันธ์ทุกภาคส่วน ( X = ๓.๙๗, S.D. = ๐.๙๙) ตามล าดับ 

๓. การตลาดแบบดึงดูดคือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (  = ๓.๖๘, S.D. = ๐.๗๔) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีเอกสารแนะน า
ตัวส่งถึงบ้านท าให้เกิดความเข้าใจและเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น ( X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๘๙)นักการเมือง
ท้องถิ่นมีการลงพ้ืนที่ เป็นการประชาสัมพันธ์ที่ท าให้เกิดความชอบได้  X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๘๙) 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดป้ายหาเสียงโปสเตอร์ที่ โดดเด่นท าให้เกิดความน่าสนใจ ( X = ๓.๗๖,  
S.D. = ๐.๘๙) นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอผ่านการโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ท าให้
เกิดกระแสความสนใจ X = ๓.๕๑, S.D. = ๑.๐๒) นักการเมืองท้องถิ่นมีการโฆษณาหาเสียงทางวิทยุหรือ
โทรทัศน์ท าให้ประชาชนเกิดความสนใจ ( X = ๓.๓๙, S.D. = ๑.๒๖) ตามล าดับ 

๔. การหยั่งเสียงคือการส ารวจความคิดเห็น โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก X = ๓.๗๒,  
S.D. = ๐.๗๙) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการตรวจสอบคะแนนเสียงจ าเป็นต่อการ
สร้างความนิยม ( X = ๓.๗๕, S.D. = ๐.๙๑) นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐานเสียงจากประชาชนช่วย
ให้พัฒนาจุดเด่นของนักการเมืองท้องถิ่น ( X = ๓.๗๕, S.D. = ๑.๐๐) นักการเมืองท้องถิ่นมีการหยั่งเสียง
สามารถกระตุ้นให้เกิดความสนใจในตัวนักการเมืองท้องถิ่นมากขึ้น ( X = ๓.๗๑, S.D. = ๐.๘๗) นักการเมือง
ท้องถิ่นมีการประเมินฐานเสียงก่อนการเลือกตั้งมีผลต่อการตัดสินใจเลือกนักการเมือง ( X = ๓.๗๐,  
S.D. = ๐.๙๑) นักการเมืองท้องถิ่นมีการส ารวจความคิดเห็นเป็นสิ่งส าคัญในการพัฒนานโยบายให้ตรงต่อ
ความต้องการของชุมชน ( X = ๓.๗๐, S.D. = ๐.๙๔) ตามล าดับ 

 

 



๙๙ 

 

๔.๒.๓ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 

จากการส ารวจปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ใน ๓ ประเด็น ประกอบด้วย การสื่อสาร ความนิยมทางการเมือง และหลักสังคหวัตถุ ๔     
เพ่ือส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยใช้การวิเคราะห์หา
ค่าเฉลี่ย ( ) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) แล้ว น าเสนอในรูปแบบตารางประกอบการบรรยาย 
ปรากฏดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี ๔.๑๒ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับการสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวม 

(n=๓๙๙) 
การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง

ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
๑. ผู้ส่งสาร ๓.๗๗ ๐.๘๐ มาก 
๒. สาร ๓.๘๖ ๐.๘๕ มาก 
๓. ช่องทางการสื่อสาร ๓.๖๕ ๐.๙๕ มาก 
๔. ผู้รับสาร ๓.๗๘ ๐.๗๘ มาก 

 ภาพรวม ๓.๗๗ ๐.๗๓ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๒ พบว่าระดับการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๗๓) เมื่อจ าแนกเป็นราย
ด้ านพบว่า สาร ( X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๘๕) ผู้ รับสาร ( X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๗๘) ผู้ ส่ งสาร  
( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๘๐) ช่องทางการสื่อสาร ( X = ๓.๖๕, S.D. = ๐.๙๕) ทุกด้านอยู่ในระดับมาก 
ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



๑๐๐ 

 

ตารางท่ี ๔.๑๓ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี (ต่อ) 

(n=๓๙๙) 

การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธาน ี

ระดับการปฏบิัติ 

X  S.D. แปลผล 
๑

๑. 
นักการเมืองท้องถิ่นต้องไม่สร้างความขัดแย้ง และส่งเสริม
ให้ประชาชนมีความปรองดอง สามัคคี 

๓
๓.๘๑ 

๐
๐.๘๙ 

ม
มาก 

๒
๒. 

นักการเมืองท้องถิ่นควรสร้างความเข้าใจในการเมืองที่
ถูกต้องชอบธรรมให้แก่บุคคลในสังคม 

๓
๓.๘๓ 

๐
๐.๘๕ 

ม
มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นควรมีทักษะในการสื่อสาร ในการพูด 
การเขียน การคิด การใช้เหตุผล ในการโน้มน้าวจูงใจบุคคล
อ่ืน ๆ เป็นอย่างดี ๓.๗๘ ๐.๙๒ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารทางการเมืองที่ดีมีเหตุผล 
ย่อมท าให้มีความสามารถในการเรียบเรียงจัดระบบ
ความคิดท่ีดีด้วย ๓.๗๒ ๐.๙๔ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีความรอบรู้ในเรื่องการสื่อสารทาง
การเมืองสถานการณ์ต่าง ๆ รอบตัวที่เกิดขึ้นเสมอ ๓.๖๙ ๐.๙๗ มาก 

 รวม ๓.๗๗ ๐.๘๐ มาก 
ด้านสาร (Message) 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารเนื้อหาที่ชัดเจนถูกต้องเพ่ือ
เกิดทัศนคติทางการเมืองที่ดี ๓.๘๘ ๐.๙๕ มาก 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นสื่อสารข้อมูลเนื้อหาที่เป็นสาระ
ก่อให้เกิดประโยชน์โดยส่วนรวม ๓.๘๔ ๐.๙๙ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารโดยน าเอาสาระ มารวมกัน
เพ่ือส่งต่อให้เกิดการรับรู้ ๓.๘๖ ๐.๙๖ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการตัดสินใจของผู้ส่งสารในการเลือก
และเรียบเรียงเนื้อหาสาระอย่างมีล าดับขั้นตอน ๓.๘๘ ๐.๙๓ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นต้องมีบุคลิกลักษณะการสื่อสารที่
สอดคล้องกับเนื้อหาอย่างเหมาะสม ๓.๘๖ ๑.๐๕ มาก 

 รวม ๓.๘๖ ๐.๘๕ มาก 
     
     



๑๐๑ 

 

ตารางท่ี ๔.๑๓ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี (ต่อ) 

(n=๓๙๙) 

การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธาน ี

ระดับการปฏบิัติ 

X  S.D. แปลผล 
ช่องทางการสื่อสาร 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้สื่อเพ่ือการสื่อสารผ่านทาง ไลน์ 
เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ในปัจจุบัน อย่างสร้างสรรค์ ๓.๖๘ ๑.๑๒ มาก 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นใช้เครื่องมือสื่อสารการเมืองทางออนไลน์ เพ่ือ
สร้างความเข้าใจที่มีความรวดเร็วในการติดต่อข้อมูล ข่าวสาร ๓.๕๙ ๑.๐๙ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดตามสื่อข้อมูลข่าวสารที่ถูกส่งผ่าน
ทางวิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น  ๓.๖๓ ๑.๐๙ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้ช่องทางสื่อสารทางการ เมืองที่ไม่
สร้างความขัดแย้ง และไม่น าเสนอข้อมูลข่าวสารที่บิดเบือนไป
จากข้อเท็จจริง ๓.๖๕ ๑.๑๒ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่เป็นกลาง
ทางการเมือง ที่มีความชัดเจนถูกต้อง ๓.๗๑ ๐.๙๘ มาก 

 รวม ๓.๖๕ ๐.๙๕ มาก 
ผู้รับสาร 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีความเข้าใจลักษณะของผู้รับสารเพ่ือให้
เกิดทัศนคติที่ดีและความรู้ที่ดี ๓.๖๘ 

๐
๐.๙๕ มาก 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีกระบวนการสื่อสารต่อผู้รับสารที่จัดได้
ว่ามีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง ๓.๗๙ ๐.๙๓ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นค านึงถึงความรู้สึกของผู้รับสารเพ่ือให้เกิด
ความสนใจและมีการรับข้อมูลอย่างมีวิจารณญาณ ๓.๗๗ ๐.๙๘ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นต้องสร้างความตระหนักให้ผู้รับสารในการ
พยายามท าความเข้าใจในข้อมูลเนื้อหาสารที่ส่งมายังตน 
เพ่ือให้เกิดความเข้าใจที่แจ้งชัด ๓.๘๔ ๐.๙๖ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นต้องให้ความรู้แก่ผู้รับสารที่จะต้องเอาใจใส่
ในข้อมูลเนื้อหาสาร และความรู้สึกในด้านต่าง ๆ ให้มีความ
เป็นกลางในการรับรู้สาร ๓.๘๓ ๐.๙๘ มาก 

     

 รวม ๓.๗๘ ๐.๗๘ มาก 



๑๐๒ 

 

จากตารางที่  ๔.๑๓ พบว่าระดับการสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยแยกแต่ละด้านและแต่ละข้อค าถาม มีรายละเอียดดังนี้ 

 ๑. ผู้ส่งสาร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๘๐) เมื่อจ าแนกเป็น
รายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นควรสร้างความเข้าใจในการเมืองที่ถูกต้องชอบธรรมให้แก่บุคคลใน
สังคม ( X  = ๓.๘๓, S.D. = ๐.๘๕) นักการเมืองท้องถิ่นต้องไม่สร้างความขัดแย้ง และส่งเสริมให้
ประชาชนมีความปรองดอง สามัคคี ( X = ๓.๘๑, S.D. = ๐.๘๙) นักการเมืองท้องถิ่นควรมีทักษะใน
การสื่อสาร ในการพูด การเขียน การคิด การใช้เหตุผล ในการโน้มน้าวจูงใจบุคคลอ่ืน ๆ เป็นอย่างดี  
( X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๙๒) นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารทางการเมืองที่ดีมีเหตุผล ย่อมท าให้มี
ความสามารถในการเรียบเรียงจัดระบบความคิดที่ดีด้วย ( X = ๓.๗๒, S.D. = ๐.๙๔) นักการเมือง
ท้องถิ่นมีความรอบรู้ในเรื่องการสื่อสารทางการเมืองสถานการณ์ต่าง ๆ รอบตัวที่เกิดขึ้นเสมอ X = ๓.๖๙, 
S.D. = ๐.๙๗) ตามล าดับ 

๒. สาร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๘๕) เมื่อจ าแนกเป็นราย
ด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารเนื้อหาที่ชัดเจนถูกต้องเพ่ือเกิดทัศนคติทางการเมืองที่ดี  
( X = ๓.๘๘, S.D. = ๐.๙๕) นักการเมืองท้องถิ่นมีการตัดสินใจของผู้ส่งสารในการเลือกและเรียบ
เรียงเนื้อหาสาระอย่างมีล าดับขั้นตอน ( X = ๓.๘๘, S.D. = ๐.๙๓) นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสาร
โดยน าเอาสาระ มารวมกันเพ่ือส่งต่อให้เกิดการรับรู้ ( X = ๓.๘๖, S.D. = ๐.๙๖) นักการเมืองท้องถิ่น
ต้องมีบุคลิกลักษณะการสื่อสารที่สอดคล้องกับเนื้อหาอย่างเหมาะสม ( X = ๓.๘๖, S.D. = ๑.๐๕) 
นักการเมืองท้องถิ่นสื่อสารข้อมูลเนื้อหาที่เป็นสาระก่อให้เกิดประโยชน์โดยส่วนรวม ( X = ๓.๘๔, 
S.D. = ๐.๙๙) ตามล าดับ 

๓. ช่องทางการสื่อสาร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๖๕, S.D. = ๐.๙๕)           
เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่เป็นกลางทางการ
เมือง ที่มีความชัดเจนถูกต้อง ( X = ๓.๗๑, S.D. = ๐.๙๘) นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้สื่อเพ่ือการ
สื่อสารผ่านทาง ไลน์ เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ในปัจจุบัน อย่างสร้างสรรค์ ( X = ๓.๖๘, S.D. = ๑.๑๒) 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้ช่องทางสื่อสารทางการ เมืองที่ไม่สร้างความขัดแย้ง และไม่น าเสนอข้อมูล
ข่าวสารที่บิดเบือนไปจากข้อเท็จจริง ( X = ๓.๖๕, S.D. = ๑.๑๒) นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดตาม
สื่อข้อมูลข่าวสารที่ถูกส่งผ่านทางวิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น ( X = ๓.๖๓, S.D. = ๑.๐๙)
นักการเมืองท้องถิ่นใช้เครื่องมือสื่อสารการเมืองทางออนไลน์ เพ่ือสร้างความเข้าใจที่มีความรวดเร็วใน
การติดต่อข้อมูล ข่าวสาร ( X = ๓.๕๙, S.D. = ๑.๐๙) 

๔. ผู้รับสาร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๗๘) เมื่อจ าแนกเป็น
รายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นต้องสร้างความตระหนักให้ผู้รับสารในการพยายามท าความเข้าใจ
ในข้อมูลเนื้อหาสารที่ส่งมายังตน เพ่ือให้เกิดความเข้าใจที่แจ้งชัด  ( X = ๓.๘๔, S.D. = ๐.๙๖) 
นักการเมืองท้องถิ่นต้องให้ความรู้แก่ผู้รับสารที่จะต้องเอาใจใส่ในข้อมูลเนื้อหาสาร และความรู้สึกใน
ด้านต่าง ๆ ให้มีความเป็นกลางในการรับรู้สาร ( X = ๓.๘๓, S.D. = ๐.๙๘) นักการเมืองท้องถิ่นมี



๑๐๓ 

 

กระบวนการสื่อสารต่อผู้รับสารที่จัดได้ว่ามีความส าคัญเป็นอย่าง X = ๓.๗๙, S.D. = ๐.๙๓) 
นักการเมืองท้องถิ่นค านึงถึงความรู้สึกของผู้รับสารเพ่ือให้เกิดความสนใจและมีการรับข้อมูลอย่างมี
วิจารณญาณ ( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๙๘) นักการเมืองท้องถิ่นมีความเข้าใจลักษณะของผู้รับสาร
เพ่ือให้เกิดทัศนคติที่ดีและความรู้ที่ดี ( X = ๓.๖๘, S.D. = ๐.๙๕) ตามล าดับ 

ตารางที่ ๔.๑๔ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับหลักสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวม 

(n=๓๙๙) 
หลักสังคหวัตถุ ๔ เพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ

นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
๑. ทาน การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ ๓.๖๖ ๐.๘๗ มาก 
๒. ปิยวาจา วาจาสุภาพ  ๓.๗๗ ๐.๘๓ มาก 
๓. อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ ๓.๘๑ ๐.๗๓ มาก 
๔. สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ ๓.๙๐ ๐.๗๓ มาก 

 ภาพรวม ๓.๗๘ ๐.๗๐ มาก 

จากตารางที่ ๔.๑๔ พบว่าระดับหลักสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๘, S.D. = ๐.๗๐) เมื่อ
จ าแนกเป็นรายด้านพบว่า สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ ( X = ๓.๙๐, S.D. = ๐.๗๐) 
อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์  ( X = ๓.๘๑, S.D. = ๐.๗๓) ปิยวาจา วาจาสุภาพ  
( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๘๓) ทาน การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ ( X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๗) ทุกด้านอยู่ในระดับ
มาก ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๐๔ 

 

ตารางที่ ๔.๑๕ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับหลักสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

(n=๓๙๙) 

หลักสังคหวัตถุ ๔ เพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
ด้านทาน การเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ 

๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการแบ่งปันความรู้ เพ่ือให้ประชาชน
น ามาวิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมืองอย่างเหมาะสม ๓.๖๗ ๐.๙๙ มาก 

๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีการส่งเสริมให้มีการน านวัตกรรมและ
เทคโนโลยีใหม่ๆ มาใช้เพื่อ เป็นการส่งสารที่ดี ในการ
ถ่ายทอดความคิดต่าง ๆ ๓.๗๑ ๑.๐๘ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการช่วยเหลือสงเคราะห์ในการ
เลือกใช้ข้อมูลเนื้อหาสารได้อย่างถูกต้อง เกิดประโยชน์ต่อ
ส่วนรวม ๓.๗๐ ๑.๐๘ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ความรู้ ความเข้าใจในการใช้สื่อ
หรือช่องทางสื่อสารที่ส่งออกไป  ๓.๖๔ ๑.๐๖ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการเสียสละเวลาเพ่ือค้นคว้าหาความรู้
และวิทยาการใหม่ ๆ เพิ่มเติมอยู่เสมอ ๓.๖๐ ๐.๙๙ มาก 

 รวม ๓.๖๖ ๐.๘๗ มาก 
ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ 
๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพูดที่สุภาพ ไพเราะ น่าฟัง เพ่ือให้

เกิดความกระตือรือร้น และมีทัศนคติที่ดีทางการเมือง ๔.๐๑ 
๐

๐.๙๐ มาก 
๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์

เพ่ือส่งเสริมให้บุคคลอื่นได้รับประโยชน์ในข้อมูลเนื้อหา ๓.๘๐ ๐.๘๗ มาก 
๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการพูดเพ่ือให้ก าลังใจมีความมุ่งมั่น

ตั้ งใจติดตามข่าวสารทางการเมืองด้วยความถูกต้อง
เหมาะสม ชัดเจนในเนื้อหา ๓.๖๑ ๐.๙๖ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพูดสุภาพอ่อนหวานน่าฟังในการ
อธิบายผ่านสื่อหรือช่องทางสื่อสาร ๓.๗๐ ๑.๐๓ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์ 
ท าให้เกิดความเข้าใจที่ดี สมัครสมานสามัคคี เกิดไมตรีท า
ให้รักใคร่นับถือ ๓.๗๓ ๑.๐๘ มาก 

 รวม ๓.๗๗ ๐.๘๓ มาก 



๑๐๕ 

 

ตารางที่ ๔.๑๕ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

(n=๓๙๙) 
หลักสังคหวัตถุ ๔ เพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ

นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ระดับการปฏิบัติ 

X  S.D. แปลผล 
ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ 
๑. นักการเมืองท้องถิ่นสามารถท าประโยชน์แก่ส่วนรวมด้วย

ความสุจริตเที่ยงธรรมไม่เห็นแก่ประโยชน์ส่วนตัว  ๓.๗๔ ๐.๙๐ มาก 
๒. นักการเมืองท้องถิ่นให้การช่วยเหลือบุคคลอ่ืน โดยการให้

ความส าคัญกับสาระหรือประเด็นต่าง ๆ ที่มีความชัดเจน
ถูกต้องเหมาะสม ๓.๘๔ ๐.๙๒ มาก 

๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการประพฤติตนเป็นแบบอย่างเอาใจ
ใส่ในการรับรู้ข้อมูล หมั่นแสวงหาความรู้เพ่ิมเติม ท าให้
ได้รับการนับถือ ๓.๘๐ ๐.๙๔ มาก 

๔. นักการเมืองท้องถิ่นมุ่งเน้นให้เกิดความนิยมทางการเมือง
จากการเสียสละเวลาติดตามข่าวสารทางการเมือง เพ่ือ
ประโยชน์ส่วนรวม ๓.๗๖ ๐.๙๑ มาก 

๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการบ าเพ็ญสิ่งที่เป็นประโยชน์โดยการ
ให้ความร่วมมือเปิดรับข้อมูลข่าวสาร พร้อมทั้งน าความรู้มา
ช่วย แก้ไขปัญหาเพ่ือน าไปสู่เป้าหมายหลักร่วมกัน ๓.๘๙ ๐.๙๑ มาก 

 รวม ๓.๘๑ ๐.๗๓ มาก 
๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการวางตนที่ดี ท าหน้าที่ในการให้

ข้อมูลที่ ชัดเจนถูกต้องแก่บุคคล โดยจะต้องวางตนเสมอต้น 

เสมอปลาย ๔.๐๔ ๐.๘๐ มาก 
๒. นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติตนต่อบุคคนอ่ืนอย่างเสมอ

ภาค และสร้างความเข้าใจในทางที่ดีเป็นประจ า ๓.๘๐ ๐.๙๐ มาก 
๓. นักการเมืองท้องถิ่นวางตนเสมอต้นเสมอปลาย ไม่ล าเอียง

ในการรับข้อมูลจากสื่อมวลชน ๓.๗๔ ๐.๙๑ มาก 
๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการวางตนที่เหมาะสมใช้เหตุผลในการ

วิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมือง ๓.๘๗ ๐.๙๒ มาก 
๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติสม่ าเสมอวางตนที่ดีมีความ

เป็นกลางทางการเมือง ย่อมเป็นคุณลักษณะที่ สร้าง
ความรู้สึกในทางที่ประทับใจ ๔.๐๕ ๐.๙๔ มาก 

     

 รวม ๓.๙๐ ๐.๗๓ มาก 



๑๐๖ 

 

จากตารางที่ ๔.๑๕ พบว่าระดับหลักสังคหวัตถุ ๔ เพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยแยกแต่ละด้านและแต่ละข้อค าถาม มีรายละเอียดดังนี้ 

 ๑. ทาน การเอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๖๖, S.D. = ๐.๘๗) เมื่อ
จ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการส่งเสริมให้มีการน านวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่ ๆ 
มาใช้เพ่ือ เป็นการส่งสารที่ดี ในการถ่ายทอดความคิดต่าง ๆ ( X = ๓.๗๑, S.D. = ๑.๐๘)นักการเมือง
ท้องถิ่นมีการช่วยเหลือสงเคราะห์ในการเลือกใช้ข้อมูลเนื้อหาสารได้อย่างถูกต้อง เกิดประโยชน์ต่อ
ส่วนรวม ( X  = ๓.๗๐, S.D. = ๑.๐๘) นักการเมืองท้องถิ่นมีการแบ่งปันความรู้ เพ่ือให้ประชาชนน ามา
วิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมืองอย่างเหมาะสม ( X = ๓.๖๗, S.D. = ๐.๙๙) นักการเมืองท้องถิ่นมี
การให้ความรู้ ความเข้าใจในการใช้สื่อหรือช่องทางสื่อสารที่ส่งออกไป ( X = ๓.๖๔, S.D. = ๑.๐๖) 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการเสียสละเวลาเพ่ือค้นคว้าหาความรู้และวิทยาการใหม่ ๆ เพิ่มเติมอยู่เสมอ  
( X = ๓.๖๐, S.D. = ๐.๙๙) ตามล าดับ 

 ๒. ปิยวาจา วาจาสุภาพ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( X = ๓.๗๗, S.D. = ๐.๘๓)           
เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพูดที่สุภาพ ไพเราะ น่าฟัง เพ่ือให้เกิดความ
กระตือรือร้น และมีทัศนคติที่ดีทางการเมือง ( X = ๔.๐๑, S.D. = ๐.๙๐) นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้
ค าแนะน าสิ่ งที่ เป็นประโยชน์ เพ่ือส่งเสริมให้บุคคลอ่ืนได้รับประโยชน์ ในข้อมูลเนื้อหาของสาร  
( X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๘๗) นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์ ท าให้เกิดความ
เข้าใจที่ดี สมัครสมานสามัคคี เกิดไมตรีท าให้รักใคร่นับถือ  ( X = ๓.๗๓, S.D. = ๑.๐๘) นักการเมือง
ท้องถิ่นมีค าพูดสุภาพอ่อนหวานน่าฟังในการอธิบายผ่านสื่อหรือช่องทางสื่อสาร   ( X = ๓.๗๐,  
S.D. = ๑.๐๓) นักการเมืองท้องถิ่นมีการพูดเพ่ือให้ก าลังใจมีความมุ่งมั่นตั้งใจติดตามข่าวสารทางการ
เมืองด้วยความถูกต้องเหมาะสม ชัดเจนในเนื้อหา  ( X = ๓.๖๑, S.D. = ๐.๙๖) ตามล าดับ 

 ๓. อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก X = ๓.๘๑, 
S.D. = ๐.๗๓) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการบ าเพ็ญสิ่งที่เป็นประโยชน์โดย
การให้ความร่วมมือเปิดรับข้อมูลข่าวสาร พร้อมทั้งน าความรู้มาช่วย แก้ไขปัญหาเพ่ือน าไปสู่เป้าหมาย
หลักร่วมกัน ( X = ๓.๘๙, S.D. = ๐.๙๑) นักการเมืองท้องถิ่นให้การช่วยเหลือบุคคลอ่ืน โดยการให้
ความส าคัญกับสาระหรือประเด็นต่าง ๆ ที่มีความชัดเจนถูกต้องเหมาะสม ( X = ๓.๘๔, S.D. = ๐.๙๒) 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการประพฤติตนเป็นแบบอย่างเอาใจใส่ในการรับรู้ข้อมูล หมั่นแสวงหาความรู้
เพ่ิมเติม ท าให้ได้รับการนับถือ ( X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๙๔) นักการเมืองท้องถิ่นมุ่งเน้นให้เกิดความนิยม
ทางการเมืองจากการเสียสละเวลาติดตามข่าวสารทางการเมือง เพ่ือประโยชน์ส่วนรวม ( X  = ๓.๗๖, 
S.D. = ๐.๙๑) นักการเมืองท้องถิ่นสามารถท าประโยชน์แก่ส่วนรวมด้วยความสุจริตเที่ยงธรรมไม่เห็นแก่
ประโยชน์ส่วนตัว ( X = ๓.๗๔, S.D. = ๐.๙๐) ตามล าดับ 

 ๔. สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ  โดยภาพรวมอยู่ ในระดับมาก  
( X = ๓.๙๐, S.D. = ๐.๗๓) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้านพบว่า นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติสม่ าเสมอ
วางตนที่ดีมีความเป็นกลางทางการเมือง ย่อมเป็นคุณลักษณะที่สร้างความรู้สึกในทางที่ประทับใจ  



๑๐๗ 

 

( X = ๔.๐๕, S.D. = ๐.๙๔) นักการเมืองท้องถิ่น,uการวางตนที่ดี ท าหน้าที่ในการให้ข้อมูลที่  ชัดเจน
ถูกต้องแก่บุคคล โดยจะต้องวางตนเสมอต้น เสมอปลาย ( X = ๔.๐๔, S.D. = ๐.๘๐) นักการเมือง
ท้องถิ่นมีการวางตนที่เหมาะสมใช้เหตุผลในการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมือง ( X = ๓.๘๗, S.D. = 
๐.๙๒) นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติตนต่อบุคคลอ่ืนอย่างเสมอภาค และสร้างความเข้าใจในทางที่ดี
เป็นประจ า ( X = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๙๐) นักการเมืองท้องถิ่นวางตนเสมอต้นเสมอปลาย ไม่ล าเอียงใน
การรับข้อมูลจากสื่อมวลชน  ( X = ๓.๗๔, S.D. = ๐.๙๑) ตามล าดับ 

 

สัญญาลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  

 t   แทน   ค่าสถิติท่ีใช้พิจารณาใน t-Distribution  
 r   แทน   ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ของเพียร์สัน (Pearson’s  
     Product Moment Correlation Coefficient)  
 R   แทน   ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ  
 R2   แทน   ค่าสหสัมพันธ์พหุคูณยกก าลังสอง (Squared Multiple  
     Correlation) หรือ สัมประสิทธิ์การพยากรณ์  
 SE   แทน   ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error)  
 b   แทน   ค่าสัมประสิทธิ์ การถดถอยพหุคูณของตัวแปรพยากรณ์รูป 
     คะแนนดิบ  
 β   แทน   ค่าสัมประสิทธิ์ การถดถอยพหุคูณของตัวแปรพยากรณ์ใน 
     รูป คะแนนมาตรฐาน  
 Sig.   แทน   ระดับนัยส าคัญ 

 ตัวแปรการสื่อสาร 

 SMCR 1   แทน  ด้านผู้ส่งสาร 
 SMCR 2   แทน  ด้านสาร 
 SMCR 3   แทน  ด้านช่องทาง 
 SMCR 4   แทน  ด้านผู้รับสาร 

 หลักสังคหวัตถุ ๔ 

 DHAMMA 1  แทน  ด้านทาน การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ 
 DHAMMA 2  แทน  ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ 
 DHAMMA 3  แทน  ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ 
 DHAMMA 4  แทน  ด้านสมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ 
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จากตารางที่ ๔.๑๖ พบว่า การสื่อสาร มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับหลักสังคหวัตถุ ๔ 
อย่างมนีัยส าคัญท่ีระดับ ๐.๐๑ 
 ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างการสื่อสาร กับหลักสัคหวัตถุ ๔ มีค่าอยู่ระหว่าง            
(๐ .๔๓๕  - ๐ .๗๔ ๔ ) ถือว่ าบางคู่ มี ความสั ม พันธ์กันค่ อนข้ างสู ง ซึ่ งอาจท าให้ เกิ ดปัญ ห า 
Multicollinearity จึงต้องมีการทดสอบ Collinearity Statistics โดยพิจารณาจากค่า (Tolerance) 
และค่าปัจจัยการ ขยายตัวของความแปรปรวน (Variance Inflation Factor : VIF ) ดังตารางที่ 
๔.๑๗ ดังนี้ 

ตารางที่  ๔.๑๗ ค่า Tolerance และค่า Variance Inflation Factor (VIF) ของการสื่อสารและ
หลักสังคหวัตถ ุ๔ 

ตัวแปร 
Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

ตัวแปรการสื่อสาร 
ผู้ส่งสาร ๐.๕๑๕ ๑.๙๔๐ 
สาร ๐.๔๔๐ ๒.๒๗๑ 
ช่องทางการสื่อสาร ๐.๓๔๑ ๒.๙๓๓ 
ผู้รับสาร ๐.๕๔๒ ๑.๘๔๔ 

ตัวแปรหลักสังคหวัตถุ ๔ 
ทาน การเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ ๐.๔๕๒ ๒.๒๑๓ 
ปิยวาจา วาจาสุภาพ  ๐.๒๖๔ ๓.๗๘๑ 
อัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ ๐.๓๗๓ ๒.๖๘๒ 
สมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ ๐.๔๓๐ ๒.๓๒๖ 

 จากตารางที่ ๔.๑๗ ดัชนีบอกภาวะร่วมเส้นทางตรงพหุ ค่าความคงทนของการยอมรับ 
(Tolerance) ได้ค่าระหว่าง ๐.๒๖๔ - ๐.๕๔๒ ซึ่งมากกว่าค่าที่ก าหนดคือ ๐.๑๙ และค่าปัจจัยการ
ขยายตัวของความแปรปรวน (Variance Inflation Factor VIF) มีค่าระหว่าง ๑.๘๔๔ - ๓.๗๘๑ ซึ่งมี
ค่าไม่เกิน ตามท่ีก าหนด คือ ๕.๓ แสดงว่าการสื่อสาร และหลักสังคหวัตถุ ๔ ทุกด้านเป็นไปตามเกณฑ์
ที่ก าหนดไม่เกิดปัญหา Multicollinearity จึงสามารถวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบขั้นตอน 
(Stepwise Multiple Regression Analysis) ๔.๑๘ - ๔.๑๙ ดังนี้ 

 

 

 



๑๑๐ 

 

การทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานที่ ๑ การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น อย่างน้อย ๑ ด้าน ส่งผลต่อความ
นิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

 ในการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่นที่ส่งผลต่อความ
นิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  ใช้การวิเคราะห์การทดถอยพหุคูณ        
( Multiple Regression Analysis) แบบ Stepwise โดยมีตัวแปรที่ศึกษา คือ ผู้ส่งสาร สาร ช่อง
ทางการสื่อสาร ผู้รับสาร 

 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเพ่ือพิจารณาว่า เมื่อท าการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) แบบ Stepwise โดยใช้ตัวแปรอิสระจ านวน ๔ ตัวแปรแล้ว 
สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามได้ร้อยละเท่าใดและมีตัวแปรใดบ้างที่ส่งผลต่อ ตัวแปร 
ตามอย่างมีนัยส าคัญ รายละเอียดผลการวิเคราะห์ดังแสดงในตารางที่ ๔.๑๙ ดังนี้ 

ตารางที่ ๔.๑๘ แสดงการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่นส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น 
B 

Std. 
Error 

β t Sig. 

(ค่าคงท่ี )Constant) 0.828 0.117  7.085** .000 
ผู้ส่งสาร 0.274 0.037 0.317 7.451** .000 
ด้านสาร 0.218 0.037 0.270 5.872** .000 
ด้านผู้รับสาร 0.290 0.037 0.327 7.889** .000 
Multiple R = 0.794C R Square = 0.631 Adjusted R Square = 0.628 Std. Error = 0.419 
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

 จากตารางที่ ๔.๑๘ พบว่า การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น ส่งผลต่อ ความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานีมี ๓ ด้าน มีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๑       
โดยเรียงล าดับตามสมการดังนี้ คือ ผู้ส่งสาร สาร ผู้รับสาร ตามล าดับ  

 ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (Multiple R) เท่ากับ ๐.๗๙๔C ค่า
สัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R Square) เท่ากับ ๐.๖๓๑ สัมประสิทธิ์การตัดสินใจที่ปรับแล้ว (Adjusted 
R Square) เท่ากับ ๐.๖๒๘ และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการตัดสินใจ (Std. Error) เท่ากับ 
๐.๔๑๙ แสดงว่าการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๖๓.๑ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า  
ด้านผู้ส่งสารสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๗ ด้านสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๒๗.๐ ด้านผู้รับสาร



๑๑๑ 

 

สามารถท านายได้ร้อยละ ๓๒.๗ ตามล าดับ ซึ่งสามารถเขียนสมการได้ดังนี้ 

 สมการ (Model)  ŷ  = (.828) + (.274) SMCR1 + (.218) SMCR2 +  (.290) SMCR4 

 ผลการวิเคราะห์  ZY = (.317)Z SMCR1 + (.270)Z SMCR2 + (.327)Z SMCR4 
 

สมมติฐานที่ ๒ หลักสังคหวัตถุ ๔ อย่างน้อย ๑ ด้าน ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

 ในการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับหลักสังคหวัตถุ ๔ ที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  ใช้การวิเคราะห์การทดถอยพหุคูณ  ( Multiple 
Regression Analysis) แบบ Stepwise โดยมีตัวแปรที่ศึกษา คือ ด้านทาน ด้านปิยะวาจา ด้านอัตถจริยา 
ด้านสมานัตตตา 

 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณเพ่ือพิจารณาว่า เมื่อท าการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression Analysis) แบบ Stepwise โดยใช้ตัวแปรอิสระจ านวน ๔ ตัวแปรแล้ว 
สามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามได้ร้อยละเท่าใดและมีตัวแปรใดบ้างที่ส่งผลต่อ ตัวแปร 
ตามอย่างมีนัยส าคัญ รายละเอียดผลการวิเคราะห์ดังแสดงในตารางที่ ๔.๒๐ ดังนี้ 

ตารางที่ ๔.๑๙ แสดงหลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี 

หลักสังคหวัตถุ ๔ B 
Std. 
Error 

β t Sig. 

(ค่าคงท่ี )Constant) 1.278 0.15  8.585** .000 
ด้านทาน 0.104 0.043 0.131 2.410** .016 
ด้านปิยวาจา 0.256 0.059 0.310 4.351** .000 
ด้านอัตถจริยา 0.198 0.056 0.211 3.520** .000 
ด้านสมานัตตตา 0.108 0.052 0.116 2.065** .040 
Multiple R = 0.686D R Square = 0.470 Adjusted R Square = 0.465 Std. Error = 0.503 
** มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 จากตารางที่ ๔.๑๙ พบว่า หลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อ ความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี มี ๔ ด้าน มีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๕  โดยเรียงล าดับ
ตามสมการดังนี้ คือ ด้านทาน ด้านปิยวาจา ด้านอัตถจริยา และด้านสมานัตตตา พบว่าความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ตามล าดับ  

 ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ (Multiple R) เท่ากับ ๐.๖๘๖d          
ค่าสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ (R Square) เท่ากับ ๐.๔๗๐ สัมประสิทธิ์การตัดสินใจที่ปรับแล้ว 
(Adjusted R Square) เท่ากับ ๐ .๔๖๕ และค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการตัดสินใจ          



๑๑๒ 

 

(Std. Error) เท่ากับ ๐.๕๐๓ แสดงว่าหลักสังคหวัตถุ ๔ สามารถร่วมกันท านายความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๔๗.๐ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน
พบว่า ด้านทานสามารถท านายได้ร้อยละ ๑๓.๑ ด้านปิยวาจาสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๐            
ด้านอัตถจริยาสามารถท านายได้ร้อยละ ๒๑.๑ ด้านด้านสมานัตตตาได้ร้อยละ ๑๑.๖ ตามล าดับ 
สามารถเขียนสมการได้ดังนี้ 

   ส ม ก าร  (Model)  ŷ = 1.278 + (.104) DHAMMA1  + (.256) DHAMMA2 + (.198)  
DHAMMA3  + (.108)  DHAMMA4 

 ผ ล ก า ร วิ เค ร า ะ ห์   ZY = (.131)Z DHAMMA1  + (.310)Z DHAMMA2 + (.211)Z 
DHAMMA3  + (.116)Z DHAMMA4 

ตารางที่ ๔.๒๐ สรุปแสดงการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น และหลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อความ
นิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น 
และหลักสังคหวัตถุ ๔ 

B 
Std. 
Error 

β t Sig. 

การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น      

(ค่าคงท่ี )Constant) 0.828 0.117  7.085** .000 

ผู้ส่งสาร 0.274 0.037 0.317 7.451** .000 
ด้านสาร 0.218 0.037 0.270 5.872** .000 
ด้านผู้รับสาร 0.290 0.037 0.327 7.889** .000 
หลักสังคหวัตถุ ๔      
(ค่าคงท่ี )Constant) 1.278 0.15  8.585** .000 
ด้านทาน 0.104 0.043 0.131 2.410** .016 
ด้านปิยวาจา 0.256 0.059 0.310 4.351** .000 
ด้านอัตถจริยา 0.198 0.056 0.211 3.520** .000 
ด้านสมานัตตตา 0.108 0.052 0.116 2.065** .040 

จากตารางที่ ๔.๒๐ พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติท าให้พบว่า ๑) การสื่อสารของ
นักการเมืองท้องถิ่น ส่งผลต่อ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๑ แสดงว่าการสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น สามารถร่วมกัน
ท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  ได้ร้อยละ ๖๓.๑ และเมื่อ



๑๑๓ 

 

พิจารณาเป็นรายด้านพบว่า  ด้านผู้ส่งสารสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๗ ด้านสารสามารถท านาย
ได้ร้อยละ ๒๗.๐ ด้านผู้รับสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๓๒.๗ ตามล าดับ ๒) หลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผล
ต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ 
๐.๐๕ แสดงว่าหลักสังคหวัตถุ ๔ สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๔๗.๐ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านทานสามารถ
ท านายได้ร้อยละ ๑๓.๑ ด้านปิยวาจาสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๐ ด้านอัตถจริยาสามารถท านาย
ได้ร้อยละ ๒๑.๑ ด้านด้านสมานัตตตาได้ร้อยละ ๑๑.๖ ตามล าดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๑๔ 

 

๔.๓ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 
 การน าหลักความรู้มาปรับใช้ร่วมกันเพ่ือให้เกิดเป็นการพัฒนาวิธีการใหม่ๆ ในการศึกษา
วิจัยครั้งนี้ การผสานวิธีการทางรัฐศาสตร์กับหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี การสื่อสารทั้งตนเองและบุคคลอ่ืนด้วยการเพียรสื่อสารเป็นไป
ในทางด ีด้วยการน าหลักพุทธธรรมมาใช้ร่วมกับการสื่อสาร มีรายละเอียดดังนี้ 

 ๔.๓.๑ ด้านทาน การให้และการเอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่ การเสียสละ หรือการเอ้ือเฟ้ือแบ่งปัน
ของ ๆ ตนเพ่ือประโยชน์แก่บุคคลอ่ืน ไม่ตระหนี่ถี่เหนียว สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในการสร้างความ
นิยมทางการเมืองได้อย่างมีจริยธรรมและสอดคล้องกับหลักธรรมะ โดยการน าทานมาใช้ในการสร้าง
ความนิยมทางการเมืองควรเน้นไปที่การให้ในรูปแบบที่เป็นประโยชน์ต่อสังคม และไม่ใช่การให้เพ่ือ
หวังผลประโยชน์ส่วนตัวหรือการหาเสียงอย่างไม่ถูกต้อง ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๑) การแสดงความเสียสละด้วยการให้สิ่งของหรือทรัพยากรทางวัตถุแก่ผู้ที่ต้องการ 
เช่น การบริจาคอาหาร น้ าสะอาด เสื้อผ้า หรือสิ่งของจ าเป็นในช่วงที่มีความเดือดร้อน สามารถช่วย
สร้างความเชื่อมั่นและความนิยมในตัวนักการเมือง ควรท าด้วยความจริงใจและไม่หวังผลประโยชน์
ตอบแทน๑ 

 ๒) การให้อามิสทานในรูปของทุนการศึกษา การสนับสนุนโครงการฝึกอาชีพหรือ
การสร้างโอกาสให้กับเยาวชนที่ขาดโอกาส เป็นการให้ที่สร้างประโยชน์ระยะยาวแก่สังคม ท าให้แสดง
ถึงความเป็นผู้เสียสละเพ่ือให้สาธารณะประโยชน์ การท าประโยชน์ให้สังคมแม้จะเป็นเรื่องเล็กน้อย
การสร้างจริยธรรมและสอดคล้องกับหลักธรรมะ๒ 

 ๓) การให้ธรรมทานสามารถตีความได้ว่าเป็นการให้ความรู้และการสื่อสารข้อมูลที่
ถูกต้องแก่ประชาชน นักการเมืองที่สื่อสารข้อมูลอย่างชัดเจน ซื่อสัตย์ และโปร่งใสให้กับประชาชน
เกี่ยวกับนโยบาย การแก้ไขปัญหาต่าง ๆ จะสร้างความเชื่อมั่นและได้รับการสนับสนุนจากประชาชน
และได้รับความนิยม๓ 

 ๔) การให้ในที่นี้อาจหมายถึงการให้โอกาสในการเข้าถึงประโยชน์ต่างๆ หรือการ
เปิดโอกาสให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น หรือเข้ามามีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหา
ผ่านช่องทางต่าง ๆ การให้นี้ช่วยสร้างความเชื่อถือและการสนับสนุนจากประชาชนที่รู้สึกว่าพวกเขามี
บทบาทในการเปลี่ยนแปลงสังคมที่แสดงให้เห็นถึงการช่วยเหลือประชาชนด้วยความจริงใจ๔ 

                                                           
๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๑๕ 

 

 ๕) นักการเมืองที่สามารถสร้างโอกาสให้คนในทุกระดับชั้นของสังคมสามารถเข้าถึง
ทรัพยากรให้การช่วยเหลือในการเข้าถึงโอกาสทางการศึกษา และการพัฒนาอาชีพได้จะได้รับความ
นิยมอย่างมาก และเกิดความน่านับถือและเป็นที่ศรัทธาของประชาชนผู้น าที่สร้างประโยชน์ให้เกิดกับ
ชุมชนและสังคม๕ 

 ๖) การสร้างความนิยมทางการเมืองควรเป็นการให้ที่เกิดจากความเมตตาและ
ความปรารถนาดีต่อประชาชน ไม่ใช่การให้เพ่ือหวังผลประโยชน์ทางการเมือง การให้ที่เกิดจากความ
จริงใจจะช่วยให้เกิดความน่านับถือและเป็นที่ศรัทธาของประชาชนสร้างความเชื่อมั่นและความนิยมใน
ตัวนักการเมือง๖ 

 ๗) การให้ความช่วยเหลือในภาวะวิกฤตยามที่ประชาชนได้รับความเดือดร้อน       
การให้ความรู้ การให้อภัย และการให้โอกาสในการมีส่วนร่วมทางการเมือง จะช่วยสร้างความเชื่อมั่น
และความนิยมในตัวนักการเมืองอย่างยั่งยืนเน้นไปที่การให้ในรูปแบบที่เป็นประโยชน์ต่อสังคมสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีในสายตาของประชาชน๗ 

 ๘) การเสียสละหมายถึงการยอมละทิ้งผลประโยชน์ส่วนตัวหรือความสะดวกสบาย 
เพ่ือท าสิ่งที่เป็นประโยชน์แก่ส่วนรวม การเสียสละเป็นหนึ่งในคุณสมบัติส าคัญที่สามารถสร้างความ
นิยมและความเชื่อมั่นในตัวนักการเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่น๘ 

 ๙) นักการเมืองที่แสดงถึงการเสียสละผลประโยชน์ส่วนตัว เช่น ยอมไม่รับสิทธิ
พิเศษ หรือทรัพย์สินส่วนตัว เพ่ือน าไปใช้เพ่ือประโยชน์ของประชาชน การแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่น
ในการท างานเพ่ือสังคมนี้ การแสดงออกอย่างตั้งใจและมุ่งมั่นตอบสนองความต้องการให้กับประชาชน
ย่อมจะสร้างความเคารพนับถือจากประชาชน๙ 

 ๑๐) นักการเมืองที่ดีใช้เวลาและทรัพยากรส่วนตัวเพ่ือช่วยเหลือสังคม เช่น การลง
พ้ืนที่เยี่ยมเยียนประชาชน การเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือส่วนรวมต้องเป็นคนที่รู้จักให้ผู้อ่ืนเสียสละเวลา
ส่วนตัวเพ่ือท าสิ่งต่างๆ หรือใช้ทรัพยากรส่วนตัวในการสนับสนุนโครงการสาธารณะสร้างภาพลักษณ์ที่
ดีในสายตาของประชาชน๑๐ 

 สรุปได้ว่า การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านทาน การให้และการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ การเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือส่วนรวมต้องเป็น
คนที่รู้จักให้ผู้อ่ืนเสียสละเวลาส่วนตัวเพ่ือท าสิ่งต่าง ๆ เพ่ือช่วยเหลือและสนับสนุนผู้อ่ืนตามความ
                                                           

๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๕ วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๗.  
๑๐

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๗ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๑๖ 

 

เหมาะสม ช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจเป็นการแสดงออกอย่างตั้งใจและมุ่งมั่นตอบสนองความ
ต้องการให้กับประชาชน และมุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์เป็นการท าหน้าที่ในการกระตุ้นหรือเป็น
ผู้น าในการสร้างประโยชน์ให้เกิดกับชุมชนและสังคม  

 
แผนภาพที่ ๔.๙ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ด้านทาน๑๑ 
 

ตารางที่ ๔.๒๑ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านทาน 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ ช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจ ๕ ๑,๓,๗,๑๑,๑๒ 
๒ การเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือส่วนรวม ๓ ๘,๑๓,๑๕ 

    

๓ มุ่งม่ันสร้างสาธารณะประโยชน์ ๒ ๒,๑๗ 
 

 ๔.๓.๒ ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ การใช้วาจาที่สุภาพ อ่อนโยน น่าฟัง และสร้างความ
สบายใจให้แก่ผู้ฟัง ในทางการเมืองการใช้วาจาที่ดีเป็นกลยุทธ์ที่ส าคัญในการสื่อสารกับประชาชนเพ่ือ
สร้างความนิยม สร้างความเชื่อมั่น และลดความขัดแย้งในสังคม วาจาที่สุภาพและให้ความเคารพแก่
ผู้ฟังสามารถสร้างความประทับใจในตัวนักการเมือง และท าให้ประชาชนรู้สึกว่าผู้น ามีความใกล้ชิด 
เอาใจใส่ และจริงใจในการท างาน ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๑) การใช้ปิยวาจาต่อคู่สนทนาหรือประชาชนต้องแสดงถึงความเคารพ ไม่ดูถูกหรือ
สบประมาทผู้อ่ืน แม้ว่าจะมีความคิดเห็นแตกต่างกัน นักการเมืองที่พูดด้วยความเคารพและให้เกียรติ
ทุกกลุ่มคน ไม่ว่าจะเป็นผู้สนับสนุนหรือฝ่ายตรงข้าม สร้างความเชื่อมั่น สร้างศรัทธา เพ่ือลดความ
ขัดแย้งในสังคม๑๒ 

 

                                                           
๑๑ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 
๑๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๑๗ 

 

 ๒) นักการเมืองควรหลีกเลี่ยงการใช้วาจาที่เป็นการโจมตีฝ่ายตรงข้าม การใช้ถ้อยค า
ที่สร้างความเกลียดชังหรือความแตกแยกในสังคมอาจท าให้เกิดความเสียหายต่อภาพลักษณ์ของ
นักการเมืองเอง วาจาที่เป็นการสร้างความสมานฉันท์และความสามัคคีในสังคมจะช่วยเพ่ิมความนิยม 
ด้วยการมีความอ่อนน้อมท้ังกาย วาจา และใจ๑๓ 

 ๓) การพูดด้วยน้ าเสียงที่สงบ มั่นคง และไม่ใช้อารมณ์เป็นเครื่องมือ จะช่วยให้ผู้ฟัง
รู้สึกสบายใจและมั่นใจในความสามารถของนักการเมือง แม้ ในสถานการณ์ที่มีความขัดแย้ง 
นักการเมืองที่สามารถสื่อสารอย่างมั่นคงและสร้างสันติสุขผ่านวาจาของตนสร้างความสมานฉันท์และ
ความสามัคคีในสังคม๑๔ 

 ๔) นักการเมืองที่สามารถใช้วาจาในการปลุกใจหรือสร้างแรงบันดาลใจให้กับ
ประชาชน จะสามารถเชื่อมโยงกับความหวัง และความต้องการของประชาชนได้ การกล่าวค าพูดที่
เน้นถึงความมุ่งมั่นในอนาคตที่ดีขึ้น การร่วมมือเพ่ือเป้าหมายของส่วนรวม แล้วเมื่อพูดก็ต้องปฏิบัติ
ตามอย่างจริงจังด้วย จะสร้างความนิยมและความเคารพในตัวนักการเมือง๑๕ 

 ๕) การพูดด้วยความตรงไปตรงมา ซื่อสัตย์ และโปร่งใส แม้ในประเด็นที่ยากหรือมี
ความซับซ้อน จะท าให้ประชาชนเชื่อถือในความจริงใจและความซื่อสัตย์ของนักการเมือง การสื่อสาร
ในลักษณะนี้จะช่วยลดความสงสัยและความไม่ไว้วางใจจากประชาชนสร้างความสมานฉันท์และความ
สามัคคีในสังคม๑๖ 

 ๖) การพูดด้วยความเมตตา ความห่วงใย และความเข้าใจในปัญหาของประชาชน 
แสดงให้เห็นถึงความเอาใจใส่และความใกล้ชิดกับประชาชน การใช้ปิยวาจาในการแสดงความห่วงใย 
เช่น การพูดถึงปัญหาที่ประชาชนเผชิญหน้าและสัญญาที่จะช่วยแก้ไขปัญหาและลงมือท าอย่างจริงจัง 
จะท าให้ประชาชนรู้สึกว่านักการเมืองนั้นสนใจและใส่ใจในความเป็นอยู่ของพวกเขาอย่างแท้จริง๑๗ 

 ๗) การใช้ปิยวาจาอาจไม่ได้หมายถึงแค่การพูดอย่างสุภาพเท่านั้น แต่ยังรวมถึงการ
ฟังอย่างตั้งใจและแสดงออกด้วยความเข้าใจ การที่นักการเมืองแสดงความตั้งใจในการฟังปัญหาของ
ประชาชนและตอบสนองด้วยค าพูดที่แสดงถึงความเข้าใจ จะท าให้ประชาชนรู้สึกว่าได้รับการยอมรับ
และมีคุณค่า๑๘ 

 

                                                           
๑๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๙ วันท่ี ๒๕ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๑๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๑๘ 

 

 ๘) จะเห็นได้ว่าเครื่องมือที่ทรงพลังในการสร้างความนิยมทางการเมือง ก็คือ ค าพูด
วาจาที่สุภาพ จริงใจ และมีความหมายเชิงบวกไม่เพียงแต่ท าให้ประชาชนรู้สึกใกล้ชิดและเชื่อมั่นในตัว
นักการเมือง การใช้ค าพูดอย่างเหมาะสมจะสามารถสร้างความนิยมและเป็นที่ยอมรับ และความนับ
ถือและความเชื่อม่ันประชาชน๑๙ 

 ๙) ควรใช้ค าพูดที่ตรงไปตรงมาและไม่ปิดบังข้อมูล พูดด้วยความโปร่งใสในเรื่อง
นโยบายหรือการตัดสินใจที่ส าคัญ การพูดด้วยความจริงใจท าให้ประชาชนรู้สึกเชื่อถือในตัว
นักการเมืองและมั่นใจว่าพวกเขาก าลังได้รับข้อมูลที่ถูกต้องเคารพความคิดเห็นของประชาชนและผู้
ร่วมอภิปราย การฟังและให้เกียรติความเห็นของทุกฝ่ายแม้จะไม่เห็นด้วย๒๐ 

 ๑๐) นักการเมืองควรเคารพความคิดเห็นของประชาชนและผู้ร่วมอภิปราย การฟัง
และให้เกียรติความเห็นของทุกฝ่ายแม้จะไม่เห็นด้วย จะสร้างความนับถือและความเชื่อมั่นจาก
ประชาชน การใช้ค าพูดที่สุภาพและให้เกียรติทุกกลุ่มคนเป็นการแสดงออกถึงความเป็นผู้น าที่มี
คุณธรรม๒๑ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ การแสดงออกอย่างอ่อนน้อมถ่อมตนเป็นพ้ืนฐานในการ
ทักทายและพบปะกันจะต้องเกิดความประทับใจตั้งแต่แรกพบ การพูดจาไพเราะและจริงใจเป็นการ
สื่อสารที่นุ่มนวลมีความเป็นมิตรและไม่เสแสร้งท าแสดงออกด้วยความมีอัธยาศัยที่ดี  และการเป็นคน
พูดจริงท าจริงเป็นผู้ที่รับผิดชอบค าพูดได้เมื่อรับปากแล้วก็ต้องท าอย่างจริงจัง 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๑๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๕ วันท่ี ๑๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๑

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๗ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๑๙ 

 

 
แผนภาพที่ ๔.๑๐ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ๒๒ 
 

ตารางที่ ๔.๒๒ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพ 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ การแสดงออกอย่างอ่อนน้อม ๔ ๑,๒,๓,๑๗ 
๒ การพูดจาไพเราะและจริงใจ ๔ ๙,๑๒,๑๔,๑๕ 

    

๓ การเป็นคนพูดจริงท าจริง ๒ ๘,๑๐ 
 

 ๔.๓.๓ ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ การท าประโยชน์เพ่ือผู้อ่ืน หรือการ
กระท าที่มุ่งประโยชน์ส่วนรวม เป็นหนึ่งในหลักธรรมส าคัญของพุทธศาสนา ซึ่งสอนให้บุคคลท าหน้าที่
ของตนเพ่ือประโยชน์แก่ผู้อ่ืน การน าหลักอัตถจริยามาใช้ในทางการเมืองเป็นการที่นักการเมืองท า
หน้าที่เพื่อประชาชนและส่วนรวม ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๑) นักการเมืองที่ใช้หลักอัตถจริยาในการส่งเสริมความสามัคคี ลดความขัดแย้ง และ
สร้างความเข้าใจระหว่างกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม จะท าให้ประชาชนรู้สึกว่าเขาเป็นผู้น าที่มุ่งเน้นการ
พัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน โดยไม่สร้างความแตกแยกทางการเมืองหรือสังคมการประนีประนอมกับ
ทุกฝ่ายโดยให้ความส าคัญกับชุมชนและสังคม๒๓ 

 ๒) การประนีประนอมในทางการเมืองเพ่ือผลประโยชน์ส่วนรวม สร้างความสงบสุข
ในสังคม เช่น การประนีประนอมกับทุกฝ่ายโดยให้ความส าคัญกับชุมชนและสังคมเป็นส าคัญ จะได้รับ
การยอมรับและความนิยมจากประชาชน การท าให้ประชาชนรู้สึกว่าเขาเป็นผู้น าที่มุ่งเน้นการพัฒนา
ประเทศอย่างยั่งยืน๒๔ 
                                                           

๒๒ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 
๒๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๒๐ 

 

 ๓) การใช้หลักอัตถจริยาเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองนั้น สามารถท าได้โดยการ
มุ่งเน้นไปที่การแสดงออกถึงความจริงใจในการท างานเพ่ือประชาชน และท าให้ประชาชนเห็นถึงการ
เสียสละเพ่ือสังคม ซึ่งจะช่วยสร้างความนิยมและความเชื่อมั่นในตัวนักการเมืองและได้รับการชื่นชม
และความไว้วางใจจากประชาชน๒๕ 

 ๔) นักการเมืองที่ยอมเสียสละความสะดวกสบายส่วนตัวเพ่ือลงพ้ืนที่เยี่ยมเยียน
ประชาชน หรือต้องเสียสละเวลาท างานหนักเพ่ือผลักดันนโยบายหรือโครงการที่เป็นประโยชน์ต่อ
ส่วนรวมจะได้รับการชื่นชมและความไว้วางใจจากประชาชนสร้างความนิยมและความเชื่อมั่นในตัว
นักการเมือง๒๖ 

 ๕) นักการเมืองที่สามารถประสานงานกับองค์กรต่าง ๆ ทั้งในระดับท้องถิ่นและ
ระดับชาติ เพ่ือดึงทรัพยากรและการสนับสนุนมาพัฒนาชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ จะได้รับการ
ยอมรับในฐานะผู้น าที่มีความสามารถสร้างความนิยมและความเชื่อมั่นในตัวนักการเมืองการไว้วางใจ
จากประชาชน๒๗ 

 ๖) นักการเมืองที่ท างานโดยมุ่งแก้ไขปัญหาส าคัญที่กระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ของ
ประชาชน เช่น ปัญหาเศรษฐกิจ การศึกษา การสาธารณสุข หรือสิ่งแวดล้อม จะได้รับความเคารพ
และความนิยมเพราะประชาชนมีความต้องการเห็นนักการเมืองนั้นท างานเพ่ือประโยชน์ส่วนรวมตั้งใจ
ในการท างานเพ่ือทุกคน๒๘ 

๗) นักการเมืองที่มุ่งมั่นให้ความช่วยเหลือกลุ่มคนที่อ่อนแอในสังคม เช่น ผู้สูงอายุ ผู้พิการ 
หรือผู้ด้อยโอกาส ท าให้ประชาชนเห็นถึงความมีเมตตาและความตั้งใจในการท างานเพ่ือทุกคน ไม่ใช่
เพียงแค่กลุ่มคนบางกลุ่มแสดงออกถึงความมุ่งมั่นในการท างานเพ่ือประโยชน์ของประชาชนเพ่ือ
ประชาชน๒๙ 

 ๘) แสดงออกถึงความมุ่งมั่นในการท างานเพ่ือประโยชน์ของประชาชน การเสียสละ 
และการท างานด้วยความโปร่งใส ความเสียสละและการท างานอย่างเต็มที่เพ่ือส่วนรวมจะได้รับความ
นิยมและความเชื่อมั่นจากประชาชนอย่างแท้จริงสามารถสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนมักจะได้รับการ
ยอมรับและความชื่นชมจากประชาชน๓๐ 

 

                                                           
๒๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๒๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๓ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๒๑ 

 

 ๙) นักการเมืองท้องถิ่นที่สามารถสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนมักจะได้รับการยอมรับ
และความชื่นชมจากประชาชนในพ้ืนที่ที่เขาดูแล การท างานของนักการเมืองท้องถิ่นที่เน้นไปที่การ
แก้ปัญหาจริงจังและการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืน การประพฤติตนเป็นประโยชน์มีส่วนร่วมในกิจกรรม
ของชุมชนเสมอ๓๑ 

 ๑๐) นักการเมืองที่ดีต้องมีส่วนส าคัญในการเข้าร่วมจัดกิจกรรมที่สร้างความสามัคคี 
เช่น กิจกรรมการกุศล งานเทศกาลท้องถิ่น หรือโครงการช่วยเหลือสังคม จะช่วยสร้างบรรยากาศที่ดี
ในชุมชน และท าให้ประชาชนรู้สึกใกล้ชิดและมีความสัมพันธ์ที่ดีต่อกันสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่น๓๒ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์มีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชนเสมอ
เป็นการเข้าไปมีส่วนในการสนับสนุนในด้านต่าง ๆ ของกิจกรรมในชุมชนเพ่ือให้ได้มีการพบปะ
แลกเปลี่ยนกัน เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคมต้องเป็นผู้ที่ริเริ่มในการท ากิจกรรมช่วยเหลือสังคมอัน
จะส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี และสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วนต้องเข้ามาเป็นตัวกลางในการ
เชื่อมโยงโครงการหรือแผนงานในการพัฒนาต่า ง ๆ เข้าด้วยกันท าให้ เกิดความร่วมมือและ
ประสิทธิภาพการด าเนินงาน 

 
แผนภาพที่ ๔.๑๑ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์๓๓ 
 

ตารางที่ ๔.๒๓ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านอัตถจริยา การประพฤติตนเป็นประโยชน์ 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคม ๖ ๓,๗,๑๐,๑๑,๑๓,๑๖ 
๒ สนับสนุนการท างานทุกภาคส่วน ๓ ๑,๒,๘ 

    

๓ มีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชนเสมอ ๑ ๑๘ 
                                                           

๓๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๒

 สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๘ วันท่ี ๒๒ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๓ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๑๒๒ 

 

 ๔.๓.๔ ด้านสมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ เป็นหนึ่งในหลักธรรมทางพุทธ
ศาสนาที่หมายถึงการประพฤติปฏิบัติต่อผู้อื่นด้วยความเสมอภาค ไม่แบ่งแยกชนชั้นหรือความแตกต่าง
ใด ๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องเชื้อชาติ สถานะทางสังคม หรือศาสนา สมานัตตตาจึงเป็นการปฏิบัติต่อทุกคน
อย่างเสมอภาคและเท่าเทียมกัน ดังที่ผู้ให้ข้อมูลได้กล่าวไว้ดังนี้ 

 ๑) สมานัตตตา สามารถน ามาใช้เพ่ือสร้างความนิยมและความไว้วางใจจาก
ประชาชนได้ โดยเฉพาะเมื่อผู้น าหรือผู้แทนการเมืองปฏิบัติต่อทุกกลุ่มอย่างเสมอภาค ไม่เลือกปฏิบัติ
หรือให้ความส าคัญเฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง การแสดงออกถึงความเสมอภาคนี้สามารถส่งผลในทางบวก
ต่อภาพลักษณ์ของนักการเมือง๓๔  

 ๒) การใช้หลักสมานัตตตาในการลดความขัดแย้งและส่งเสริมความสมานฉันท์ใน
สังคม โดยการสนับสนุนการเจรจาระหว่างกลุ่มที่มีความแตกต่างทางความคิด จะได้รับการยกย่องใน
ฐานะผู้น าที่มีความสามารถในการประสานความสัมพันธ์ในสังคมไม่แบ่งแยกชนชั้นหรือความแตกต่าง
ใด ๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องเชื้อชาติ สถานะทางสังคม หรือศาสนา๓๕  

 ๓) การที่นักการเมืองช่วยเหลือผู้ที่ เดือดร้อนหรือประสบปัญหาโดยไม่ค านึงถึง
สถานะหรือความแตกต่าง เนื่องจากประชาชนรู้สึกว่าได้รับการปฏิบัติอย่างเท่าเทียม เป็นการ
แสดงออกถึงความเมตตากรุณาที่เป็นหลักส าคัญของสมานัตตตาสร้างความไว้วางใจระยะยาวท าให้
ผู้คนสามารถติดตามการท างานได้๓๖ 

 ๔) นักการเมืองที่ปฏิบัติต่อประชาชนทุกคนโดยไม่เลือกปฏิบัติ ไม่ว่าในด้านเชื้อชาติ 
ศาสนา หรือฐานะทางสังคม ควรแสดงความตั้งใจที่แน่วแน่ในการแก้ไขปัญหาของชุมชน ไม่ว่าจะเล็ก
หรือใหญ่ จะได้รับความไว้วางใจและความนิยม เพราะแสดงให้เห็นถึงความยุติธรรมและความเคารพ
ต่อทุกคน๓๗  

 ๕) นักการเมืองที่ปฏิบัติตนเสมอต้นเสมอปลายเป็นบุคคลที่มีความส าคัญอย่างยิ่งใน
การสร้างความน่าเชื่อถือและความไว้วางใจจากประชาชน การแสดงให้เห็นถึงความสม่ าเสมอในการ
ปฏิบัติหน้าที่เป็นสิ่งที่ช่วยเสริมสร้างความเชื่อมั่นให้กับประชาชนได้เป็นอย่างดี สามารถท าให้
ประชาชนรู้สึกว่าเขาเป็นผู้น าที่แท้จริง๓๘  

 

 

                                                           
๓๔ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๕ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๒ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๖ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๓ วันท่ี ๒๑ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๗ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๗ วันท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๓๘ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๘ วันท่ี ๒๔ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๒๓ 

 

 ๖) การเข้าถึงประชาชนทุกระดับ นักการเมืองที่มุ่งเน้นการพบปะและพูดคุยกับ
ประชาชนทุกกลุ่ม ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มที่มีฐานะดีหรือด้อยโอกาส จะได้รับการยอมรับในความเป็นคนที่
เข้าใจและเห็นอกเห็นใจผู้อ่ืน และสามารถท าให้ประชาชนรู้สึกว่าเขาเป็นผู้น าที่แท้จริง การเป็น
นักการเมืองท้องถิ่นท่ีไม่เลือกปฏิบัติมีความส าคัญมากในการสร้างความเชื่อมั่นและความสามัคคี๓๙ 

 ๗) พยายามสร้างความเท่าเทียมในสังคม โดยการให้โอกาสที่เท่าเทียมกันในด้าน
การศึกษา การท างาน หรือการเข้าถึงบริการทางสังคม จะได้รับความนิยมจากประชาชน โดยเฉพาะ
ในกลุ่มคนที่เคยถูกละเลยหรือถูกจ ากัดโอกาสไม่แบ่งแยกชนชั้นหรือความแตกต่างใด ๆ ไม่ว่าจะเป็น
เรื่องเชื้อชาติ สถานะทางสังคม หรือศาสนา๔๐ 

 ๘) มีการรับผิดชอบต่อหน้าที่ของตนได้เป็นอย่างดี รวมไปถึงการปฏิบัติหน้าที่ด้วย
ความซื่อสัตย์ ด าเนินการต่างๆ ด้วยความสุจริต เป็นผู้มีคุณธรรมประจ าใจ จะท าให้ประชาชนมองว่า
นักการเมืองนั้นมีคุณธรรมและน่าเชื่อถือปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียมไม่เลือกปฏิบัติเป็นการ
แสดงออกต่อประชาชนทุกคน๔๑ 

 ๙) การให้ความส าคัญกับการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะจากประชาชนทุก
กลุ่มอย่างเท่าเทียม จะสร้างความรู้สึกว่าทุกคนได้รับการใส่ใจและมีส่วนร่วมด้วยการมีสิทธิในการ
ตัดสินใจทางการเมืองที่เท่าเทียมกันรับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอต้องด าเนินการท าหน้าที่อย่างต่อเนื่อง
ตามความเหมาะสมกับสถานการณ์ ๔๒ 

 ๑๐) นักการเมืองที่มีความสม่ าเสมอในการท าดีอย่างต่อเนื่องและให้ความส าคัญกับ
ความโปร่งใสในการท างาน โดยเฉพาะการปฏิบัติตามสัญญานั้นส าคัญมาก การไม่เปลี่ยนแปลงหรือ
หลบเลี่ยงภาระหน้าที่และไม่ค านึงถึงผลประโยชน์ส่วนตัวหรืออ านาจภายนอก จะเป็นสิ่งที่สร้างความ
ไว้วางใจระยะยาวท าให้ผู้คนสามารถติดตามการท างานได้๔๓ 

สรุปได้ว่า การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ด้านสมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ ปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียม
ไม่เลือกปฏิบัติเป็นการแสดงออกต่อประชาชนทุกคนด้วยความเป็นมิตรและเป็นครอบครัวเหมือนกัน 
รับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอต้องด าเนินการท าหน้าที่อย่างต่อเนื่องตามความเหมาะสมกับสถานการณ์  

 
 
 
 

                                                           
๓๙ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๐ วันท่ี ๑๘ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๐ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๑ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๑ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๒ วันท่ี ๒๐ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๒ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๔ วันท่ี ๑๗ เมษายน ๒๕๖๗. 
๔๓ สัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมลูส าคัญล าดับที่ ๑๖ วันท่ี ๒๓ เมษายน ๒๕๖๗. 



๑๒๔ 

 

 
แผนภาพที่ ๔.๑๒ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี ด้านสมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ๔๔ 
 

ตารางที่ ๔.๒๔ สรุปผลการศึกษาการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ด้านสมานัตตตา ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ 

ที ่ สรุปประเด็นส าคัญ 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ความถี่ รูปหรือคนที่ 
๑ ปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียม ๗ ๑,๒,๓,๘,๑๐,๑๑,๑๔ 
๒ เป็นคนมีความเสมอต้นเสมอปลาย ๒ ๙,๑๖ 

    

๓ รับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอ ๑ ๑๒ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

๔๔ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย. 



๑๒๕ 

 

๔.๔ ผลการสนทนากลุ่มเฉพาะ 
ผลการสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) เพ่ือยืนยันองค์ความรู้จากการ

วิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจั งหวัด
อุดรธานี” มีวัตถุประสงค์คือ คือ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี และ ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน ๙ รูปหรือคน ได้ประเมินความเหมาะสม
ของรูปแบบและให้ข้อคิดเห็นต่อองค์ความรู้ดังนี้ 

 ๑) ภาพรวมก็พอจะเห็นสิ่งที่ได้ค้นพบและศึกษาวิจัยมา เป็นข้อดีในการน าหลักธรรมมาใช้
เพ่ือให้การสื่อสารที่ดีขึ้นพร้อมทั้งจะส่งผลให้ได้รับคะแนนนิยมในพ้ืนที่ การขยายความของหลักธรรมที่
น ามาใช้สนับสนุนว่าใช้ให้เกิดการเสียสละ พูดจาเหมาะสม ปฏิบัติดี และมีความเท่าเทียม ต้องมีการ
น ามาใช้ในส่วนไหนให้เหมาะสม๔๕ 

 ๒) การน าหลักธรรมมาเขียนเป็นกระบวนการหรือหลักเกณฑ์ในการปฏิบัติเพ่ือการเป็น
ผู้ให้ ผู้เสียสละ ยามที่ประชาชนมีปัญหามีความทุกข์ยาก การสื่อสารด้วยวาจาที่เป็นมิตร เป็นกลาง 
และเป็นธรรม เกิดประโยชน์กับประชาชน ประชาชนยิ่งชอบ การพาตัวเองเข้าร่วมกิจกรรมกับ
ประชาชน มีงานสืบสานประเพณีท้องถิ่น ไม่เลือกปฏิบัติ รับผิดชอบต่อหน้าที่ เป็นคนของประชาชน  
เข้าร่วมกิจกรรมท าตัวให้เห็นว่าเป็นพวกเดียวกันก็ยิ่งได้ใจ๔๖ 

 ๓) การปรับนิยามศัพท์ให้สอดคล้องกับข้อค าถามเพ่ือให้งานวิจัยเชื่อมโยงกันทุกส่วน       
การสรุปองค์ความรู้ควรมีการน าหลักสังคหวัตถุมาใช้ในการสื่อสาร เป็นการสื่อสารผ่านการกระท า 
แสดงให้เห็นชัดเจนขึ้นว่าน าหลักธรรมไปใช้ ว่าองค์ความรู้ที่ผู้วิจัยได้ เกิดประโยชน์ท ามากกว่าพูด 
ใช้ได้จริง เป็นตัวชี้วัดที่ท าให้นักการเมืองท้องถิ่นได้ปรับแก้ต่อ เพ่ือสร้างความนิยมเพ่ิม๔๗ 

 ๔) ควรมีการจัดเรียงล าดับตัวแปรในองค์ความรู้ให้ตัวแปรอิสระที่เป็นเหตุส่งผลไปยังตัว
แปรตามที่เป็นผล และในแต่ละด้านควรเขียนค าอธิบายประเด็นให้เป็นข้อๆ เพ่ือให้เห็นได้ชัดเจนและ
ดูง่ายขึ้น การใช้ลูกศรควรเขียนลูกศรใหม่ให้ชี้ไปยังตัวแปรตาม๔๘ 

 ๕) เห็นด้วยกับการน าหลักพระพุทธศาสนามาใช้ในการเป็นแนวทางเพ่ือสร้างความนิยม
ทางการเมือง ซึ่งก็ต้องอธิบายว่าเมื่อนักการเมืองคิดดีมีคุณธรรมก็ย่อมน ามาซึ่งวาจาที่ดี และมีการ
กระท าที่สมควร ปฏิบัติตนเป็นประโยชน์และมีความยุติธรรม โดยการให้ความหมายในแต่ละค าควรมี
ความชัดเจนกระชับ๔๙ 
                                                           

๔๕ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๑ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๔๖ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๒ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๔๗ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๓ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๔๘ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๔ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๔๙ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๕ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 



๑๒๖ 

 

 ๖) งานวิจัยนี้ ผู้วิจัยสามารถน าไปใช้ได้จริง เพ่ิมความนิยมอยู่ต่อไปอีกหลายสมัย กล้าที่จะ
น าหลักสังคหวัตถ ุ๔ มาใช้ แทนที่จะใช้หลักพุทธวิธีการสื่อสารลักษณะอ่ืน  หลักสังคหวัตถุ ๔ เป็นการ
สื่อสารโดยเน้นการกระท าโดยเฉพาะ ตัวแปรตาม ที่เป็นการชี้วัด ว่านักการเมืองท้องถิ่นต้อง ปฏิบัติ
อย่างไร และแก้ไขอย่างไร เป็นการสร้างภาพลักษณ์ด้วยการกระท า๕๐ 

 ๗) ชื่นชมด้วยการที่มีการสัมภาษณ์ที่หลากหลายจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ เช่น รศ.ดร.โอฬาร  
ถิ่นบางเตียว หลวงพ่อแดง ในการสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ท าให้ได้นักการเมืองท้องถิ่นที่มีความนิยมที่เป็นที่ชื่นชอบของคนทั่วไป๕๑ 

 ๘) การเขียนอธิบายองค์ความรู้การวิจัยที่เป็นหลักธรรมควรเขียนให้ชัดเจนว่าหมายถึง
อะไร เช่น ความเสียสละ ข่าวสารตรง ข้อมูลดี มีส่วนร่วม มีกัลยานิมิต วจีไพเราะ สงเคราะห์
ประชาชน เหมาะสมด้วยความเท่าเทียม ประมาณนี้จะได้ดูมีความสอดคล้องกัน๕๒ 

 ๙) การสรุปองค์ความรู้ควรมีการน าหลักสังคหวัตถุมาใช้ในการสื่อสาร เป็นการสื่อสาร
ผ่านการกระท าแสดงให้เห็นชัดเจนขึ้นว่าน าหลักธรรมไปใช้ว่าองค์ความรู้ที่ผู้วิจัยได้ เกิดประโยชน์เป็น
ตัวชี้วัดที่ท าให้นักการเมืองท้องถิ่นได้ปรับแก้ต่อ เพ่ือสร้างความนิยมเพ่ิม๕๓ 

 สรุปได้ว่า องค์ความรู้และสิ่งที่ได้ท าการศึกษาวิจัยมาผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านมีความคิดเห็น
ว่าสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ เป็นแนวทางที่ผู้ศึกษาได้น ามาประยุกต์ใช้ด้วยหลักธรรมในการปฏิบัติ
เพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองให้กับตัวนักการเมืองเอง ซึ่งอาจต้องมีบางส่วนที่ต้องน าไปปรับปรุง
แก้ไขเพ่ือน าเสนอให้มีความชัดเจนในเรื่องที่วิจัยมากขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๕๐ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๖ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๕๑ การสนทนากลุม่เฉพาะ ผู้ทรงคุณวุฒิล าดับที่ ๗ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๕๒

 การสนทนากลุ่มเฉพาะ ผู้ทรงคณุวุฒิล าดับที่ ๘ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 
๕๓

 การสนทนากลุ่มเฉพาะ ผู้ทรงคณุวุฒิล าดับที่ ๙ วันท่ี ๑๑ พฤษภาคม ๒๕๖๗. 



๑๒๗ 

 

๔.๕ องค์ความรู ้
๔.๕.๑ องค์ความรู้ที่ได้รับจากการวิจัย 

 ผู้วิจัยได้องค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัย (Body of knowledge) “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือ
สร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” ในลักษณะแผนภาพที่แสดง
ความเชื่อมโยงของประเด็นที่ตอบตามวัตถุประสงค์ โดยที่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ไดจ้ริง ดังนี้ 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

แผนภาพที่ ๔.๑๓ สรุปองค์ความรู้จากการวิจัย๕๔ 
 

                                                           
๕๔ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย 

การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ 
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

ผลิตภัณฑ ์
- การแสดงวิสัยทัศน์ให้ได้เห็น 
- การก าหนดนโยบายที่ตรงกับ 
  ความต้องการของประชาชน 
- ภาพลักษณ์ของกลุ่มอย่างมาก 

การตลาดแบบผลักดัน 
- มีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจน  
- การสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิด 
  กับกลุ่มผู้น าชุมชน  
- การเข้าถึงเครือข่ายใหม่ ๆ  

การตลาดแบบดึงดูด 
- การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
  ที่น่าสนใจ  
- การสื่อสารที่มีความหลากหลาย 
- การสร้างกระแสสังคม 

การหย่ังเสียง (Polling) 

- หมั่นประเมินกระแสการตอบรับ  
- การสอบถามประชนอย่างต่อเนื่อง 

ด้านผู้ส่งสาร (Source) 
- มีความรู้รอบด้าน  
- เข้าใจความต้องการของประชาชน  
- มีบุคลิกที่เหมาะสม และมีทักษะ
ในการสื่อสารที่ดี 

ด้านทาน 
- การเป็นผู้เสียสละท าเพื่อส่วนรวม  
- ช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจ  
- มุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์ 
 

ด้านสาร (Message) 
- เนื้อหาชัดเจนเข้าใจง่าย  
- มีความเหมาะสมกับผู้รับ  
- ข้อมูลเป็นความจริงเช่ือถือได้  
- ตอบโจทย์ความต้องการของผู้รับ  

ด้านช่องทาง (Channel) 
- ใช้ช่องทางการสื่อสารที่ทันสมัย  
- ประชาสัมพันธ์ด้วยวิธีการใหม่ๆ  
- เข้าถึงประชาชนทุกระดับ  

ด้านผู้รับสาร (Receiver) 
- มีอ านาจในการตัดสินใจ  
- ตอบสนองความต้องการได้  
- ภาพลักษณ์ตรงใจ  

ด้านปิยวาจา 

- การแสดงออกอย่างอ่อนน้อม 
  ถ่อมตน  
- การพูดจาไพเราะและจริงใจ  
- การเป็นคนพูดจริงท าจริง 

ด้านอัตถจริยา 
- มีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน 
  เสมอ  
- เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคม  
- สนับสนุนการท างานทุกภาคส่วน 
 

ด้านสมานัตตตา 
- ปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียม 
  ไม่เลือกปฏิบัติ  
- รับผิดชอบหน้าท่ีอยู่เสมอ  
- เป็นคนมีความเสมอต้นเสมอปลาย 
 



๑๒๘ 

 

ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

 ๑ ) ผลิตภัณฑ์  การแสดงวิสัยทัศน์ ให้ ได้ เห็นว่ามีความเหมาะสมทั้ งความรู้และ
ความสามารถในการท าหน้าที่ดูและประชาชน การก าหนดนโยบายที่ตรงกับความต้องการของ
ประชาชนเพ่ือให้เหมาะสมกับสถานการณ์ที่เป็นอยู่ และภาพลักษณ์ของกลุ่มมีความส าคัญอย่างมาก
หากในกลุ่มเป็นผู้ที่น่าเชื่อถือได้รับความศรัทธาจากประชาชนก็ย่อมท าให้เกิดความนิยมตามมาด้วย 

 ๒) การตลาดแบบผลักดัน มีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจนที่ถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่ง
ส าหรับการเกิดความนิยมทางการเมือง การสร้างความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับกลุ่มผู้น าชุมชนเพ่ือให้ได้รู้จัก
ชุมชนและพร้อมที่เข้าไปช่วยแก้ไขปัญหาในชุมชน และการเข้าถึงเครือข่ายใหม่ๆ ที่อยู่ในสังคม เช่น 
กลุ่มเยาวชน กลุ่มภาคประชาสังคม เป็นต้น  

 ๓) การตลาดแบบดึงดูด การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจเพ่ือกระตุ้นให้
ประชาชนเกิดความสนใจ การสื่อสารที่มีความหลากหลายทั้งในด้านวิธีการในการประชาสัมพันธ์และ
ช่องทางในการประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดการเข้าถึงข้อมูลของผู้สมัครได้ง่าย และการสร้างกระแสสังคม
ด้วยการเข้าไปมีบทบาทส าคัญในสถานการณ์ต่าง ๆ เพื่อให้ประชาชนเกิดความเชื่อถือและศรัทธา 
 ๔) การหยั่งเสียง (Polling) หมั่นประเมินกระแสการตอบรับทีต้องมีการตรวจสอบว่า
ตนเองมีสิ่งใดที่ต้องพัฒนาเพ่ือให้ได้รับความนิยมมากยิ่งขึ้น และการสอบถามประชนอย่างต่อเนื่องถึง
ความต้องการผู้น าแบบไหนโดยที่ไม่โจมตีผู้อื่นแต่ต้องเปิดกว้างทางความคิดเห็น 

การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

 ๑) ด้านผู้ส่งสาร (Source) มีความรู้รอบด้านจะต้องเป็นผู้ที่มีความรู้อย่างลึกซึ้งและ
หลากหลายเพ่ือการถ่ายทอดที่ถูกต้องเหมาะสม เข้าใจความต้องการของประชาชนต้องเป็นผู้ที่รู้
สถานการณ์ปัญหาหรือสิ่งที่ประชาชนต้องการ มีบุคลิกท่ีเหมาะสมเป้ฯภาพลักษณ์ของผู้น าที่ต้องมีการ
แสดงออกอย่างเหมาะสมทั้งการแต่งกาย การพูด และการแสดงออกท่ีเหมาะสม สุดท้ายคือมีทักษะใน
การสื่อสารที่ดตี้องเป็นผู้ที่มีความสามารถในการสื่อสารได้ดี 

 ๒) ด้านสาร (Message) เนื้อหาชัดเจนเข้าใจง่ายต้องมีรายละเอียดที่กระชับมีใจความ
ส าคัญและเห็นแล้วเข้าใจได้ง่าย มีความเหมาะสมกับผู้รับต้องดูว่าผู้รับเป็นกลุ่มไหนก็จะมีรายละเอียด
ที่แตกต่างกันไปตามบริบทของกลุ่มเป้าหมาย ข้อมูลเป็นความจริงเชื่อถือได้ต้องเป็นสิ่งที่มาจากความ
จริงมีที่มาชัดเจนและน่าเชื่อถือ และตอบโจทย์ความต้องการของผู้รับต้องเป็นข้อมูลที่มุ่งตอบโจทย์
ของผู้รับซึ่งก็คือประชาชน 

 ๓) ด้านช่องทาง (Channel) ใช้ช่องทางการสื่อสารที่ทันสมัยต้องใช้ช่องทางที่ได้รับ
ความนิยมและมีการเข้าถึงได้อย่างรวดเร็ว เช่น Facebook Line เป็นต้น การประชาสัมพันธ์ด้วย
วิธีการใหม่ๆต้องมีการหาวิธีการที่หลากหลายมีความแตกต่างและและน่าสนใจเพ่ือกระตุ้นให้เกิดความ
สนใจของประชาชน และเข้าถึงประชาชนทุกระดับต้องมีการเข้าประชิดตัวเพ่ือให้ประชาชนได้สัมผัส
และรู้จักท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจ 



๑๒๙ 

 

 ๔) ด้านผู้รับสาร (Receiver) มีอ านาจในการตัดสินใจต้องเปิดกว้างในการเข้าถึงโดยขอ
เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในการให้ประชาชนสามารถเลือกได้ตามความต้องการ ตอบสนองความต้องการได้
ต้องเป็นไปเพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของประชนเป็นหลักถึงจะได้รับการยอมรับ และภาพลักษณ์
ตรงใจต้องมีลักษณะที่ตรงความต้องการหรือถูกใจประชาชนจึงได้รับความนิยม 

การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
 ๑) ด้านทาน การเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือส่วนรวมต้องเป็นคนที่รู้จักให้ผู้อ่ืนเสียสละเวลา
ส่วนตัวเพ่ือท าสิ่งต่าง ๆ เพ่ือช่วยเหลือและสนับสนุนผู้อ่ืนตามความเหมาะสม ช่วยเหลือประชาชน
อย่างจริงใจเป็นการแสดงออกอย่างตั้งใจและมุ่งมั่นตอบสนองความต้องการให้กับประชาชน และ
มุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์เป็นการท าหน้าที่ในการกระตุ้นหรือเป็นผู้น าในการสร้างประโยชน์ให้
เกิดกับชุมชนและสังคม 
 ๒) ด้านปิยวาจา การแสดงออกอย่างอ่อนน้อมถ่อมตนเป็นพ้ืนฐานในการทักทายและ
พบปะกันจะต้องเกิดความประทับใจตั้งแต่แรกพบ การพูดจาไพเราะและจริงใจเป็นการสื่อสารที่
นุ่มนวลมีความเป็นมิตรและไม่เสแสร้งท าแสดงออกด้วยความมีอัธยาศัยที่ดี และการเป็นคนพูดจริงท า
จริงเป็นผู้ที่รับผิดชอบค าพูดได้เมื่อรับปากแล้วก็ต้องท าอย่างจริงจัง 
 ๓) ด้านอัตถจริยา มีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชนเสมอเป็นการเข้าไปมีส่วนในการ
สนับสนุนในด้านต่างๆ ของกิจกรรมในชุมชนเพ่ือให้ได้มีการพบปะแลกเปลี่ยนกัน เป็นผู้น าในการ
ช่วยเหลือสังคมต้องเป็นผู้ที่ริเริ่มในการท ากิจกรรมช่วยเหลือสังคมอันจะส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี  
และสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วนต้องเข้ามาเป็นตัวกลางในการเชื่อมโยงโครงการหรือแผนงานใน
การพัฒนาต่างๆ เข้าด้วยกันท าให้เกิดความร่วมมือและประสิทธิภาพการด าเนินงาน 
 ๔) ด้านสมานัตตตา ปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียมไม่เลือกปฏิบัติเป็นการแสดงออกต่อ
ประชาชนทุกคนด้วยความเป็นมิตรและเป็นครอบครัวเหมือนกัน  รับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอต้อง
ด าเนินการท าหน้าที่อย่างต่อเนื่องตามความเหมาะสมกับสถานการณ์  และเป็นคนมีความเสมอต้น
เสมอปลายต้องเป็นคนที่ไม่ว่าจะผ่านเวลานานแค่ไหนก็ยังคงปฏิบัติดีเช่นเดิมไม่เปลี่ยนแปลง 
 
 



๑๓๐ 

 

 
 ๔.๕.๒ องค์ความรู้ที่ได้สังเคราะห์จากการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพที่ ๔.๑๔ สรุปองค์ความรู้การสังเคราะห์จากการวิจัย๕๕ 

                                                           
๕๕ สังเคราะห์แผนภาพโดยผู้วิจัย 

๑. ผู้เสนอมีทักษะสื่อสารที่ดี 
๒. ข้อมูลชัดเจน น่าสนใจ และเข้าใจง่าย 
๓. มีวิธีการหลากหลายในการสร้างการรับรู้ 
๔. ได้รับการตอบสนองจากผู้ฟัง 

๑. รู้จักการเสียสละ 
๒. ใช้ค าพูดเหมาะสม 
๓. ปฏิบัติตนเพื่อส่วนรวม 
๔. เน้นปฏิบัติต่อเนื่องและมีความเสมอภาค 

สร้างสมัพันธ์ที่ด ี
 

ยึดมั่นหลักคุณธรรม 
 

๑. นโยบายที่น่าสนใจและตรงต่อความต้องการของประชาชน 
๒. เครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจน 
๓. มีวิธีการและช่องทางในการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย 
๔. หมั่นประเมินกระแสการตอบรับ 

ล้ าด้วยพัฒนากระแสนยิม 

การสื่อสารเชิงพุทธเพือ่สร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 



๑๓๑ 
  

 สรุปองค์ความรู้ที่ได้สังเคราะห์จากการวิจัยที่แสดงให้เห็นถึงการสื่อสารที่จะช่วยสร้างให้
เกิดความนิยมทางการเมือง การสื่อสารเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองเป็นเครื่องมือที่ส าคัญในการ
สร้างความเข้าใจและเชื่อมโยงกับประชาชนอย่างมีประสิทธิภาพ การสื่อสารที่ดีไม่เพียงแต่ท าให้ข้อมูล
และนโยบายทางการเมืองเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างถูกต้อง แต่ยังช่วยสร้างความไว้วางใจ ความ
เชื่อมั่น และการสนับสนุนจากประชาชนได้ด้วย ซึ่งพบประเด็นส าคัญดังนี้ 

 ๑. สร้างสัมพันธ์ที่ดี  ต้องมุ่งเน้นในการสื่อสารอย่างจริงใจ การสื่อสารอย่างจริงใจเป็น
หัวใจส าคัญในการสร้างความเชื่อมั่นและความไว้วางใจจากผู้รับสาร ไม่ว่าจะเป็นการสื่อสารใน
ชีวิตประจ าวันหรือในบริบททางการเมืองและสังคม การสื่อสารที่จริงใจแสดงถึงความเปิดเผย ความ
ซื่อสัตย์ และความเคารพต่อความรู้สึกและความคิดเห็นของผู้อ่ืน การน าเสนอข้อมูลต่างๆ ด้วยความ
จริงใจ น าเสนอข้อมูลจริงการแสดงความจริงใจผ่านการเปิดเผยความจริงเป็นสิ่งส าคัญ ซึ่งสามารถ
ส่งผลให้เกิดความสัมพันธ์ที่ดีขึ้นและเสริมสร้างการสนับสนุนจากผู้คนรอบตัวได้ 

 ๒. ยึดม่ันหลักคุณธรรม การยึดมั่นหลักคุณธรรมในการสร้างความนิยมทางการเมืองเป็น
ปัจจัยส าคัญที่ช่วยเสริมสร้างความไว้วางใจจากประชาชน และท าให้ผู้น าหรือพรรคการเมืองได้รับการ
ยอมรับอย่างยั่งยืน โดยไม่ใช่เพียงการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีในระยะสั้น แต่เป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่
ลึกซึ้งและมีคุณค่าระหว่างผู้น ากับประชาชน การยึดมั่นในหลักคุณธรรมยังช่วยป้องกันการเกิดความ
เสื่อมเสียในระยะยาว และสร้างความยั่งยืนทางการเมืองได้ดียิ่งขึ้น  การซื่อสัตย์และเปิดเผยข้อมูล
อย่างตรงไปตรงมาเป็นรากฐานส าคัญของการสร้างความนิยมทางการเมือง ผู้น าที่ยึดมั่นในความจริง
จะได้รับการยอมรับและไว้วางใจจากประชาชน รวมไปถึงการแสดงออกด้วยความเสียสละต่อสังคมที่
จะเป็นภาพลักษณ์ที่ดีในการน าเสนอตัวตนของนักการเมืองให้ได้รับความนิยมตามมา 

 ๓. ล้ าด้วยพัฒนากระแสนิยม กระแสนิยมเป็นสิ่งที่สามารถขับเคลื่อนความสนใจและการ
สนับสนุนจากประชาชน ซึ่งหากสามารถจัดการและพัฒนาให้เกิดขึ้นได้อย่างมีประสิทธิภาพ ก็จะช่วย
ให้แนวทางหรือประเด็นต่างๆ ได้รับการตอบรับอย่างกว้างขวาง กระแสนิยมสามารถพัฒนาได้ผ่านการ
ใช้กลยุทธ์ที่ผสมผสานทั้งการสื่อสาร การมีส่วนร่วมจากกลุ่มเป้าหมาย และการสร้างภาพลักษณ์ที่โดด
เด่น การสื่อสารที่ชัดเจนและทรงพลังเป็นกุญแจส าคัญในการสร้างกระแสนิยม การใช้ช่องทางการ
สื่อสารที่หลากหลาย เช่น สื่อสังคมออนไลน์ การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อมวลชน และการสื่อสาร
โดยตรงกับประชาชน ช่วยให้ข้อความเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ การพัฒนากระแส
นิยมต้องเริ่มจากการเข้าใจความต้องการ ความสนใจ และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย การประเมิน
ความชื่นชอบแล้วน ามาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับประชาชนในกลุ่มเป้าหมายจะช่วยให้สามารถ
พัฒนาเนื้อหาหรือแนวคิดท่ีตอบสนองต่อความต้องการของพวกเขาได้ 

 

 

 

 



๑๓๒ 

 

 
บทท่ี ๕ 

 
สรุป อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” มีวัตถุประสงค์คือ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี และ ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  โดยได้น าผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาพิจารณาเพ่ือสรุป
ผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
 ๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
 ๕.๒ อภิปรายผล 
 ๕.๓ ข้อเสนอแนะ 

๕.๑ สรุปผลการวิจัย 
 การเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตอนนี้ ผู้วิจัยน าเสนอสาระจากวิธีการเชิงคุณภาพ และ 
เชิงปริมาณ แยกตามวัตถุประสงค์การวิจัยเป็น ๓ ด้านคือ ๑) ความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ๒) ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี และ ๓) การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น
ในจังหวัดอุดรธานี โดยมรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

๕.๑.๑ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ผลการวิจัย
พบว่า ด้านนโยบายส าคัญของผู้สมัครด้วยการแสดงวิสัยทัศน์ให้ได้เห็นว่ามีความเหมาะสมทั้งความรู้
และความสามารถและการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีในการเสียสละ ด้านการตลาดแบบผลักดันคือแรง
สนับสนุนจากเครือข่ายด้วยการมีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจนที่ถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งและการ
เข้าถึงเครือข่ายใหม่ๆ ที่อยู่ในสังคม  ด้านการตลาดแบบดึงดูดคือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อ
โฆษณาด้วยการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจเพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจการ
สื่อสารที่มีความหลากหลายและการสร้างกระแสสังคมด้วยการเข้าไปมีบทบาทส าคัญในการช่วยเหลือ
สังคม ด้านการหยั่งเสียงคือการส ารวจความคิดเห็นด้วยการหมั่นประเมินกระแสการตอบรับทีต้องมี
การตรวจสอบกระแสความนิยมและการสอบถามประชนอย่างต่อเนื่องถึงคุณลักษณะผู้น าที่ต้องการ 
ซ่ึงข้อมูลเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (  = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๖๙)  

 

 



๑๓๓ 

 

๕.๑.๒ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ผลการวิจัยพบว่า ๑) การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น ส่งผลต่อ ความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๑ แสดงว่าการสื่อสาร
ของนักการเมืองท้องถิ่น สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๖๓.๑ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านผู้ส่งสารสามารถท านายได้
ร้อยละ ๓๑.๗ ด้านสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๒๗.๐ ด้านผู้รับสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๓๒.๗ 
ตามล าดับ ๒) หลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี แสดงว่าหลักสังคหวัตถุ ๔ สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๔๗.๐ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านทานสามารถ
ท านายได้ร้อยละ ๑๓.๑ ด้านปิยวาจาสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๐ ด้านอัตถจริยาสามารถท านาย
ได้ร้อยละ ๒๑.๑ ด้านด้านสมานัตตตาได้ร้อยละ ๑๑.๖ ตามล าดับ 

๕.๑.๓ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี ผลการวิจัยพบว่า ด้านทานการให้และการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ด้วยการเป็นผู้เสียสละท า
เพ่ือส่วนรวมต้องเป็นคนที่รู้จักให้ผู้อ่ืนเสียสละเวลาส่วนตัวเพ่ือท าสิ่งต่างๆ เพื่อช่วยเหลือและสนับสนุน
ผู้อ่ืนตามความเหมาะสม ช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจเป็นการแสดงออกอย่างตั้งใจและมุ่งมั่น
ตอบสนองความต้องการให้กับประชาชน และมุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์เป็นการท าหน้าที่ในการ
กระตุ้นหรือเป็นผู้น าในการสร้างประโยชน์ให้เกิดกับชุมชนและสังคม ด้านปิยวาจา วาจาสุภาพด้วย
การแสดงออกอย่างอ่อนน้อมถ่อมตนเป็นพ้ืนฐานในการทักทายและพบปะกันจะต้องเกิดความ
ประทับใจตั้งแต่แรกพบ การพูดจาไพเราะและจริงใจเป็นการสื่อสารที่นุ่มนวนมีความเป็นมิตรและไม่
เสแสร้งท าแสดงออกด้วยความมีอัธยาศัยที่ดี และการเป็นคนพูดจริงท าจริงเป็นผู้ที่รับผิดชอบค าพูดได้
เมื่อรับปากแล้วก็ต้องท าอย่างจริงจัง ด้านอัตถจริยาด้วยการประพฤติตนเป็นประโยชน์มีส่วนร่วมใน
กิจกรรมของชุมชนเสมอเป็นการเข้าไปมีส่วนในการสนับสนุนในด้านต่างๆ ของกิจกรรมในชุมชน
เพ่ือให้ได้มีการพบปะแลกเปลี่ยนกัน เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคมต้องเป็นผู้ที่ริเริ่มในการท า
กิจกรรมช่วยเหลือสังคมอันจะส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดี  และสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วนต้อง
เข้ามาเป็นตัวกลางในการเชื่อมโยงโครงการหรือแผนงานในการพัฒนาต่างๆ เข้าด้วยกันท าให้เกิด
ความร่วมมมือและประสิทธิภาพการด าเนินงาน ด้านสมานัตตตาด้วยความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือก
ปฏิบัติ ปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียมไม่เลือกปฏิบัติเป็นการแสดงออกต่อประชาชนทุกคนด้วยความ
เป็นมิตรและเป็นครอบครัวเหมือนกัน รับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอต้องด าเนินการท าหน้าที่อย่างต่อเนื่อง
ตามความเหมาะสมกับสถานการณ์ และเป็นคนมีความเสมอต้นเสมอปลายต้องเป็นคนที่ไม่ว่าจะผ่าน
เวลานานแค่ไหนก็ยังคงปฏิบัติดีเช่นเดิมไม่เปลี่ยนแปลง 

 

 

 



๑๓๔ 

 

๕.๒ อภิปรายผล 
 ๕.๒.๑ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี พบว่า             
ด้านนโยบายส าคัญของผู้สมัครด้วยการแสดงวิสัยทัศน์ให้ได้เห็นว่ามีความเหมาะสมทั้งความรู้และ
ความสามารถและการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีในการเสียสละ ด้านการตลาดแบบผลักดันคือแรงสนับสนุน
จากเครือข่ายด้วยการมีเครือข่ายที่สนับสนุนชัดเจนที่ถือได้ว่าเป็นสิ่งส าคัญอย่างยิ่งและการเข้าถึง
เครือข่ายใหม่ๆ ที่อยู่ในสังคม  ด้านการตลาดแบบดึงดูดคือการประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้สื่อโฆษณา
ด้วยการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ที่น่าสนใจเพ่ือกระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจการสื่อสารที่มี
ความหลากหลายและการสร้างกระแสสังคมด้วยการเข้าไปมีบทบาทส าคัญในการช่วยเหลือสังคม ด้าน
การหยั่งเสียงคือการส ารวจความคิดเห็นด้วยการหมั่นประเมินกระแสการตอบรับทีต้องมีการ
ตรวจสอบกระแสความนิยมและการสอบถามประชนอย่างต่อเนื่องถึงคุณลักษณะผู้น าที่ต้องการ  ซึ่ง
ข้อมูลเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี โดยภาพรวมอยู่ใน
ระดับมาก (  = ๓.๘๐, S.D. = ๐.๖๙) สอดคล้องกับงานวิจัยของ ประคอง มาโต ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง 
“การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัดอุทัยธานี” ผลการวิจัย
พบว่า สภาพทั่วไปเกี่ยวกับความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองจังหวัดอุทัยธานี
ประกอบด้วย ๑) ด้านค่านิยมเล็งผลประโยชน์ นักการเมืองวางแผนการท าประโยชน์ ศึกษาปัญหา รับ
ฟังปัญหาของพ้ืนที่ เข้าช่วยเหลือความเดือนร้อนที่มี มีจิตในการพัฒนาคิดถึงประชาชนเป็นหลัก ๒) 
ด้านความนิยมสถานะทางสังคม นักการเมืองมีสถานะทางการเงินที่ดีครอบครัวมีฐานะ ๓) ด้านการ
กล่อมเกลาทางการเมือง การสื่อสารกับประชาชน นักการเมืองติดบอร์ดให้ความรู้ความเข้าใจ  ติด
บอร์ดรับฟังปัญหาในพ้ืนที่ ๔) ด้านลักษณะนิสัยของนักการเมือง นักการเมืองเป็นผู้มีลักษณะชอบ  

ช่วยเหลือประชาชน มีความสื่อสัตย์สุจริต ตรงไปตรงมา พูดจริงท าจริง และเป็นคนดี ๕) ด้านความรู้ 
ความสามารถพิเศษของนักการเมือง นักการเมืองเป็นผู้มีความสามารถในการบริหาร การปกครองมี
เทคนิควิธีการหางบประมาณ มีความรู้ มีการศึกษา ๖) ด้านมีประสบการณ์ทางการเมืองเคยเป็น
นักการเมืองมาก่อน มีความรู้ มีประสบการณ์ทางการเมือง ๗) ด้านความสัมพันธ์กับเครือข่าย
นักการเมืองมีความสัมพันธ์กับคนอ่ืน เป็นผู้มีเครือข่ายกับชุมชน มีความสัมพันธ์กับผู้น าท้องถิ่นใน
พ้ืนที่ สามารถเข้าถึงประชาชนได้ทุกระดับ๑ และสอดคล้องกับ สุมาลี บุญเรือง ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง 
“การพัฒนาการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้ง
ทั่วไป” ผลการวิจัยพบว่า สภาพทั่วไปและปัญหาอุปสรรคการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนใน
ระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไป มีดังนี้  ๑) สถาบันการกล่อมเกลาทางการเมือง เช่น 

สถาบันการศึกษา จัดกิจกรรมส่งเสริมประชาธิปไตยให้กับนักศึกษา ปลูกฝังทัศนคติ ความรู้ความ  

เข้าใจและจัดกิจกรรมทางการเมือง กลุ่มเพ่ือนเป็นกลุ่มกระตุ้นและชักชวนกันไปใช้สิทธิเลือกตั้ง  ๒) 
คุณลักษณะของผู้สมัครรับเลือกตั้ง ผู้สมัครรับเลือกตั้งเข้าไม่ถึงประชาชน เข้าถึ งเฉพาะบางกลุ่ม 

                                                           
๑ ประคอง มาโต, “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด

อุทัยธานี”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๑๓๕ 

 

ผู้สมัครใหม่เป็นคนรุ่นใหม่ขาดประสบการณ์ท างาน ๓) การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง หาเสียงแบบใช้ 
หัวคะแนน มีตัวแทนหรือหัวคะแนนเป็นผู้คอยช่วยหาเสียง การใช้รถโดยติดเครื่องขยายเสียงและสิ่ง  

ต่าง ๆ เช่น วิทยุ การติดป้ายตามสถานที่ต่าง ๆ ๔) นโยบายของพรรคการเมือง การเสนอนโยบายของ 

พรรคการเมืองเพ่ือเป็นตัวกระตุ้นให้ประชาชนเกิดการตื่นตัวทางการเมืองซึ่งจะมีผลต่อการไปใช้สิทธิ  
เลือกตั้ง๒ และสอดคล้องกับ ไพบูลย์ สุขเจตนี ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาความไว้วางใจทางการ
เมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับท้องถิ่นในจังหวัดนนทบุรี” ผลการวิจัยพบว่า สภาพ
ปัญหาการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนนทบุรี เช่น การสื่อสารของนักการเมือง
กับประชาชนที่สื่อไม่ตรงกัน นักการเมืองเข้าไม่ถึงประชาชน พฤติกรรมและการกระท า ของ
นักการเมืองที่ประชาชนได้รับรู้จากข่าวต่างๆ การวิพากษ์วิจารณ์จากสื่อ และนโยบายของนักการเมือง 
บางนโยบายอาจจะท าได้หรือท าไม่ได้ ซึ่งส่งผลต่อการมีส่วนร่วมทางการเมืองและต่อความไว้วางใจ
ของประชาชน๓ 

 ๕.๒.๒ การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี  พบว่า ๑) การสื่อสารของนักการเมืองท้องถิ่น ส่งผลต่อ ความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติระดับ ๐.๐๑ แสดงว่าการสื่อสารของ
นักการเมืองท้องถิ่น สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี ได้ร้อยละ ๖๓.๑ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านผู้ส่งสารสามารถท านายได้ร้อยละ 
๓๑.๗ ด้านสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๒๗.๐ ด้านผู้รับสารสามารถท านายได้ร้อยละ ๓๒.๗ 
ตามล าดับ ๒) หลักสังคหวัตถุ ๔ ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี แสดงว่าหลักสังคหวัตถุ ๔ สามารถร่วมกันท านายความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ได้ร้อยละ ๔๗.๐ และเมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านทานสามารถ
ท านายได้ร้อยละ ๑๓.๑ ด้านปิยวาจาสามารถท านาย ได้ร้อยละ ๓๑.๐ ด้านอัตถจริยาสามารถท านาย
ได้ร้อยละ ๒๑.๑ ด้านด้านสมานัตตตาได้ร้อยละ ๑๑.๖ ตามล าดับ สอดคล้องกับงานวิจัยของ           
พระครูธรรมธรบุญเที่ยง พุทฺธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง "การบูรณาการหลักพุทธ
รรมกับการสื่อสารทางการเมืองเพ่ือเสริมสร้างความสมานฉันท์ " ผลการวิจัยพบว่าสภาพทั่วไปของ
การสื่อสารทางการเมือง พบว่า ผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการสื่อสาร ผู้รับสาร ทั้ง ๔ ข้อมีด้านที่มีค่าเฉลี่ย
สูงที่สุด ได้แก่ ด้านผู้รับสาร ผู้ส่งสารไม่สามารถส่งสารไปให้กับประชาชนได้ มีความคิดเห็นที่แตกต่าง
กัน มีความคิดที่จะครอบง าความคิดของประชาชนให้เป็นไปในทางเดียวกัน ตัวสารเองอาจไม่มีความ
เป็นจริง และไม่สามารถถ่ายทอดข้อมูลที่เป็นจริงไปให้ประชาชนคนอ่ืนได้รับทราบและรับรู้ ด้าน

                                                           
๒ สุมาลี บุญเรือง, “การพัฒนาการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อ

การเลือกตั้งทั่วไป”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหา
จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๓ ไพบูลย์ สุขเจตนี, “การพัฒนาความไว้วางใจทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับ
ท้องถิ่นในจังหวัดนนทบุรี”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓). 



๑๓๖ 

 

ช่องทางการสื่อสาร การใช้ช่องทางการสื่อสารสะดวก รวดเร็วประหยัด ด้านผู้รับคือผู้ที่ส าคัญที่สุด 
นักการเมืองมีการแต่งกายเหมาะสมถูกต้องตามกาลเทศะ มีการพูดคุยกับบุคคลที่เห็นต่างทาง
การเมือง มีจิตเมตตาปรารถาดีต่อประชาชนทั้งต่อหน้าและลับหลัง มีการแบ่งปันข้อมูลข่าวสารให้กับ
ประชาชน มีความประพฤติทางกาย ทางวาจา ทางใจ อย่างสุจริต รู้จักเคารพและรับฟังความคิดเห็น
ของประชาชน แหล่งข้อมูลที่น ามาสื่อสารให้ได้รับรู้ต้องสามารถอ้างอิงได้ น าเสนอให้ประชาชนได้เห็น
ภาพ ข้อมูลถูกต้องตามหลักกฎหมาย การสื่อสารด้วยจิตที่มีความคิดอันเป็นเมตตาต่อประชาชนใช้
วาจาที่เป็นกัลยาณมิตรพูดด้วยความจริงใจ มีจิตคิดเมตตากรุณาปราณีในการใช้ช่องทางการสื่อสาร
การแบ่งปันข่าวสารที่มีเนื้อหาสาระผ่านช่องทางการสื่อสารที่มีความเหมาะสม เคารพกติกามารยาท
และไม่ละเมิดสิทธิ์เสรีภาพ ผู้รับสารมีคุณธรรม ยึดผลประโยชน์เพ่ือส่วนรวมเป็นหลักและมีความคิดที่
เปิดกว้าง๔ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ พระชินกร สุจิตโต (ทองดี) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณา
การหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมการสื่อสารทางการเมืองส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” 
ผลการศึกษาพบว่า  สภาพทั่ ว ไปของการสื่ อสารทางการเมื องส าหรับประชาชนจั งหวัด
พระนครศรีอยุธยา ด้านรู้เข้าใจหลักการส่งสารจะต้องอาศัยความจริง ตัวสารเป็นความจริง มีทักษะใน
การสื่อสาร มีทัศนคติที่ดีถูกต้อง ต้องไม่มีอคติและมีความรู้ความเข้าใจในเรื่องนั้น ๆ อย่างจริง ๆ ด้าน
รู้เท่าทันข้อมูลเนื้อหาเนื้อหาของสารที่ส่งออกไปจะต้องสื่อความหมายตรงประเด็นและชัดเจน ต้อง
เป็นความจริงเป็นข้อเท็จจริง ต้องเป็นค าสัตย์ค าจริง และต้องเป็นของจริง เปีนเรื่องที่จริง เป็นเรื่องแท้ 
มีประโยชน์ มีความตรงเวลา และเป็นเรื่องที่ชอบธรรม ด้านรู้เลือกใช้สื่อหรือช่องทางหลากหลาย สื่อ
ทางโซเชียลมีเดีย (Social Media) เช่น ส่งผ่านทาง เฟซบุ๊ก (Facebook) ไลน์ (Line) ทวิตเตอร์ 
(Twitter)อินสตาแกรม (Instagram) ยูทูบ (YouTube) ไลฟ์ (Live) และคลับเฮาส์ (Clubhouse) 
เป็นต้น๕ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ พระนุชิต นาคเสโน (โพวิชัย) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การ
พัฒนาการสื่อสารทางการเมืองตามแนวพระพุทธศาสนาของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา” ผลการวิจัยพบว่า  การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ผู้ส่งสารมีความพร้อมไม่ว่าจะเป็นในด้านของเครือข่ายหรือการประชาสัมพันธ์ต่าง 
ๆ ที่ต้องการให้ ประชาชนเข้าถึงข้อมูลโดยเฉพาะในยุคที่มีเทคโนโลยีเข้ามาช่วย มีการกลั่นกรองความ
ถูกต้องและผ่านการตรวจสอบมาแล้วรวมถึงการถ่ายทอดความรู้สึกนึกคิดความต้องการก่อนได้สื่อสาร
ออกมา ด้านสาร คือ ด้านจุดแข็ง สามารถที่จะตรวจสอบได้ว่าเนื้อหาที่สื่อออกมานั้นเป็นข้อเท็จหรือ
จริง หรือว่า เป็นสิ่งที่เราสามารถตรวจสอบได้ว่าค าพูดนั้นจริงหรือเท็จ ด้านจุดอ่อน สื่อที่สื่อออกมา
ออกมาบางครั้ง เป็นเท็จมากกว่าความจริงหรือบางครั้งเป็นการผสมระหว่างสิ่งที่ไม่ใช่สาระกับสิ่งที่เป็น
สาระมาก เกินไป ด้านโอกาสมีหน่วยงานหรือว่ามีองค์กรที่เข้ามาช่วยตรวจสอบข้อมูลนี้ก่อนที่จะ
                                                           

๔ พระครูธรรมธรบุญเที่ยง พุทธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์), “การบูรณาการหลักพุทธธรรมกับการสื่อสาร
ทางการเมืองเพื่อเสริมสร้างความสมานฉันท์”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ , (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 

๕ พระชินกร สุจิตโต (ทองดี), “การบูรณาการหลักพุทธธรรรมเพื่อส่งเสริมการสื่อสารทางการเมือง
ส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ , (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๑๓๗ 

 

เผยแพร่ออกไป ด้านอุปสรรคมีข้อมูลที่หลากหลายซึ่งอาจจะมีข้อมูลที่ยังไม่ได้ถูกกลั่นกรองก็ถูก
เผยแพร่ออกไป ท าให้ ผู้รับสารไม่สามารถแยกได้ว่าข้อมูลที่ได้รับเป็นข้อมูลที่ดีหรือไม่ด๖ี 

๕.๒.๓ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี พบบว่า ด้านทานการให้และการเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ด้วยการเป็นผู้เสียสละท าเพ่ือ
ส่วนรวมช่วยเหลือประชาชนอย่างจริงใจและมุ่งมั่นสร้างสาธารณะประโยชน์ ด้านปิยวาจาวาจาสุภาพ 
ด้วยการแสดงออกอย่างอ่อนน้อมถ่อมตนเป็นพ้ืนฐานการพูดจาไพเราะและจริงใจและการเป็นคนพูด
จริงท าจริงเป็นผู้ที่รับผิดชอบค าพูด ด้านอัตถจริยาด้วยการประพฤติตนเป็นประโยชน์มีส่วนร่วมใน
กิจกรรมของชุมชนเสมอ เป็นผู้น าในการช่วยเหลือสังคมและสนับสนุนการท างานทุกภาคส่วน           
ด้านสมานัตตตาความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติด้วยปฏิบัติต่อทุกคนอย่างเท่าเทียมไม่เลือกปฏิบัติ 
รับผิดชอบหน้าที่อยู่เสมอและเป็นคนมีความเสมอต้นเสมอปลายต้องเป็นคนที่ไม่ว่าจะผ่านเวลานาน
แค่ไหนก็ยังคงปฏิบัติดีเช่นเดิมไม่เปลี่ยนแปลง สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุมาลี บุญเรือง และสุรพล 
สุยะพรหม ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความนิยมทาง
การเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองในจังหวัดบุรีรัมย์” ผลการวิจัยพบว่า การบูรณาการหลัก
พุทธธรรมเพื่อส่งเสริมความนิยมทางการเมือง หลักสังคหวัตถุ ๔ เป็นแนวประพฤติปฏิบัติ ทาน การให้
ที่ยิ่งใหญ่ ปิยวาจา การพูดอย่างสร้างสรรค์ อัตถจริยา รับผิดชอบต่อชีวิตของตนและทุกคนในชุมชน
ทุกคน สมานัตตตา มีน้ าใจปรารถนาเพ่ือประโยชน์สุขที่เกิดขึ้นต่อส่วนรวมอย่างแท้จริง๗ และ
สอดคล้องกับงานวิจัยของ ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบริหารจัดการ
องค์กรสื่อภาครัฐเพ่ือสังคมสันติตามแนวพุทธ” ผลการวิจัยพบว่า สภาพการบริหารจัดการองค์กรสื่อ
ภาครัฐ พบว่า ๑) สื่อภาครัฐโดยการน านโยบาย สื่อไปปฏิบัติ อย่างรวดเร็วและมีทัศนคติที่ดีต่อ
ประชาชน ๒) การสื่อสารเพ่ือความมั่นคง โดยมีข้อมูล/ ข่าวสารให้ประชาชนยอมรับเชื่อถือได้๓) การ
สื่อสารเพ่ือการสร้างสรรค์ โดยใช้ช่องทางสื่อเกิดการ  แข่งขันอย่างเป็นธรรม และ ๔) สื่อเร่งด่วนที่มี
ผู้รับสารเลือกยืนอยู่กับความดีงาม และรายงานข่าวสาร  อย่างรวดเร็ว ถูกต้องและเป็นศูนย์กลางใน
การน าเสนอข่าวต่างๆ เป็นต้น องค์ประกอบและแนวพุทธของการบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐ 
พบว่า ๑) ผู้ส่งสาร (Sender) ควรให้ข่าวสารข้อมูลที่ดีและเป็นประโยชน์ต่อสาธารณชน ๒) ข้อมูล
(Message) ควรกล่าววาจา ถูกต้องตามหลักการใช้ภาษาไทย ๓) ช่องทาง (Channel) ควรให้ข้อมูล
ข่าวสารแก่ประชาชนในด้าน ประชาสัมพันธ์ ๔) ผู้รับสาร (Receiver) ควรวางตนให้ถูกต้องสม่ าเสมอ
รวมทั้งสังคมตามแนวพุทธ ได้แก่ หลักสังคหวัตถุ ๔ คือ ทาน (การให้) ปิยวาจา (การพูดจาดี)  

                                                           
๖ พระนุชิต นาคเสโน (โพวิชัย), “การพัฒนาการสื่อสารทางการเมืองตามแนวพระพุทธศาสนาของ 

นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”,  ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑติ
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๕). 

๗ สุมาลี บุญเรือง และสุรพล สุยะพรหม ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพื่อ
ส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองในจังหวัดบุรีรัมย์”, วารสารพุทธนวัตกรรมและ
การจัดการ, ปีท่ี ๖ ฉบับท่ี ๓ (พฤษภาคม-มิถุนายน ๒๕๖๖) : ๙๙. 



๑๓๘ 

 

อัตถจริยา (การบ าเพ็ญประโยชน์) และสมานัตตตา (การวางตนเป็นกลาง)๘ และสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ กรณัฐ ระงับทุกข์  ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบ
ประชาธิปไตยของประชาชนที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบว่า 
การบูรณาการตามหลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมความเป็นพลเมืองในระบบประชาธิปไตยของประชาชน
ที่มีผลต่อการเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร ตามหลักสังคหวัตถุ ๔ สรุปได้ดังนี้ ๑) ด้านทาน 
ประชาชนจะต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการเลือกตั้งให้กับคนในสังคม คอยให้ความ
ช่วยเหลือแนะน าตลอดจนชักชวนผู้มีสิทธิออกเสียงไปใช้สิทธิเลือกตั้ง ๒) ด้านปิยวาจา (วาจาเป็นที่รัก) 
ประชาชนจะต้องพูดจากันด้วยถ้อยค าอันไพเราะในการแสดงความคิดเห็นทางการเมือง ๓) ด้านอัตถ
จริยา (การประพฤติตนเป็นประโยชน์) ประชาชนจะต้องร่วมมือกัน  อ านวยความสะดวกหรือให้ความ
อนุเคราะห์ต่อคนในสังคมในการไปใช้สิทธิเลือกตั้ง มีจิตอาสา รวมทั้งปฏิบัติตามกฎ  กติกาเพ่ือให้เกิด
ความเป็นธรรมในสังคม ๔) ด้านสมานัตตา (ความมีตนสม่ าเสมอ) ประชาชนจะต้องปฏิบัติตาม
กฎระเบียบของการเลือกตั้งอย่างสม่ าเสมอ มีความกระตือรือร้นคอยดูแลเอาใจใส่และยึดถือความ
ถูกต้องเป็นธรรมในการอยู่ร่วมกันในสังคมอย่างเสมอต้นเสมอปลาย เพ่ือให้สังคมมีความ  เป็นพลเมือง
ในระบอบประชาธิปไตยอย่างยั่งยืน และเพ่ือความผาสุกของชาวกรุงเทพมหานคร๙ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
๘ ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด, “การบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐเพื่อสังคมสันติตามแนวพุทธ”, ดุษฎี

นิพนธ์พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ , (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย, ๒๕๖๐). 

๙ กรณัฐ ระงับทุกข์, “การพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยของประชาชนที่มีผลต่อ
การเลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร”, ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔). 



๑๓๙ 

 

๕.๓ ข้อเสนอแนะ 
จากการวิจัยเรื่อง “การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง

ท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี” มีข้อเสนอแนะเชิงนโยบายและข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ ดังต่อไปนี้  

๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 ๑) นักการเมืองท้องถิ่นก าหนดนโยบายที่ตอบสนองความต้องการของประชาชนด้วยการที่ 
ภาครัฐส ารวจความต้องการของประชาชน น ามาก าหนดนโยบายเพื่อตอบสนองความต้องการ 

 ๒) หน่วยงานภาครัฐควรมีนโยบายก าหนดคุณสมบัติของนักการเมืองต้นแบบ มีการ
พัฒนาคุณสมบัตินักการเมืองให้เป็นไปตามความต้องการ 

 ๓) นักการเมืองท้องถิ่นควรส่งเสริมเครือข่ายทุกระดับในการสร้างประโยชน์ให้สาธารณะ
เพ่ือจะเป็นแบบอย่างในการมีภาพลักษณ์ท่ีดี 

 ๕.๓.๒ ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
 ๑) นักการเมืองต้องมีบทบาทสนองตอบสังคมชุมชนในพื้นที่เพ่ือประโยชน์ของประชาชน 
ปฏิบัติด้วยความสุจริต และเท่ียงธรรม วางตัวเสมอตน เสมอปลาย 
 ๒) นักการเมืองควรสร้างบุคลิกภาพด้านการพูดเพ่ือสร้างก าลังใจ สร้างความรู้ความสามารถ
ที่ดีให้มีในตนเป็นการพัฒนาตนให้ท างานเพ่ือสังคม  
 ๓) นักการเมืองควรเสียสละเวลาเพ่ือค้นคว้าหาความรู้และวิทยาการใหม่ ๆ เพ่ือพัฒนา
ศักยภาพนักการเมืองให้เกิดการตระหนักในการปฏิบัติหน้าที่เพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลงหรือการ
พัฒนาชุมชน สังคม และประเทศชาติ 

 ๕.๓.๓ ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งต่อไป 
 ๑) ควรศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยอ่ืนที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น 
 ๒) ควรศึกษาช่องทางการสื่อสารที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น
 ๓) ควรศึกษาหลักธรรมด้านอ่ืน ๆ ที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมือง
ท้องถิ่น 



๑๔๐ 

 

บรรณานุกรม 
 

๑. ภาษาไทย 
 ก. ข้อมูลปฐมภูมิ 
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. พระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลั ย .  

กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. ๒๕๓๙. 
 

ข. ข้อมูลทุติยภูมิ 

 (๑) หนังสือ 
กระมล ทองธรรมชาติ. การเลือกตั้งพรรคการเมืองและเสถียรภาพของรัฐบาล. กรุงเทพมหานคร : 

มาสเตอร์เพรส, ๒๕๓๑.  
ก่อ สวัสดิ์พานิช. มองการศึกษาเส้นทางเท่าเทียมของคนไทย . กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๕.  
กันยา สุวรรณแสง. จิตวิทยาทั่วไป. กรุงเทพมหานคร : บ ารุงสาส์น, ๒๕๓๒.  
กิติมา สุรสนธิ. ความรู้ทางการสื่อสาร. กรุงเทพมหานคร : คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๕๔.  
เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์. อนาคตผู้น าการเมืองไทยในสองทศวรรษหน้า. กรุงเทพมหานคร : ซัค เซ

สมีเดีย, ๒๕๓๙.  
จุฑาพรรธ์ ผดุงชีวิต. วัฒนธรรม การสื่อสาร และอัตลักษณ์ . กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๑.  
ชวนะ ภวกานันท์และคณะ. การสื่อสารทางการเมืองPolitical Communication. นนทบุรี : 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๕๗.  
ชัยพร วิชาเวช. มูลสารจิตวิทยา. กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๒๕.  
ชุติ ระบอบ และคณะ. ระเบียบวิธีวิจัย. กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต, 

๒๕๕๒.  
ณัฐพงศ์ บุญเหลือ. นักการเมืองถิ่นจังหวัดสุพรรณบุรี. สถาบันพระปกเกล้า : บริษัท เอ.พี. กราฟิค 

ดีไซน์และการพิมพ์ จ ากัด, ๒๕๕๖.  
ทิพาพร พิมพิสุทธิ์ และอนุสรณ์ ลิ่มมณี. พฤติกรรมทางการเมือง. กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัย 

รามค าแหง, ๒๕๒๔.  
เทศบาลนครอุดรธานี. แผนพัฒนาท้องถิ่น พ.ศ.๒๕๖๖ - ๒๕๗๐. เทศบาลนครอุดรธานี อ าเภอเมือง 

จังหวัดอุดรธานี, ๒๕๖๔.  
นรินทร์ชัย พัฒนพงศา. การสื่อสารรณรงค์เซิงยุทธศาสตร์เพี่อเปลี่ยนพฤติกรรมมนุษย์เน้นการ

เจาะจงกลุ่ม. เชียงใหม่ : รั้วสีเขียว, ๒๕๔๒. 
 

 



๑๔๑ 

 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

นันทนา นันทวโรภาส. สื่อสารการเมือง : ทฤษฏีและการประยุกต์ใช้ . กรุงเทพมหานคร : 
ส านักพิมพ์แมสมีเดีย, ๒๕๕๘.  

ปรมะ สตะเวทิน. การสื่อสารมวลชน : กระบวนการและทฤษฎี . กรุงเทพมหานคร : ภาพพิมพ์, 
๒๕๓๙.  

พระครูสังฆรักษ์เกียรติศักดิ์ (กิตฺติปญฺโญ). ระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมศาสตร์. เชียงใหม่ : บริษัท 
ประชากรธุรกิจ จ ากัด, ๒๕๕๘.  

พระเทพดิลก (ระแบบ ฐิตญาโณ). ธรรมปริทรรศน์. พิมพ์ครั้งที่ ๔. กรุงเทพมหานคร : มหามกุฏราช
วิทยาลัย, ๒๕๔๔.  

พระธรรมโกศาจารย์ (ประยูร ธมฺมจิตฺโต). พุทธวิธีการบริหาร. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหา จุฬา
ลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๙.  

พระธรรมปิฏก (ป.อ. ปยุตฺ โต). พจนานุกรมพุทธศาสตร์  ฉบับประมวลธรรม. ครั้งที่  ๓๔. 
กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิการศึกษาเพ่ือสันติภาพ, ๒๕๕๙  

________. หลักสูตรอารยชน. กรุงเทพมหานคร : พิมพ์สวย, ๒๕๕๒. 
พระภาวนาวิสุทธิคุณ (เสริมชัย ชยมงคโล). ตอบปัญหาธรรมปฏิบัติ. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์เอช 

ที พี เพรส, ๒๕๔๒.  
พระมหาหรรษา ธมฺมหาโส. การจัดการความขัดแย้งอย่างสันติวิธีและการสื่อสารทางการเมืองใน

ภาวะวิกฤต. นนทบุรี : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๔๙. 
พฤทธิสาณ ชุมพล ม.ร.ว.. ระบบการเมืองความรู้เบื้องต้น. พิมพ์ครั้งที่ ๑๒. กรุงเทพมหานคร : ห้าง

หุ้นส่วนจ ากัดสามลดา, ๒๕๕๖.  
มัลลิกา บุนนาค. สถิติเพื่อการตัดสินใจ. กรุงเทพมหานคร : จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๓๗.  
วนิดา เสนีเศรษฐ และชอบ อินทรประเสริฐกุล. มนุษย์สัมพันธ์ในองค์การ. กรุงเทพมหานคร : โอ

เดียนสโตร์, ๒๕๓๐.  
ศุภชัย ยาวะประภาษ. การสื่อสารทางการเมืองภาครัฐ. นนทบุรี : มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช, 

๒๕๔๕.  
สมเด็จพระอริยวงศาคตญาณ (วาศน์ วาสโน). สังคหวัตถุ ๔. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหามกุฏ 

ราชวิทยาลัย, ๒๕๒๘.  
สมบัติ ธ ารงรักษ.์ การเมือง : แนวความคิดและการพัฒนา. กรุงเทพมหานคร : เสมาธรรม.๒๕๖๒.  
สิงห์  สิงห์ขจร. การสื่อสารเพื่อสร้างความนิยมของผู้น าทางการเมืองท้องถิ่น . นนทบุรี  : 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๖๐.  
สิริวัฒน์ ศรีเครือดง. การสร้างมนุษย์สัมพันธ์ตามแนวพระพุทธศาสนา : หลักธรรมส าหรับสั่งสอง

สังคม ๒๐ ปีบัณฑิตวิทยาลัย. มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยา, ๒๕๕๑. 
 
 



๑๔๒ 

 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร. การสื่อสารกับการเมือง. พิมพ์ครั้งที่ ๖. กรุงเทพมหานคร : ประสิทธิ์ ภัณฑ์
แอนด์ พริ้นติ้ง, ๒๕๔๕.  

สุรพงษ์ โสธะเสถียร. สื่อสารกับการเมือง. กรุงเทพมหานคร : ประสิทธิภัณฑ์แอนด์พริ้นติ้ง, ๒๕๔๕.  
เสถียร เชยประทับ. การสื่อสารและการตลาดการเมือง. กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์ 

มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๔.  
เสนาะ ติเยาว์. การสื่อสารในองค์การ. กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ๒๕๓๘. 
อเนก เหล่าธรรมทัศน์ . กษิณา-ประชานิยม : ความหมาย ปัญหา ทางออก . นนทบุรี : สถาบัน 

พระปกเกล้า, ๒๕๔๙.  
 

 (๒) สารนิพนธ์/วิทยานิพนธ์/ดุษฎีนิพนธ์ 
กรณัฐ ระงับทุกข์. “การพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตยของประชาชนที่มีผลต่อการ

เลือกตั้งทั่วไปในกรุงเทพมหานคร”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชา
รัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

ชุมพล เพ็งศิริ. “การส่งเสริมความเข้มแข็งการเมืองภาคประชาชนในจังหวัดนครราชสีมา”. ดุษฎี
นิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหา
จุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

ณฐมน หมวกฉิม. “การตื่นตัวทางการเมืองของเยาวชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อการเลือกตั้ง
ทั่วไปของไทย”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

ทัศนีย์ เจนวิถีสุข. “การสื่อสารเชิงพุทธกับการเปลี่ยนแปลงสังคม”. วิทยานิพนธ์พุทธศาสตรดุษฎี
บัณฑิต สาขาวิชาพระพุทธศาสนา. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย, ๒๕๕๔.  

ประคอง มาโต. “การส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนมีต่อนักการเมืองในจังหวัด
อุทัยธานี”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ . บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔.  

ประพันธ์ศักดิ์ สุขสะอาด. “การบริหารจัดการองค์กรสื่อภาครัฐเพ่ือสังคมสันติตามแนวพุทธ”. ดุษฎี
นิพนธ์พุทธศาสตรดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ . บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๐. 

พระครูธรรมธรบุญเที่ยง พุทธสาวโก (ลักษณ์พลวงศ์). “การบูรณาการหลักพุทธธรรมกับการสื่อสาร
ทางการเมืองเพ่ือเสริมสร้างความสมานฉันท์”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, 
๒๕๖๔. 

 



๑๔๓ 

 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

พระชินกร สุจิตโต (ทองดี). “การบูรณาการหลักพุทธธรรรมเพ่ือส่งเสริมการสื่อสารทางการเมือง
ส าหรับประชาชนจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, 
๒๕๖๔. 

พระนุชิต นาคเสโน โพวิชัย. “การพัฒนาการสื่อสารทางการเมืองตามแนวพระพุทธศาสนาของ 
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา”.  ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย , 
๒๕๖๕. 

พระมหาพิพัฒพงศ์ ฐิตธมฺโม (วงษ์ชาสี). “การประยุกต์หลักพุทธธรรมเพ่ือส่งเสริมการสื่อสารของ
นักการเมืองไทย”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

พระมหาเอกกวิน ปิยวีโร (อะซิ่ม). “การน าหลักพุทธธรรมาภิบาลไปประยุกต์ใช้ในการส่งเสริมการมี
ส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนในจังหวัดนครศรีธรรมราช”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญา
ดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์. บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

ไพบูลย์ สุขเจตนี. “การพัฒนาความไว้วางใจทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองระดับ
ท้องถิ่นในจังหวัดนนทบุรี”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ . 
บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๓. 

วีระ อินทรโสภา. “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือสร้างขวัญก าลังใจของทหารเกณฑ์ในมณฑล
ทหารบกที่ ๑๑”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ . 
บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

สุมาลี บุญเรือง. “การพัฒนาการตื่นตัวทางการเมืองของประชาชนในระบอบประชาธิปไตยที่มีผลต่อ
การเลือกตั้งทั่วไป”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ . บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

สุรพล สุยะพรหม. “การสื่อสารทางการเมืองของพระเทพปฏิภาณวาที เจ้าคุณพิพิธ : ศึกษาในช่วง 
เวลา พ.ศ, ๒๕๔๐-๒๕๖๐”. ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาสื่อสาร
การเมือง. วิทยาลัยสื่อสารทางการ เมือง : มหาวิทยาลัยเกริก, ๒๕๖๒. 

อภิวัฒน์ จ่าตา. “การบริหารจัดการของรัฐในการส่งเสริมกัญชาเสรีเพ่ือการแพทย์ทางเลือกของไทย”. 
ดุษฎีนิพนธ์ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ . บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๖๔. 

 
 
 



๑๔๔ 

 

บรรณานุกรม (ต่อ) 

(๓) รายงานการวิจัย 

พรศักดิ์ ผ่องแผ้ว. “การเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรจังหวัดขอนแก่นเขต ๓ ๑๘ เมษายน 
๒๕๒๖”. รายงานการวิจัย. กรุงเทพมหานคร : เจ้าพระยาการพิมพ์, ๒๕๒๗.  

สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ. “ค่านิยมและระบบค่านิยมไทย : เครื่องมือในการส ารวจวัด”. 
รายงานการวิจัย. ส านักวิจัย สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์, ๒๕๒๒.  

 

 (๔) บทความ 

ธาตรี มหันตรัตน์. “นักการเมืองถิ่นจังหวัดอุทัยธานี”. วารสารวิจัยราชภัฏกรุงเก่า. ปีที่ ๓ ฉบับที่ ๒ 
(พฤษภาคม ๒๕๕๙) : ๕๐. 

สุมาลี บุญเรือง และสุรพล สุยะพรหม ได้ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การบูรณาการหลักพุทธธรรมเพ่ือ
ส่งเสริมความนิยมทางการเมืองของประชาชนที่มีต่อนักการเมืองในจังหวัดบุรีรัมย์ ”. 
วารสารพุทธนวัตกรรมและการจัดการ. ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๓ (พฤษภาคม-มิถุนายน ๒๕๖๖) 
: ๙๙. 

อิสรพงษ์ ไกรสินธุ์. “พุทธวิธีการสื่อสารทางการเมืองในยุคศตวรรษที่ ๒๑”. วารสารวิชาการ มจร.
บุรีรัมย์. ปีที๑่ ฉบับที ่๑ (มกราคม – มิถุนายน ๒๕๕๘) : ๑๑๖ 

 

 (๕) ออนไลน์  
เทศบาลต าบลนาข่า. ข้อมูลสภาพทั่วไป. [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.nakhaud.go.th/?p=3551 

[๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 
เท ศ บ า ล เมื อ ง ห น อ ง ส า โ ร ง .  ป ร ะ วั ติ ค ว า ม เป็ น ม า .  [อ อ น ไล น์ ] แ ห ล่ ง ที่ ม า  : 

http://www.nongsamrong.go.th/content/history [๑๐ มกราคม ๒๕๖๗]. 
ส านักงานคณะกรรมการเลือกตั้งจังหวัดอุดรธานี. ประกาศการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร

จังหวัดอุดรธานี . [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.vote62.com/digitize/list/. 
[๑๔ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 

ส านักงานคณะกรรมการเลือกตั้งจังหวัดอุดรธานี. ประกาศการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร
จังหวัดอุดรธานี . [ออนไลน์] แหล่งที่มา : https://www.vote62.com/digitize/list/. 
[๑๔ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 

หทัยกาญจน์ ตรีสุวรรณ. เลือกตั้งท้องถิ่น : ศึกชิงเก้าอ้ีนายก อบจ.อุดรธานี ใน “อดีตเมืองหลวงคน
เสื้อแดง” และความเคลื่อนไหวของ “ขบวนการราษฎร”. [ออนไลน์] แหล่งที่มา : 
https://www.bbc.com/thai/thailand-55300644 [๓๐ ธันวาคม ๒๕๖๖]. 
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บรรณานุกรม (ต่อ) 
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เครือ่งมือที่ใช้ในการวิจัย 

 

 

 

 



๑๔๙ 

 

 
 

แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวิจัย 
เพ่ือประกอบการศึกษาหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ 

เร่ือง การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน
จังหวัดอุดรธานี 

ตอนที่ ๑  ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ให้สัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) 
 

ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์..............................................................ฉายา/นามสกุล................................. ............. 

ต าแหน่งหน้าที่ปัจจุบัน..................................................................... ...................................................... 

สถานที่สัมภาษณ์.............................................................................................................. ..................... 

วันที่ให้สัมภาษณ์ วันที่..........................เดือน............................................พ.ศ. ..................................... 
 
ตอนที่ ๒  ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

๑. ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คือนโยบายส าคัญของผู้สมัคร” ส่งต่อความ
นิยมทางการเมอืงของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 



๑๕๐ 

 

๒. ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) คือแรงสนับสนุนจาก
เครือข่าย” ส่งต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

๓. ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) คือ การประชาสัมพันธ์ผ่าน
การใช้ สื่อโฆษณา” ส่งต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

๔. ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “การหยั่งเสียง (Polling) หมายถึง การส ารวจความคิดเห็น” ส่งต่อ
ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 



๑๕๑ 

 

ตอนที่ ๓ ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

๑. ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านผู้ส่งสาร (Source)” ส่งผลต่อการเกิดความนิยมทางการเมืองต่อ
นักการเมืองท้องถิ่นของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

๒. ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านสาร (Message)” ส่งผลต่อการเกิดความนิยมทางการเมืองต่อ
นักการเมืองท้องถิ่นของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

๓. ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านช่องทาง (Channel)” ส่งผลต่อการเกิดความนิยมทางการเมืองต่อ
นักการเมืองท้องถิ่นของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 



๑๕๒ 

 

๔. ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านผู้รับสาร (Receiver) ” ส่งผลต่อการเกิดความนิยมทางการเมืองต่อ
นักการเมืองท้องถิ่นของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี อย่างไร 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

ตอนที่ ๔ หลักสังคหวัตถุ ๔ เพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 

๑. ท่านคิดว่าการประยุกต์ใช้ “ด้านทาน (การให้,การเอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่)” เพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็นอย่างไร  

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

๒. ท่านคิดว่าการประยุกต์ใช้ “ด้านปิยวาจา (วาจาสุภาพ,วาจาเป็นที่รัก)” เพ่ือสร้างความนิยมทาง
การเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็นอย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 



๑๕๓ 

 

๓. ท่านคิดว่าการประยุกต์ใช้ “ด้านอัตถจริยา (การประพฤติตนเป็นประโยชน์)” เพ่ือสร้างความ
นิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็นอย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

 

 

 

๔. ท่านคิดว่าการประยุกต์ใช้ “ด้านสมานัตตตา (ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ)” เพ่ือสร้าง
ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็นอย่างไร 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

ข้อเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

ขอขอบคุณท่านเป็นอย่างสูงที่ให้ความกรุณาให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ในการวิจัยครั้งนี้ 

 

 



๑๕๔ 

 

 

 

 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เร่ือง การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น 

ในจังหวัดอุดรธานี 
ค าชี้แจง 
 ๑. แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงค์ ดังนี้ ๑) เพ่ือศึกษาความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี ๒) เพ่ือศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี และ ๓) เพ่ือน าเสนอการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยม
ทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 

๒. แบบสอบถามแบ่งออกเป็น ๕ ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตอนที่ ๒ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ตอนที่ ๓ ปัจจัยที่ส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด

อุดรธานี 
ตอนที่ ๔ การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นใน

จังหวัดอุดรธานี 

ขอความกรุณาตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริงมากที่สุดข้อมูลที่ได้จะถือเป็นความลับ
เนื่องจากน าไปใช้ประโยชน์ในการศึกษาการสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี และผลการวิจัยจะเสนอในภาพรวม ซึ่งจะไม่ก่อให้เกิดผล
เสียหายใดๆ แก่ผู้ตอบทั้งสิ้น โดยโปรดตอบให้ครบทุกตอน จักเป็นพระคุณยิ่ง 

ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าจะได้รับความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามในครั้งนี้  
จึงขอขอบพระคุณมา ณ โอกาสนี้ 
 
 

นางนฤมล โคตรสาขา 
นิสิตหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ รุ่นที่ ๕ 

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 
 
 
 
 



๑๕๕ 

 

 
 
 
 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เรื่อง การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่น 

ในจังหวัดอุดรธานี 
 
ตอนที่ ๑ ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง โปรดท าเครื่องหมาย ลงในช่อง  หน้าข้อความต่อไปนี้ให้สมบูรณ์ตามความเป็นจริง

เกี่ยวกับตัวผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
๑. เพศ 
 ๑)   ชาย   ๒)   หญิง 
๒. อายุ  

๑)  ๑๘-๓๐ ปี    ๒)  ๓๑-๔๐ ปี  ๓)  ๔๑-๕๐ ปี  
๔)  ๕๑-๖๐ ปี    ๕)  ๖๑ ปีขึ้นไป 

๓. ระดับการศึกษา 
 ๑)  ต่ ากว่ามัธยมศึกษา  ๒)  มัธยมศึกษา/ปวช./ปวส.  

๓)  ปริญญาตรี   ๔)  ปริญญาโท 
๕)  ปริญญาเอก    

๔. รายได้ต่อเดือน 
 ๑)  ไม่เกิน ๑๐,๐๐๐ บาท  ๒)  ๑๐,๐๐๑ - ๒๐,๐๐๐ บาท 

๓)  ๒๐,๐๐๑ - ๓๐,๐๐๐ บาท  ๔)  ๓๐,๐๐๑ บาทข้ึนไป 
๕. อาชีพ 
 ๑)  นิสิต/นักศึกษา   ๒)  เกษตรกร  

๓)  พนักงานเอกชน   ๔)  รับจ้าง 
๕)  รับราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ ๖)  ธุรกิจส่วนตัว 
๗)  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ) ............................. 

 
 
 
 



๑๕๖ 

 

ตอนที่ ๒ ความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี  
ค าชี้แจง โปรดอ่านข้อความต่อไปนี้โดยละเอียด แล้วท าเครื่องหมาย ลงในช่อง  ที่ตรงความ

คิดเห็นหรือความรู้สึกของท่านซึ่งเป็นจริงมากที่สุดเพียงข้อเดียว  
 

ความนิยมทางการเมอืงของนกัการเมืองท้องถิน่ในจังหวัด
อุดรธานี  

ระดับการปฏิบัต ิ

มาก
ที่สุด
(๕) 

มาก 
(๔) 

ปาน
กลาง
(๓) 

น้อย 
(๒) 

น้อย
ที่สุด(๑) 

ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง นโยบายส าคัญของผู้สมัคร 
๑ นักการเมืองท้องถิ่นปฏิบัติตามนโยบายที่หาเสียงไว้      

๒ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการพิจารณานโยบายตามความ
จ าเป็น และเร่งด่วน 

     

๓ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการก าหนดนโยบายสะท้อนความ
ต้องการของประชาชนในท้องถิ่น  

     

๔ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการประสานนโยบายระหว่างฝ่าย
บริหารและภาคประชาชน 

     

๕ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีหลักในการก าหนดนโยบายการ
บริหารและพัฒนาที่สอดคล้องกับปัญหาในเขตพื้นที่ 

     

การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) หมายถึงแรงสนับสนนุผ่านเครือข่าย 

๖ 
ความนิยมนักการเมืองท้องถิ่นเกิดจากการที่มีช่ือเสียง
เป็นที่รู้จักของคนในสังคมมาก 

     

๗ 
นักการเมืองที่ท าประโยชน์ทั้งในอดีตและปัจจุบันแก่
ส่วนรวมมักได้รับการยอมรับ 

     

๘ นักการเมืองที่ท่านช่ืนชอบควรมีสถานะทางสังคมดีมาก      

๙ 
นักการเมืองควรมีประสบการณ์ทางการเมืองในการ
ท างานร่วมกับชุมชน 

     

๑๐ 
นั กการเมื องมี เครื อข่ ายทางการเมื องที่ ดี  เช่ น 
ความสัมพันธ์ทุกภาคส่วน 

     

การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) หมายถึง การประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา 

๑๑ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการโฆษณาหาเสียงทางวิทยุหรือ
โทรทัศน์ท าให้ประชาชนเกิดความสนใจ 

     

๑๒ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีเอกสารแนะน าตัวส่งถึงบ้านท าให้
เกิดความเข้าใจและเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

     

๑๓ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอผ่านการโฆษณาทาง
สื่อสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค ท าให้เกิดกระแสความ
สนใจ 

     

๑๔ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดป้ายหาเสียงโปสเตอร์ที่โดด
เด่นท าให้เกิดความน่าสนใจ 

     



๑๕๗ 

 

ความนิยมทางการเมอืงของนกัการเมืองท้องถิน่ในจังหวัด
อุดรธานี  

ระดับการปฏิบัต ิ

มาก
ที่สุด
(๕) 

มาก 
(๔) 

ปาน
กลาง
(๓) 

น้อย 
(๒) 

น้อย
ที่สุด(๑) 

 

๑๕ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการลงพื้นที่เป็นการประชาสัมพันธ์
ทีท่ าให้เกิดความชอบได้ 

     

การหยั่งเสียง (Polling) หมายถึง การส ารวจความคิดเห็น 

๑๖ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการตรวจสอบคะแนนเสียงจ าเป็น
ต่อการสร้างความนิยม 

     

๑๗ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐานเสียงก่อนการ
เลือกตั้งมีผลต่อการตัดสินใจเลือกนักการเมือง 

     

๑๘ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการหยั่งเสียงสามารถกระตุ้นให้
เกิดความสนใจในตัวนักการเมืองท้องถิ่นมากขึ้น 

     

๑๙ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการส ารวจความคิดเห็นเป็นสิ่ง
ส าคัญในการพัฒนานโยบายให้ตรงต่อความต้องการของ
ชุมชน 

     

๒๐ 
นักการเมื องท้องถิ่นมี การประเมินฐานเสียงจาก
ประชาชนช่วยให้พัฒนาจุดเด่นของนักการเมืองท้องถิ่น 

     

ข้อเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………



๑๕๘ 

 

ตอนที่ ๓ ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ค าชี้แจง  โปรดอ่านข้อความต่อไปนี้โดยละเอียด แล้วท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงความคิดเห็น

หรือความรู้สึกของท่านซึ่งเป็นจริงมากที่สุดเพียงข้อเดียว 

 

ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนกัการเมืองท้องถิน่ใน
จังหวัดอุดรธาน ี

ระดับการปฏิบัต ิ
(๕) (๔) (๓) (๒) (๑) 
มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

ด้านผู้ส่งสาร (Source) 

๑. 
นักการเมืองท้องถิ่นต้องไม่สร้างความขัดแย้ง และส่งเสริมให้
ประชาชนมีความปรองดอง สามัคคี 

     

๒. 
นักการเมืองท้องถิ่นสร้างความเข้าใจในการเมืองที่ถูกต้องชอบ
ธรรมให้แก่บุคคลในสังคม 

     

๓. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีทักษะในการสื่อสาร ในการพูด การ
เขียน การคิด การใช้เหตุผล ในการโน้มน้าวจูงใจบุคคลอื่น ๆ 
เป็นอย่างดี 

     

๔. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารทางการเมืองที่ดีมีเหตุผล 
ย่อมท าให้มีความสามารถในการเรียบเรยีงจัดระบบความคิดที่
ดีด้วย 

     

๕. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีความรอบรู้ในเรื่องการสื่อสารทาง
การเมืองสถานการณ์ต่าง ๆ  รอบตัวที่เกิดขึ้นเสมอ 

     

ด้านสาร (Message) 

๖. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารเนื้อหาที่ชัดเจนถูกต้องเพื่อ
เกิดทัศนคติทางการเมืองที่ด ี

     

๗. 
นักการเมืองท้องถิ่นสื่อสารข้อมูลเนื้อหาที่เป็นสาระก่อให้เกิด
ประโยชน์โดยส่วนรวม 

     

๘. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารโดยน าเอาสาระ มารวมกัน
เพื่อส่งต่อใหเ้กิดการรับรู ้

     

๙. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการตัดสินใจของผู้ส่งสารในการเลือก
และเรียบเรียงเนื้อหาสาระอย่างมีล าดับขั้นตอน 

     

๑๐. 
นักการเมืองท้องถิ่นต้องมีบุคลิกลักษณะการสื่อสารที่
สอดคล้องกับเนื้อหาอย่างเหมาะสม 

     

ด้านช่องทาง (Channel) 
๑๑. นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้สื่อเพื่อการสื่อสารผ่านทาง ไลน์ 

เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ ในปัจจุบัน อย่างสร้างสรรค์ 
     

๑๒. นักการเมืองท้องถิ่นใช้เครื่องมือสื่อสารการเมืองทางออนไลน์ 
เพื่อสร้างความเข้าใจที่มีความรวดเร็วในการติดต่อข้อมูล 
ข่าวสาร 

     

๑๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดตามสื่อข้อมูลข่าวสารที่ถูก      



๑๕๙ 

 

ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนกัการเมืองท้องถิน่ใน
จังหวัดอุดรธาน ี

ระดับการปฏิบัต ิ
(๕) (๔) (๓) (๒) (๑) 
มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

ส่งผ่านทางวิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น  
๑๔. นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้ช่องทางสื่อสารทางการ เมืองทีไ่ม่

สร้างความขัดแย้ง และไม่น าเสนอข้อมลูข่าวสารที่บิดเบือนไป
จากข้อเท็จจริง 

     

๑๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่เป็นกลาง
ทางการเมือง ที่มีความชัดเจนถูกต้อง 

     

ด้านผู้รับสาร (Receiver) 
๑๖. นักการเมืองท้องถิ่นมีความเข้าใจลักษณะของผู้รับสารเพื่อให้

เกิดทัศนคติที่ดีและความรู้ที่ดี 
     

๑๗. นักการเมืองท้องถิ่นมีกระบวนการสื่อสารต่อผู้รับสารที่จัดได้
ว่ามีความส าคัญเป็นอย่างยิ่ง 

     

๑๘. นักการเมืองท้องถิ่นค านึงถึงความรู้สกึของผูร้ับสารเพื่อใหเ้กดิ
ความสนใจและมีการรับข้อมูลอย่างมีวิจารณญาณ 

     

๑๙. นักการเมืองท้องถิ่นต้องสร้างความตระหนักให้ผู้รบัสารในการ
พยายามท าความเข้าใจในข้อมูลเนื้อหาสารที่ส่งมายังตน 
เพื่อให้เกิดความเข้าใจที่แจ้งชัด 

     

๒๐. นักการเมืองท้องถิ่นต้องให้ความรู้แก่ผู้รับสารที่จะต้องเอาใจ
ใส่ในข้อมูลเนื้อหาสาร และความรู้สึกในด้านต่าง ๆ  ให้มีความ
เป็นกลางในการรับรู้สาร 

     

 

ข้อเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๖๐ 

 

ตอนที่ ๔ หลักสังคหวัตถุ ๔ เพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 

ค าชี้แจง  โปรดอ่านข้อความต่อไปนี้โดยละเอียด แล้วท าเครื่องหมาย  ลงในช่อง  ที่ตรงความคิดเห็น
หรือความรู้สึกของท่านซึ่งเป็นจริงมากที่สุดเพียงข้อเดียว 

 

หลักสังคหวัตถุ ๔ 

ระดับการปฏิบัต ิ
(๕) (๔) (๓) (๒) (๑) 
มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

ด้านทาน (การให,้การเอื้อเฟ้ือเผ่ือแผ่) 

๑ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการแบ่งปันความรู้ เพื่อให้ประชาชน
น ามาวิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมืองอย่างเหมาะสม 

     

๒ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการส่งเสริมให้มีการน านวัตกรรม
และเทคโนโลยีใหม่ๆ มาใช้เพื่อ เป็นการส่งสารที่ดี ในการ
ถ่ายทอดความคิดต่าง ๆ  

     

๓ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการช่วยเหลือสงเคราะห์ ในการ
เลือกใช้ข้อมูลเนื้อหาสารได้อย่างถูกต้อง เกิดประโยชน์ต่อ
ส่วนรวม 

     

๔ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ความรู้ ความเข้าใจในการใช้
สื่อหรือช่องทางสื่อสารทีส่่งออกไป  

     

๕ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการเสียสละเวลาเพื่อค้นคว้าหา
ความรู้และวิทยาการใหม่ ๆ  เพิ่มเติมอยู่เสมอ 

     

ด้านปิยวาจา (วาจาสุภาพ,วาจาเปน็ที่รัก) 

๖. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพดูที่สภุาพ ไพเราะ น่าฟัง เพื่อให้
เกิดความกระตือรือร้น และมีทัศนคติที่ดีทางการเมือง 

     

๗. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์
เพื่อส่งเสริมให้บุคคลอื่นได้รับประโยชน์ในข้อมูลเนื้อหา
ของสาร 

     

๘. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการพูดเพื่อให้ก าลังใจมีความมุ่งมั่น
ตั้ งใจติดตามข่าวสารทางการเมืองด้วยความถูกต้อง
เหมาะสม ชัดเจนในเนื้อหา 

     

๙. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพดูสภุาพอ่อนหวานน่าฟังในการ
อธิบายผา่นสื่อหรือช่องทางสื่อสาร 

     

๑๐. 
นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่เป็นประโยชน์ 
ท าให้เกิดความเข้าใจที่ดี สมัครสมานสามัคคี เกิดไมตรีท า
ให้รักใคร่นับถือ 

     

ด้านอัตถจริยา (การประพฤติตนเปน็ประโยชน)์ 
๑๑. นักการเมืองท้องถิ่นสามารถท าประโยชน์แก่ส่วนรวมด้วย

ความสุจริตเที่ยงธรรมไม่เห็นแก่ประโยชน์ส่วนตัว  
     



๑๖๑ 

 

หลักสังคหวัตถุ ๔ 

ระดับการปฏิบัต ิ
(๕) (๔) (๓) (๒) (๑) 
มาก
ที่สุด 

มาก 
ปาน
กลาง 

น้อย 
น้อย
ที่สุด 

๑๒. นักการเมืองท้องถิ่นให้การช่วยเหลือบุคคลอื่น โดยการให้
ความส าคัญกับสาระหรือประเด็นต่าง ๆ ที่มีความชัดเจน
ถูกต้องเหมาะสม 

     

๑๓. นักการเมืองท้องถิ่นมีการประพฤติตนเป็นแบบอย่างเอาใจ
ใส่ในการรับรู้ข้อมูล หมั่นแสวงหาความรู้เพิ่มเติม ท าให้
ได้รับการนับถือ 

     

๑๔. นักการเมืองท้องถิ่นมุ่งเน้นให้เกิดความนิยมทางการเมือง
จากการเสียสละเวลาติดตามข่าวสารทางการเมือง เพื่อ
ประโยชน์ส่วนรวม 

     

๑๕. นักการเมืองท้องถิ่นมีการบ าเพ็ญสิ่งที่เป็นประโยชน์โดย
การให้ความร่วมมือเปิดรับข้อมูลข่าวสาร พร้อมท้ังน า
ความรู้มาช่วย แก้ไขปัญหาเพื่อน าไปสู่เป้าหมายหลัก
ร่วมกัน 

     

ด้านสมานัตตตา (ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัต)ิ 
๑๖. นักการเมืองท้องถิ่น,uการวางตนที่ดี ท าหน้าที่ในการให้

ข้อมูลที่ ชัดเจนถูกต้องแก่บุคคล โดยจะต้องวางตนเสมอ
ต้น เสมอปลาย 

     

๑๗. นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติตนต่อบุคคลอื่นอย่าง
เสมอภาค และสร้างความเข้าใจในทางที่ดีเป็นประจ า 

     

๑๘. นักการเมืองท้องถิ่นวางตนเสมอต้นเสมอปลายไม่ล าเอียง
ในการรับข้อมูลจากสื่อมวลชน 

     

๑๙. นักการเมืองท้องถิ่นมีการวางตนที่เหมาะสมใช้เหตุผลใน
การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการเมือง 

     

๒๐. นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติสม่ าเสมอวางตนที่ดีมี
ความเป็นกลางทางการเมือง ย่อมเป็นคุณลักษณะที่สร้าง
ความรู้สึกในทางที่ประทับใจ 

     

 
ตอนที่ ๕ ข้อเสนอแนะ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

*** ขอขอบคุณทุกท่านที่สละเวลาอันมีค่าในการตอบแบบสอบถาม *** 



๑๖๒ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 

 

 



๑๖๓ 

 

ผลการหาดัชนีความสอดคล้อง (IOC) แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวิจัย 
ดุษฎีนิพนธ์เร่ือง การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ 

นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
 

ล าดับ 

รายการประเมนิ 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๑
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๒
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๓
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๔
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๕
 

สรุปและแปลผล  

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

ความนิยมทางการเมอืงของนกัการเมืองท้องถิน่ในจังหวัดอุดรธาน ี

๑ ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “ด้าน
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์  (Product) คื อ
นโยบายส าคัญของผู้สมัคร” ส่ง
ต่อความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒ ท่ าน คิ ด ว่ าอ งค์ ป ระกอบ 
“การตลาดแบบผลักดัน (Push 
Marketing) คือแรงสนับสนุน
จากเครือข่าย” ส่งต่อความนิยม
ทางการเมืองของนักการเมือง
ท้ องถิ่ นในจั งหวัดอุ ดรธานี 
อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ ท่ าน คิ ด ว่ าอ งค์ ป ระกอบ 
“การตลาดแบบดึงดูด  คือ การ
ประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อ
โฆษณา” ส่งต่อความนิยมทาง
การเมื องของนั กการเมื อง
ท้ องถิ่ นในจั งหวัดอุ ดรธานี 
อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔ ท่านคิดว่าองค์ประกอบ “การ
หยั่ งเสียง (Polling) หมายถึ ง 
การส ารวจความคิดเห็น” ส่งต่อ
ความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 



๑๖๔ 

 

ล าดับ 

รายการประเมนิ 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๑
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๒
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๓
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๔
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๕
 

สรุปและแปลผล  

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนกัการเมืองท้องถิน่ในจงัหวัดอุดรธานี 

๑ ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านผู้ส่ง
สาร” ส่งผลต่อการเกิดความ
นิ ย ม ท า ง ก า ร เมื อ ง ต่ อ
นั กการ เมื อ งท้ อ งถิ่ น ของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒ ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้านสาร 
(Message)” ส่งผลต่อการเกิด
ความนิ ยมทางการเมื องต่ อ
นั กการ เมื อ งท้ อ งถิ่ น ของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้าน
ช่องทาง ” ส่งผลต่อการเกิด
ความนิ ยมทางการเมื องต่ อ
นั กการ เมื อ งท้ อ งถิ่ น ของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔ ท่านคิดว่าปัจจัยด้าน “ด้าน
ผู้รับสาร (Receiver)” ส่งผลต่อ
การเกิดความนิยมทางการเมือง
ต่อนักการเมืองท้องถิ่นของ
นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองทอ้งถิ่นในจังหวัดอุดรธาน ี

๑ ท่ านคิ ดว่ าการประยุ กต์ ใช้ 
“ ด้ าน ท าน  (ก าร ให้ ,ก า ร
เอื้ อเฟื้ อเผื่ อแผ่ )” เพื่ อสร้าง
ความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็น

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 



๑๖๕ 

 

ล าดับ 

รายการประเมนิ 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
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ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๒
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๓
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๔
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๕
 

สรุปและแปลผล  

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

อย่างไร 
๒ ท่ านคิ ดว่ าการประยุ กต์ ใช้ 

“ด้านปิยวาจา (วาจาสุภาพ,
วาจาเป็นที่รัก)” เพื่อสร้างความ
นิ ย ม ท า งก า ร เมื อ งข อ ง
นักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็น
อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ ท่ านคิ ดว่ าการประยุ กต์ ใช้ 
“ด้านอัตถจริยา (การประพฤติ
ตนเป็นประโยชน์)” เพื่อสร้าง
ความนิยมทางการเมืองของ
นักการเมืองท้องถิ่น ควรเป็น
อย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔. ท่ านคิ ดว่ าการประยุ กต์ ใช้ 
“ด้านสมานัตตตา (ความมีตน
สม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัติ)” เพื่อ
สร้างความนิยมทางการเมือง
ของนักการเมืองท้องถิ่น ควร
เป็นอย่างไร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๖๖ 

 

ผลการหาดัชนีความสอดคล้อง (IOC) แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
ดุษฎีนิพนธ์เร่ือง การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของ 

นักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
ตอนที่ ๑ กระบวนการด าเนนิคดีเลือกตั้งตามหน้าที่และอ านาจของคณะกรรมการการเลือกตั้ง 

ล าดับ 

รายการประเมนิ 
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สรุปและแปลผล ความนิยมทางการเมอืงของ
นักการเมืองท้องถิน่ในจังหวัด

อุดรธาน ี

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง นโยบายส าคัญของผู้สมัคร 
๑ นั กการเมื องท้ องถิ่ นปฏิ บั ติ ตาม

นโยบายที่หาเสียงไว้ 
๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒ นักการเมืองท้องถิ่นมีการพิจารณา
นโยบายตามความจ าเป็น และเร่งด่วน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ นักการเมืองท้องถิ่นมีการก าหนด
นโยบายสะท้อนความต้องการของ
ประชาชนในท้องถิ่น  

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔ นักการเมืองท้องถิ่นมีการประสาน
นโยบายระหว่างฝ่ายบริหารและภาค
ประชาชน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๕ นักการเมืองท้องถิ่นมีหลักในการ
ก าหนดนโยบายการบริหารและพัฒนา
ที่สอดคล้องกับปัญหาในเขตพื้นที ่

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

การตลาดแบบผลักดัน (Push Marketing) หมายถึงแรงสนับสนนุผ่านเครือข่าย 
๖ ความนิยมนักการเมืองท้องถิ่นเกิดจาก

การที่มี ช่ือเสียงเป็นที่รู้จักของคนใน
สังคมมาก 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๗ นักการเมืองที่ท าประโยชน์ทั้งในอดีต
และปัจจุบันแก่ส่วนรวมมักได้รับการ
ยอมรับ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๘ นักการเมื องที่ ท่ านช่ืนชอบควรมี
สถานะทางสังคมดีมาก 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๙ นักการเมืองควรมีประสบการณ์ทาง
การเมืองในการท างานร่วมกับชุมชน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๐ นักการเมืองมีเครือข่ายทางการเมืองที่
ดี เช่น ความสัมพันธ์ทุกภาคส่วน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 



๑๖๗ 

 

ล าดับ 

รายการประเมนิ 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๑
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๒
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๓
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๔
 

ผู้เ
ชี่ย

วช
าญ

ท่า
นท

ี่ ๕
 

สรุปและแปลผล ความนิยมทางการเมอืงของ
นักการเมืองท้องถิน่ในจังหวัด

อุดรธาน ี
รวม 

ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

การตลาดแบบดึงดูด (Pull Marketing) หมายถึง การประชาสัมพันธ์ผ่านการใช้ สื่อโฆษณา 
๑๑ นักการเมืองท้องถิ่นมีการโฆษณาหา

เสียงทางวิทยุหรือโทรทัศน์ท าให้
ประชาชนเกิดความสนใจ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๒ นักการเมืองท้องถิ่นมีเอกสารแนะน า
ตัวส่งถึงบ้านท าให้เกิดความเข้าใจและ
เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๓ นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอผ่าน
การโฆษณาทางสื่อสังคมออนไลน์ เช่น 
เฟสบุ๊ค ท าให้เกิดกระแสความสนใจ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๔ นักการเมืองท้องถิ่นมีการติดป้ายหา
เสียงโปสเตอร์ที่โดดเด่นท าให้เกิดความ
น่าสนใจ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๕ นักการเมืองท้องถิ่นมีการลงพื้นที่เป็น
การประชาสั มพั นธ์ ที่ ท าให้ เกิ ด
ความชอบได้ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

การหยั่งเสียง (Polling) หมายถึง การส ารวจความคิดเห็น 
๑๖ นักการเมื องท้องถิ่ นมีการตรวจสอบ

คะแนนเสียงจ าเป็นต่อการสร้างความนิยม 
๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๗ นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐาน
เสียงก่อนการเลือกตั้ งมีผลต่อการ
ตัดสินใจเลือกนักการเมือง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๘ นักการเมืองท้องถิ่นมีการหยั่งเสียง
สามารถกระตุ้นให้เกิดความสนใจในตัว
นักการเมืองท้องถิ่นมากขึ้น 

๑ ๑ ๑ ๐ ๑ ๔ ๐.๘๐ ใช้ได้ 

๑๙ นักการเมืองท้องถิ่นมีการส ารวจความ
คิดเห็นเป็นสิ่งส าคัญในการพัฒนา
นโยบายให้ตรงต่อความต้องการของ
ชุมชน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒๐ นักการเมืองท้องถิ่นมีการประเมินฐาน
เสียงจากประชาชนช่วยให้พัฒนา
จุดเด่นของนักการเมืองท้องถิ่น 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

 



๑๖๘ 

 

ตอนที่ ๒ ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัดอุดรธานี 
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สรุปและแปลผล ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทาง
การเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน

จังหวัดอุดรธาน ี

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

ด้านผู้ส่งสาร (Source) 
๑ นักการเมืองท้องถิ่นต้องไม่สร้างความ

ขัดแย้ง และส่งเสริมให้ประชาชนมีความ
ปรองดอง สามัคคี 

๑ ๑ ๑ ๐ ๑ ๔ ๐.๘๐ ใช้ได้ 

๒ นักการเมืองท้องถิ่นควรสร้างความเข้าใจ
ในการเมืองที่ถูกต้องชอบธรรมให้แก่
บุคคลในสังคม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ นักการเมืองท้องถิ่นควรมีทักษะในการ
สื่อสาร ในการพูด การเขียน การคิด การ
ใช้เหตุผล ในการโน้มน้าวจูงใจบุคคลอื่น ๆ  
เป็นอย่างดี 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔ นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารทาง
การเมื องที่ ดี มี เหตุ ผล ย่ อมท าให้ มี
ความสามารถในการเรียบเรียงจัดระบบ
ความคิดที่ดีด้วย 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๕ 
นักการเมืองท้องถิ่นมีความรอบรู้ในเรื่อง
การสื่อสารทางการเมืองสถานการณ์ต่าง ๆ  
รอบตัวที่เกิดขึ้นเสมอ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านสาร (Message) 
๖ นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารเนื้อหาที่

ชัดเจนถูกต้ องเพื่ อเกิ ดทั ศนคติทาง
การเมืองที่ด ี

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๗ นักการเมืองท้องถิ่นสื่อสารข้อมูลเนื้อหาที่
เป็นสาระก่อให้เกิดประโยชน์โดยส่วนรวม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๘ นักการเมืองท้องถิ่นมีการสื่อสารโดย
น าเอาสาระ มารวมกันเพื่อส่งต่อให้เกิด
การรับรู้ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๙ นักการเมืองท้องถิ่นมีการตัดสินใจของผู้
ส่งสารในการเลือกและเรียบเรียงเนื้อหา
สาระอย่างมีล าดับขั้นตอน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 
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สรุปและแปลผล ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทาง
การเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน

จังหวัดอุดรธาน ี
รวม 

ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

๑๐ นักการเมืองท้องถิ่นต้องมีบุคลิกลักษณะ
การสื่อสารที่สอดคล้องกับเนื้อหาอย่าง
เหมาะสม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านช่องทาง (Channel) 
๑๑ นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้สื่อเพื่อการ

สื่อสารผ่านทาง ไลน์ เฟซบุ๊ก ทวิตเตอร์ 
ในปัจจุบัน อย่างสร้างสรรค์ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๒ นักการเมืองท้องถิ่นใช้เครื่องมือสื่อสาร
การเมืองทางออนไลน์ เพื่อสร้างความ
เข้าใจที่มีความรวดเร็วในการติดต่อข้อมูล 
ข่าวสาร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๓ นั กการเมื องท้ องถิ่ นมี การติ ดตาม
สื่อข้อมูลข่าวสารที่ถูกส่งผ่านทางวิทยุ 
โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ เป็นต้น  

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๔ นักการเมืองท้องถิ่นมีการใช้ช่องทาง
สื่อสารทางการ เมืองที่ ไม่สร้างความ
ขัดแย้ง และไม่น าเสนอข้อมูลข่าวสารที่
บิดเบือนไปจากข้อเท็จจริง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๕ นักการเมืองท้องถิ่นมีการน าเสนอข้อมูล
ข่าวสารที่เป็นกลางทางการเมือง ที่มีความ
ชัดเจนถูกต้อง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านผู้รับสาร (Receiver) 
๑๖ นักการเมืองท้องถิ่นมีความเข้าใจลักษณะ

ของผู้รับสารเพื่อให้เกิดทัศนคติที่ดีและ
ความรู้ที่ดี 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๗ นักการเมืองท้องถิ่นมีกระบวนการสื่อสาร
ต่อผู้รับสารที่จัดได้ว่ามีความส าคัญเป็น
อย่างยิ่ง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๘ นักการเมืองท้องถิ่นค านึงถึงความรู้สึก
ของผู้รับสารเพื่อให้เกิดความสนใจและมี
การรับข้อมูลอย่างมีวิจารณญาณ 
 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 
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สรุปและแปลผล ปัจจัยทีส่่งผลต่อความนิยมทาง
การเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน

จังหวัดอุดรธาน ี
รวม 

ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

๑๙ นักการเมื องท้องถิ่ นต้ องสร้างความ
ตระหนักให้ผู้รับสารในการพยายามท า
ความเข้าใจในข้อมูลเนื้อหาสารที่ส่งมายัง
ตน เพื่อให้เกิดความเข้าใจที่แจ้งชัด 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒๐ นักการเมืองท้องถิ่นต้องให้ความรู้แก่ผู้รับ
สารที่จะต้องเอาใจใส่ในข้อมูลเนื้อหาสาร 
และความรู้สึกในด้านต่าง ๆ ให้มีความ
เป็นกลางในการรับรู้สาร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

 

ตอนที่ ๓ การสื่อสารเชิงพุทธเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นในจังหวัด
อุดรธานี 
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 สรุปและแปลผล การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยม

ทางการเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน
จังหวัดอุดรธาน ี

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

ด้านทาน (การให,้การเอื้อเฟ้ือเผ่ือแผ่) 
๑ นักการเมืองท้องถิ่นมีการแบ่งปันความรู้ 

เพื่ อ ให้ ประชาชนน ามาวิ เคราะห์
สถานการณ์ทางการเมืองอย่างเหมาะสม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒ นักการเมืองท้องถิ่นมีการส่งเสริมให้มีการ
น านวัตกรรมและเทคโนโลยีใหม่ๆ มาใช้
เพื่อ เป็นการส่งสารที่ดี ในการถ่ายทอด
ความคิดต่าง ๆ  

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๓ นักการเมืองท้องถิ่นมีการช่วยเหลือ
สงเคราะห์ในการเลือกใช้ข้อมูลเนื้อหาสาร
ได้อย่างถูกต้อง เกิดประโยชน์ต่อส่วนรวม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๔ นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ความรู้ ความเข้าใจ
ในการใช้สื่อหรือช่องทางสื่อสารที่ส่งออกไป  

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 
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 สรุปและแปลผล การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยม

ทางการเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน
จังหวัดอุดรธาน ี

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

๕ นักการเมืองท้องถิ่นมีการเสียสละเวลา
เพื่อค้นคว้าหาความรู้และวิทยาการใหม่ ๆ  
เพิ่มเติมอยู่เสมอ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านปิยวาจา (วาจาสุภาพ,วาจาเปน็ที่รัก) 
๖ นักการเมืองท้องถิ่นมีค าพูดที่สุภาพ 

ไพ เราะ  น่ าฟั ง  เพื่ อ ให้ เกิ ด ความ
กระตือรือร้น และมีทัศนคติที่ ดี ทาง
การเมือง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๗ นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่ง
ที่เป็นประโยชน์เพื่อส่งเสริมให้บุคคลอื่น
ได้รับประโยชน์ในข้อมูลเนื้อหาของสาร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๘ นักการเมืองท้องถิ่นมีการพูดเพื่ อให้
ก าลังใจมีความมุ่งมั่นตั้งใจติดตามข่าวสาร
ทางการเมืองด้วยความถูกต้องเหมาะสม 
ชัดเจนในเนื้อหา 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๙ นั กการเมื องท้ องถิ่ นมี ค าพู ดสุ ภาพ
อ่อนหวานน่าฟังในการอธิบายผ่านสื่อ
หรือช่องทางสื่อสาร 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๐ นักการเมืองท้องถิ่นมีการให้ค าแนะน าสิ่งที่
เป็นประโยชน์ ท าให้เกิดความเข้าใจที่ดี สมัคร
สมานสามัคคี เกิดไมตรีท าให้รักใคร่นับถือ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านอัตถจริยา (การประพฤติตนเปน็ประโยชน)์ 
๑๑ นักการเมืองท้องถิ่นสามารถท าประโยชน์

แก่ส่วนรวมด้วยความสุจริตเที่ยงธรรมไม่
เห็นแก่ประโยชน์ส่วนตัว  

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๒ นักการเมืองท้องถิ่นให้การช่วยเหลือ
บุคคลอื่น โดยการให้ความส าคัญกับสาระ
หรือประเด็นต่าง ๆ ท่ีมีความชัดเจน
ถูกต้องเหมาะสม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๓ นักการเมืองท้องถิ่นมีการประพฤตตินเปน็
แบบอย่างเอาใจใส่ในการรับรู้ข้อมูล หมั่น
แสวงหาความรู้เพิ่มเติม ท าให้ได้รับการ
นับถือ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 



๑๗๒ 
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 สรุปและแปลผล การสื่อสารเชิงพุทธเพ่ือสร้างความนิยม

ทางการเมืองของนกัการเมอืงท้องถิน่ใน
จังหวัดอุดรธาน ี

รวม 
ค่า 
IOC 

แปล
ผล 

 
๑๔ นักการเมืองท้องถิ่นมุ่งเน้นให้เกิดความ

นิยมทางการเมืองจากการเสียสละเวลา
ติ ดตามข่ าวสารทางการเมื อง เพื่ อ
ประโยชน์ส่วนรวม 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๕ นักการเมืองท้องถิ่นมีการบ าเพ็ญสิง่ที่เป็น
ประโยชน์โดยการให้ความร่วมมือเปิดรับ
ข้อมูลข่าวสาร พร้อมทั้งน าความรู้มาช่วย 
แก้ไขปัญหาเพื่อน าไปสู่เป้าหมายหลัก
ร่วมกัน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

ด้านสมานัตตตา (ความมีตนสม่ าเสมอไม่เลือกปฏิบัต)ิ 
๑๖. นักการเมืองท้องถิ่น,uการวางตนที่ดี ท า

หน้าที่ในการให้ข้อมูลที ่ชัดเจนถูกต้องแก่
บุคคล โดยจะต้องวางตนเสมอต้น เสมอ
ปลาย 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๗. นักการเมืองท้องถิ่นมีการปฏิบัติตนต่อ
บุคคนอื่นอย่างเสมอภาค และสร้างความ
เข้าใจในทางที่ดีเป็นประจ า 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๘. นักการเมืองท้องถิ่นวางตนเสมอต้นเสมอ
ปลาย ไม่ล าเอียงในการรับข้อมูลจาก
สื่อมวลชน 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๑๙. นั กการเมื องท้ องถิ่ นมี การวางตนที่
เหมาะสมใช้ เหตุ ผลในการวิ เคราะห์
สถานการณ์ทางการเมือง 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

๒๐. นั กการเมื องท้ องถิ่ นมี การปฏิ บั ติ
สม่ าเสมอวางตนที่ดีมีความเป็นกลาง
ทางการเมือง ย่อมเป็นคุณลักษณะที่สร้าง
ความรู้สึกในทางที่ประทับใจ 

๑ ๑ ๑ ๑ ๑ ๕ ๑.๐๐ ใช้ได้ 

 

 



๑๗๓ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
หนังสือขอความอนุเคราะห์เก็บข้อมูลเพื่อตรวจสอบความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม  

(TRY OUT) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



๑๗๔ 

 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 
Total 30 100.0 

a. Listwise deletion based on all 
variables in the procedure. 

 
 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha 
N of Items 

.959 60 
 
 

Item-Total Statistics 
 Scale Mean if 

Item Deleted 
Scale Variance if 

Item Deleted 
Corrected Item-
Total Correlation 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

A1 218.3667 925.206 .442 .958 
A2 218.1333 929.016 .323 .959 
A3 218.0333 911.275 .506 .958 
A4 218.4333 909.633 .658 .958 
A5 218.0000 913.241 .449 .959 
B1 217.5000 948.328 -.087 .960 
B2 217.6667 936.851 .158 .959 
B3 217.6667 933.678 .262 .959 
B4 217.6000 942.317 .042 .960 

B5 217.7667 925.357 .324 .959 
C1 218.7333 899.995 .530 .958 
C2 217.8000 928.303 .399 .959 
C3 218.2000 911.683 .548 .958 
     



๑๗๕ 

 

 
 
 

Scale Mean if 
Item Deleted  

Scale Variance if 
Item Deleted  

Corrected Item-
Total Correlation 

 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

C4 217.6667 952.989 -.163 .961 
C5 217.8000 930.028 .248 .959 
D1 217.9000 922.714 .379 .959 
D2 217.9333 929.926 .380 .959 
D3 217.9333 918.478 .684 .958 
D4 218.3667 900.516 .785 .957 
D5 218.4000 903.972 .589 .958 
E1 217.5667 931.564 .252 .959 
E2 217.5000 931.017 .230 .959 
E3 217.4000 932.593 .239 .959 
E4 217.4000 923.903 .420 .959 
E5 217.5333 916.947 .538 .958 
F1 218.1000 906.231 .646 .958 
F2 217.9000 909.955 .637 .958 
F3 218.0333 917.413 .409 .959 
F4 218.1333 905.568 .590 .958 
F5 217.6000 899.352 .655 .958 
G1 218.0667 906.409 .646 .958 
G2 218.0333 890.102 .821 .957 
G3 218.0667 898.823 .725 .957 
G4 218.4667 881.430 .796 .957 
G5 218.1333 908.671 .762 .958 
H1 217.7667 914.461 .462 .958 
H2 217.9333 911.099 .608 .958 
H3 218.0000 903.793 .701 .958 
H4 217.9000 916.507 .602 .958 
H5 218.0667 897.030 .731 .957 
     
     
     



๑๗๖ 

 

 
 
 

Scale Mean if 
Item Deleted  

Scale Variance if 
Item Deleted  

Corrected Item-
Total Correlation 

 

Cronbach's Alpha 
if Item Deleted 

H5 218.0667 897.030 .731 .957 
I1 218.4667 894.533 .651 .958 
I2 218.8000 890.579 .639 .958 
I3 218.8667 886.257 .726 .957 
I4 218.6333 885.757 .644 .958 
I5 218.3333 898.230 .761 .957 
J1 217.4333 927.357 .316 .959 
J2 218.0333 914.930 .805 .958 
J3 218.2333 907.151 .750 .958 
J4 218.3333 903.402 .592 .958 
J5 218.0667 901.651 .679 .958 
K1 218.0667 922.409 .590 .958 
K2 217.9000 917.610 .578 .958 
K3 217.9333 912.133 .687 .958 
K4 217.9333 914.202 .606 .958 
K5 217.9000 913.541 .668 .958 
L1 217.5667 919.840 .518 .958 
L2 218.0333 918.033 .486 .958 
L3 218.3333 916.161 .413 .959 
L4 218.0667 927.720 .379 .959 
L5 217.8667 906.671 .679 .958 

 



๑๗๗ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
หนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บข้อมูล 
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ภาคผนวก จ 
ประมวลภาพจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
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